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O BIG BROTHER
ESTA DE VOLTA
EM SETEMBRO!

O formato que mudou a histéria da
televisao no mundo continua a nao
deixar ninguém indiferente. Esta de
volta numa versao renovada e
recheada de desafios e surpresas!
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A CASA MAIS VIGIADA DO PAIS
VOLTA A ABRIR PORTAS!

O Big Brother regressa de férias com muitas novidades na
bagagem e com Cristina Ferreira no comando.

Numa casa inspirada no estilo pop, concorrentes
inesperados vao viver sob novas regras e protagonizar
exigentes desafios. Entre as surpresas, esta o podcast do
lider, reforcando a ligacdo ao digital, e o novo supermercado,
que sera palco de divertidas aventuras.

Tudo o resto esta guardado a sete chaves e s sera revelado,
na estreia, em setembro!

ESTREIA SETEMBRO
Todos os dias na TVI e TVI Reality




RESENTADORA
NA FERREIRA

Depois de Big Brother Desafio Final,

Cristina Ferreira volta a tela dos portugueses
liderando esta nova edicdo com muitas

novidades a caminho!

Numa casa inspirada no estilo pop, concorrentes
inesperados vao viver sob novas regras e
protagonizar exigentes desafios. Entre as surpresas,
estd o podcast do lider, reforcando a ligacdo ao
digital, e o novo supermercado, que sera palco de
divertidas aventuras.

Tudo o resto estad guardado a sete chaves e sé sera
revelado, na estreia, em setembro!




OPORTUNIDADES COMERCIAIS

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista desafiar anunciantes de diferentes segmentos, seguem alguns
exemplos de oportunidades disponiveis:
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BEAUTY BAR

Construgao de um
beauty bar, onde sera
disponibilizado aos
concorrentes todos os
produtos necessarios ao
ritual diario do cuidado
da pele e make up.

LAVANDARIA

Nesta edicdo, sugerimos
também o
desenvolvimento de um
espaco de lavandaria!
24h/7 fechados na casa
mais vigiada do pais, os
concorrentes do BB terao
acesso a esta diviséria da
casa onde poderao ser
desafiados a cuidar da sua
propria roupa ou da roupa
do grupo...

GINASIO

A saude vem em
primeiro lugar. De
modo a disponibilizar
um espaco onde os
concorrentes possam
cuidar da sua mente e
do seu corpo de forma
regular, sugerimos a
construcdo de um
ginasio na casal!

C
B
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ENTREGAS

Este jogo é feito de
desafios... e quem os
ganha tem sempre direito
a uma recompensal!
(Sejam gastrondmicas ou
objetos).
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OPORTUNIDADES COMERCIAIS

DECORACAO

Para atingir uma casa
mais POP e colorida a
decoracdo certa é um
essencial!

TINTAS

DivisGes e paredes
vibrantes e repletas de
cor, é assim que vemos
a nova casa do Big
Brother!

SUPERMERCADO

Neste regresso, a
despensa surge renovada
(espaco e contelido). A
despensa vai estar
integrada na cozinha de
uma forma mais presente,
numa légica de
continuidade da cozinha,
com uma grade que abre
e fecha sempre que
quisermos.

AREA RECICLAGEM

A area de reciclagem
com um potencial
comercial altamente
distintivo e com uma
grande visibilidade ao
longo da temporada.
Este serd um dos sets
principais de
comunicagao/contetdo
mais sério, educativo e
impactante.

ESPACO 5G

A SALA 5G vai ligar o
publico do BB aos
concorrentes, numa
agao nunca antes vista.
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BB EM NUMEROS

As ultimas galas
lideraram com quase
1 milhdo de
espetadores (Adultos)

Liderou nos
principais targets,
Adultos +30% e

ABCD 15/54 +13%

Diario de acesso
lidera também em
adultos e em ABCD
15/54

O canal Reality
durante o periodo
dos Ultimos dois realitys
ocupou a 4* posigao
dos canais de cabo.

De salientar que o canal
Reality apenas esta
disponivel na
MEO e NOS

Cerca de 2 MILHOES
UNIQUE USERS
no site do Big Brother

p

O Big Brother contribui
em quase 25 MILHOES
DE PAGEVIEWS

Mais de 9 MILHOES
DE VIDEO PLAYS
na uUltima edicao

Cerca de 13 MILHOES
DE SCREENVIEWS
na APP

App com mais de
400 MIL utilizadores
ativos
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REDES SOCIAIS

+434 MIL

SEGUIDORES

+2 MILHOES

ALCANCE MEDIO

+102 MILHOES

IMPRESSOES

+58 MILHOES

INTERACOES

@
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Gigbroy

+867 MIL

SEGUIDORES

+13 MILHOES

ALCANCE MEDIO

+162 MILHOES

IMPRESSOES

+12 MILHOES

INTERACOES




+56%

TAXA VIRALIDADE

+19%

TAXA DE INTERACAO
DA PAGINA

TRENDING
TOPICS

TWITTER
PRESENCAS FREQUENTES

\
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PORQUE APOSTAR NOS PROGRAMAS
DE PRIME TIME?

De modo a responder as necessidades de comunicacao especificas de cada
anunciante, e tirando partido das mais valias dos programas de
entretenimento, é possivel a associacdo de marcas a estes contetdos. Sao
muitos os beneficios de apostar em comunicar nos programas de prime
time, uma vez que marcas, produtos e servicos sao integrados no programa
de uma forma natural e enquadrada respondendo, assim, as necessidades
de comunicacao especificas de cada anunciante.

CARACTERISTICAS E BENEFICIOS

Emissdes em acesso, prime time e late night, o que possibilita uma
comunicagao transversal ao longo da semana, tanto em FTA como no cabo;

Formato com uma oferta diversificada para integracdo das marcas e que
permite criar momentos a medida dos interesses de comunicagao de cada
anunciante;

Facilidade de integracdo de marcas desde o primeiro ao ultimo programa;

Formato interativo e multiplataforma;

Dindmica onde o jogo acontece ndo sé na televisdo, mas também na
internet;

Marcas comunicam em tempo real e podem fazer parte do Jogo.
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PROGRAMAGAO

ULTIMA HORA

DE 2% A 6°FEIRA DAS 18H00 AS 19H00

DIARIO

DE 2% A 6°FEIRA DAS 19H00 AS 20H00

Conduzidos por Mafalda Castro, o
"Ultima Hora" conta com comentadores
em estudio e deixa-o a par de tudo o que
aconteceu ao longo do dia e o "Diario”
mostra-lhe as imagens mais marcantes.

EXTRA

DE 22 A 62FEIRA DA 00HO00 AS 01H30

A noite, ha espaco para o "Extra’, onde
se comentam os acontecimentos do dia
num programa conduzido por Marta
Cardoso.

GALA

AOS DOMINGOS DAS 21H45 A 0THO0

Aos Domingos, Cristina Ferreira esta ao
comando das galas do Big Brother. No
final, segue-se uma ligacao em direto a
casa.
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PERFIL DE TRANSMISSAO

tvi

2% a 6% feira

2% a 62 feira

2% a 6 feira

Sabado

Domingo

28 3%e
63feira

Domingo

Access (18h)

Access (19h)

Canal inteiramente dedicado ao programa

Late Night

Late Night

Prime Time

Late Night

Late Night
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DECORACAO

« A mesma casa, outra
decoracao.

SETEMBRO 2022

* Depois da sobriedade, acorea
ilusao de optica;

* Uma casa viva, alegre,
irreverente, divertida;

e Num estilo POP.

tvi

.« Fotografias casa Big Brother Brasil.
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GITAL




Os espectadores
poderao
acompanhar todos
0s momentos no
TVI Player com
conteudos live

e on demand.

B Frnal Cristin Ferrera serk a
GVadan. onde =0 Um sk

BIGBROTHER
10 EINAL ),

Um site dedicado que
acompanhara, em
tempo real, os
concorrentes, com
acesso aos melhores
momentos do
programa, a contetdos
exclusivos, e ainda a
rever todos os

O programa tem ainda programas
visibilidade nas contas oficiais Todos os contelidos na

da TVl e TVI Reality e terd palma da sua mao com

forte impacto nas redes a App des‘envolvida

sociais, com a pagina Brother para o efeito.

TVI (Facebook, Instagram).

18
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PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

» Junto as autopromocdes do programa na TVI e TVI Reality: cartao de 5" (minimo 60 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante,
com a seguinte distribuicdo:

° FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
t V N° DE INSERGOES 11 12 5 2 2 32
FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
tvireality
N° DE INSERGCOES 7 10 6 5 0 28

* Junto aos programas na TVI (no inicio e no fim): cartdao de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante (24 inser¢oes);

* Junto aos programas na TVI Reality (no inicio e no fim): cartao de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (26 inser¢oes);
* Nos blocos dos programas na TVI: spot com duracao opcional (13 inser¢oes);

* Nos blocos dos programas na TVI Reality: spot com duracao opcional (14 insergoes);

» Plataformas digitais: pre/mid/post roll com duragdo opcional até 30" (25 000 visualizagdes).

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracdo do spot/preroll e nimero de semanas contratadas):

- Notas:
CARTOES 5" CARTOES 5" + SPOTS + Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores
+ PREROLL 20" devem considerar uma sobretaxa 20%, que sé poderd ser contratada se o

patrocinio ndo tiver ja sido comprado por um concorrente.
4 SEMANAS 62 280€ 156 530€ « Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracdo de spots diferentes,
consulte por favor o seu diretor de conta.
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tvi

COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as
necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos disponiveis as
seguintes oportunidades:

PRESENCAS PASSIVAS: introducio de produtos de utilizacio diaria
ou passiveis de utilizacao no contexto do programa em locais
estratégicos da casa, nao estando contemplada a obrigatoriedade do
manuseamento dos produtos

por parte dos intervenientes. Garantida exposicao minima de 3"

PRESENCAS ESPECIAIS: Enquadrado no perfil do programa, e de acordo

com os limites legais existentes, ha a possibilidade de criar situagdes a medida dos
interesses de comunica¢ao de cada anunciante. As presencas serao avaliadas caso a
caso mediante briefing do anunciante. O tempo de duracao destas presencas
sera definido caso a caso, sendo a exposicao do produto ou marca
limitada ao tempo necessario tendo em conta o contexto da acdo ou da
narrativa do programa, tendo uma duracao minima de 30". As presencas
serdo ainda destacadas na homepage do site TVI ou TVI Player e
partilhadas nas redes sociais TVI.

VEJA AQUI OS MELHORES EXEMPLOS

ALGUNS EXEMPLOS DE
OPORTUNIDADES COMERCIAIS:

Despensa

Pequenos eletrodomésticos

Espaco Beauty

Dia a dia - produtos alimentares, de higiene e
beleza e limpeza da casa, telecomunicacdes,
roupa/sapatos/acessorios, roupa de casa
Festas e jantares tematicos

Material desportivo

Encomenda e entrega de refeicdes/outros
produtos

Acdes de marca no exterior ou interior
Sponsoring das salas especiais

Desafios

Reducdo e reutilizacdo-reciclagem
Decoracao da casa

Tecnologia (plasmas,tv)


https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/
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COLOCACAO DE PRODUTO

INVESTIMENTO DE MEDIA TV: A valorizacao de cada presenca serd feita de acordo com a tabela média do programa a
data da contratacao.

INVESTIMENTO DE MEDIA DIGITAL (por presenca): 1 000€
INVESTIMENTO DE PRODUGAO (valor por presenca, este valor exclui qualquer margem de intermediacao/rappel):

PRESENCAS PASSIVAS PRESENCAS ESPECIAIS
PROGRAMA

INVESTIMENTO INVESTIMENTO INVESTIMENTO
PRODUCAO TV PRODUCAO TV PRODUGCAO DIGITAL
DIARIO 22 A 62 - ACESSO 250€ 3000€ 500 €
DIARIO 22 A 6% - LATE NIGHT 250€ 3 000€ 500 €
COMPACTO SABADO 250€ 3000€ 500 €
GALA DOMINGO 500€ 5000€ 500 €

Notas:

» Os valores relativos a investimentos de producio aplicam-se apenas a presencas base em estudio. Eventuais VT'S a incluir ou gravagdes no exterior
serdo objeto de orcamento;

» Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informagao Comercial n® 002/22.
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PUBLICIDADE EM
ECRA FRACIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizagao de
insercoes de publicidade em ecra fracionado durante a sua
exibicdo. Esta forma de comunicacao tem grande impacto

e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem
interrupcao para intervalo. O nUmero de insercdes por
programa é variavel e sera definido posteriormente, tendo
em conta a natureza e a integridade do conteudo do
programa e os interesses de comunicacao do anunciante.

MEDIA PRODUCAO
Por insercao Por execucao: 1500€
Valor negociado do anunciante (Este valor exclui qualquer margem
+ 100% de sobretaxa de intermediacao/rappel)

CARACTERISTICAS:

Insercao exibida de forma individualizada;

Area maxima de insercio: equivalente a V4 do ecra;
Separacao grafica entre os 2 conteldos;

Presenca da mencao “Publicidade” durante a exibicao.

EXEMPLO DE FORMATO AQUI



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/

OTHER 2022
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TELEPROMOCOES

Temos também disponivel a comercializacao
de telepromocdes. A escolha deste formato,
além de permitir um alto envolvimento do
produto/marca com o programa, permite ao
anunciante passar mensagens de caracter
publicitario, com explicacao e call to action.
As telepromocdes sao gravadas no décor do
programa e exibidas no decorrer do mesmo.

EXEMPLO DE FORMATO AQUI

Notas:

Duracao de 60" (para as telepromogdes com duragdes diferentes, serdo aplicados
os indices de conversdo em vigor);

Os investimentos de producdo poderdo sofrer alteragdes em consequéncia das
especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um
apresentador;

O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do
anunciante que devera ser enviado com uma semana de antecedéncia;

Materiais graficos deverdo ser enviados com uma semana de antecedéncia;
Gravacio Live on tape. Execucdo simples e sem edicdo;

Cada telepromocdo sé pode ser exibida uma vez;

Para mais detalhes sobre telepromog¢des, consultar a Informacdo Comercial n°®
002/22.

INVESTIMENTO DE MEDIA TV: A valorizacio de cada telepromocao

sera feita de acordo com a tabela da faixa horaria do programa a data da
contratacao.

INVESTIMENTO DE PRODUGAO (valor por execucao, este valor exclui

qualguer margem de intermediacao/rappel).

FAIXA HORARIA INVESTIMENTO PRODUCAO
DIARIO 2° A 6* - ACESSO 1 500€
DIARIO 2 A 6* - LATE NIGHT 1500€
COMPACTO SABADO - | ATE NIGHT 1500€
GALA DOMINGO - PRIME TIME 2 500€


https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/
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DIGITAL

= tviplayer

Big Brother

, Para uma maior associacao dos anunciantes as
BIGBROTHER o 0 .
, plataformas digitais
e 14 . .
\E*L,%ng;."?‘i“ do programa, propomos os seguintes packs de media:

FORMATO IMPRESSOES PERIODO INVESTIMENTO

p - )
~ BRUNA DE BOCA ABE]
DA REVISTA «CRISTINAS!

SITE BBE TVI Billboard 800 000 10 400€

PLAYER 4 semanas
Halfpage 1000 000 7 800€

FORMATO VISUALIZAGOES PERIODO INVESTIMENTO

Tendo em conta os objetivos de comunicacdo de cada anunciante, 100 000 5000€
é possivel criar solugdes a medida de cada um. Cada presenca sera SITEBBE TVI

: , . . = . P Il 250 000 4 10 000€
analisada e construida mediante briefing do anunciante. PLAYER rere semanas

500 000 15 000€

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAO: A definir, mediante briefing.
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LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicao do mercado o seu
portfélio de

marcas, elementos identificativos, caras e
conteudos, ;
adicionando assim valor e um fator distintivo aos N\
produtos e marcas dos nossos clientes. O

licenciamento "
: , : . /

permite também um conjunto de solucdes de ’ \

ativacao

das marcas dos anunciantes nos seus pontos de . \ '

SETEMBRO 2022

venda
Ou Nos canais de comunicacao proprios.

EXEMPLO DE FORMATO AQUI

[ B . . o
m *Consulte o seu diretor de conta para condicdes especificas.


https://www.mediacapitalcomercial.pt/produtos/solucoes/licenciamento/
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AS MARCAS NO BB

ALGUMAS MARCAS QUE INTEGRARAMNO
BIG BROTHER AO LONGO DAS ULTIMAS EDICOES:

" AMBRE SOLAIRE « EMMA - ORALB
« CCONTINENTE « BURGUERKING + PALADIN
\ « “FRUCTIS .« EDICLUBE « SOLARIS
\ N\ « “GARNIER . EGF . TAMPAX
« “LENOR « GILLETTE . DECO
A CASA Dos PORTUGUESES \ < MAYBELLINE « VENUS « GATO PRETO
« MEN EXPERT « PANTENE « TRAGA PILHAS
« AUSONIA « SWIFFER « OLAY
\\ . FAIRY « BECKEN . IZIDORO
N « INTERMACHE « THE FORK « NORWEGIAN
SEAFOOD COUNCIL
\ Entre muitas outras!

NO MUNDO! MARCAS QUE COMUNICAM NO BB:

A « OREO « KNORR + AMERICANAS
~ \ « FIAT - PANTENE + AVON

o C&A « SCHWARZKOPF & * AMSTEL @

‘ « PIC PAY HENKEL * BURGUERKING m

| « SEARA « PIZZAHUT + HONDA =

« MCDONALD'S « KFC 3

CLIQUELE VEJA © P&G » COCA-COLA X
EXEMPLOS N

do de marcas no programa.

[
M Exemplos de sucesso de int
-


https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/bb_brands/
https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/bb_brands/
https://usercheck.mediacapital.pt/UserCheck/PortalMain?IID=9EBA56AF-7FE4-C125-170C-BD1BD37B9700&origUrl=aHR0cHM6Ly93d3cubWVkaWFjYXBpdGFsY29tZXJjaWFsLnB0L3BvcnRmb2xpby1pdGVtL2JiX2JyYW5kcy8

OBSERVACOES:

Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado; 34
» Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condicdes especiais;
» Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor; -

* Na eventualidade da contratagdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacao Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

= A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condicdes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condicbes Gerais de Contratacdo de Comunicacao
Comercial da MCD;

» A proposta é valida por 30 dias (de calendério), findos os quais podera sofrer altera¢des, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacgao. No caso de proposta de Colocagdo
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario);

» As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizagdo exclusiva da Agéncia de Comunicagdo/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagdo e/ou
ao Anunciante objeto das condicdes. A sua divulgacao a terceiros ndo poderda em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizacao por escrito por parte da TVI;

= Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Producdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

= Os patrocinadores poderao ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupagao dessas posicoes;

= Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

» Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciagido prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

= A TVI podera colaborar na producdo dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucdes dos cartdes de patrocinio sao feitas
pela TVI;

*= Eventuais informacodes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;

* Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacao, nem entre elas (patrocinio e colocacdo de produto);

*= Relativamente as contratacdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

*» Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Dire¢do de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu conteldo terao de
ser novamente validadas.

= Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocacdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producdo, ndo serdo contabilizados para o célculo de prémios de
producao anual (“Rappel”).

_
ESTAMOS AQUI POR SI

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT




