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Nesta edição, sugerimos 
também o 
desenvolvimento de um 
espaço de lavandaria! 
24h/7 fechados na casa 
mais vigiada do país, os 
concorrentes do BB terão 
acesso a esta divisória da 
casa onde poderão ser 
desafiados a cuidar da sua 
própria roupa ou da roupa 
do  grupo…
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PERFIL DE TRANSMISSÃO
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Enquadrado no perfil do programa, e de acordo 
com os limites legais existentes, há a possibilidade de criar situações à medida dos 
interesses de comunicação de cada anunciante. As presenças serão avaliadas caso a 
caso mediante briefing do anunciante. 
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/produtos/solucoes/licenciamento/
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/bb_brands/
https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/bb_brands/
https://usercheck.mediacapital.pt/UserCheck/PortalMain?IID=9EBA56AF-7FE4-C125-170C-BD1BD37B9700&origUrl=aHR0cHM6Ly93d3cubWVkaWFjYXBpdGFsY29tZXJjaWFsLnB0L3BvcnRmb2xpby1pdGVtL2JiX2JyYW5kcy8
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