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TV

Perfil de transmissao
Manha, tarde,
prime time, late night

N° de execugdes
1

Duracao:
1 minuto

DIGITAL

Alojamento do
conteudo na secao
associada a tematica
da CNIN Portugal , pack de
amplificacao digital e
redes sociais.

1 min

Minuto tematico

Num formato curto e dinimico de um minuto, apresentamos um
projeto ou tematica relevante e correspondendo aos objetivos de
comunicac¢io do anunciante.

Uma abordagem simples e direta onde em 1 minuto apresentamos
o conteudo.

O minuto tematico terd, uma edicdo criativa, dindmica, que privilegia o cruzamento organico e fluido
dos contelidos. Ha uma intencdo clara de desenvolver um produto em sintonia com os valores
e 0 ADN da CNN.



Minuto poupanca

Minuto Verde Minuto Economia Minuto Mobilidade Minuto solidario

EXEMPLOS DE CONTEUDOS

Tematicas, questdes, tendéncias, projetos, solucdes
Os exemplos anteriores sdo meramente representativos.



PROPOSTA POR MINUTO

Faca parte deste
tematico

Embarque no projeto Minuto tematico, num episddio
Minutocom amplificacdao nos varios meios CNN (tv e
digital).

NOTORIEDADE | POSICIONAMENTO | ISSUE PLACEMENT

T min
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CARACTERISTICAS DA ASSOCIACAO EM TV

» Presenca de marca ao longo do episddio, com integracdo no contetido e em grafismos.

Porqué patrocinar
um programa

» Junto ao episédio (no fim): cartao de 5", com referéncia em voz off ao anunciante,

com o seguinte numero de exibicdes (para 1 execucao): branded content tv ?
FAIXAS HORARIAS 08-13 13--19 19-24 24-03 TOTAL
N° DE INSERCOES 3 3 3 3 12 Permite ao anunciante mostrar

a sua marca, levando a uma maior
notoriedade

CARACTERISTICAS DA ASSOCIACAO NO DIGITAL U contetido branded ¢ um formato

que envolve o espetador €, a0 mesmo
tempo, permite ao anunciante dar voz

O patrocinio do programa por episddio engloba as seguintes contrapartidas semanais: a um projeto, produto ou tema

» 11G Story na CNN a promover o episédio para visionamento digital;

Em formato storytelling, associa a
marca a um conteldo inspiracional

= 2 Post no facebook, 1 post pré emissdo, com video pds emissdo, com insercdo de
quote ou highlight a promover o visionamento do episddio online .

= 300.000 impressdoes em outstream

Notas:
» Proposta para 1T minuto tematico.




LICENCIAMENTO

De modo a alargar a comunicacdo, abrangendo, ao
mesmo tempo, novos targets, existe a possibilidade
de desenvolvimento de uma acgao de licenciamento -
do conteldo/episddio, através da qual o anunciante
podera partilhar nas suas plataformas digitais - site e
redes sociais, assim como partilha nos meios internos
da marca.

O conteldo nao podera sofrer qualquer tipo de edicao
ou alteracao.
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PORQUE COMUNICAR NA CNN PORTUGAL

CNN PORTUGAL é uma marca com ADN CNN, a marca de noticias de maior confianca
e notoriedade no mundo

Uma marca global credivel e fiavel

Com uma equipa de producio especializada na criacao de histérias que desenvolvem
conteudo relevante para a sua marca e o seu publico.

Oferecemos solu¢des integradas, chave na mao, desde a concepcao da campanha,
producao do conteldo, estratégia e otimizacao.

Porque contar histérias pessoais, relevantes e humanas cria um contetddo com maior
ressonancia emocional. E isso € concretizado com mais eficacia através do poder de
influéncia do contetido de marca.
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RESUMO GLOBAL

O numero de minutos podera ser ajustado, consoante os objetivos de comunicacdo do anunciante.

PROPOSTA PARA 1 MINUTO TEMATICO.

SUPORTE CANAL RESUMO
MinUto tematico - ASSociacio a0 (60""x12) + (5" x 12) insercdes + partilha nas redes sociais CNN (1 1G Story e 2
. s TV | DIGITAL Posts no facebook + 300.000 impressdes em outstream
contelido - - B
Producdo de 1 miniprograma de 60

INVESTIMENTO GLOBAL(* 22 520€

Notas:
* Valor de producdo é uma estimativa e podera sofrer alteragdo mediante briefing;
N&o inclui valorizagdo para licenciamento (pagina 7), devera ser analisado caso a caso.



O minuto tematico
pode ser apenas o
principio.

oferecemos um conjunto de solugdes de
comunicacao a medida para as marcas.
Uma equipa “in house” especializada em
solucdes de branded content, que alia a
relevancia e a emocao através de
conteudos inspiradores, distribuidos
através das nossas plataformas e com o
cunho de confianca e qualidade CNN.
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OBJETIVO DE
COMUNICACAO DA MARCA

AWAREWNESS

PROGRAMA

Damos corpo
a historia.

EVENTO
CORPORATE

Levamos a historia
a sua empresa

TALK
DIGITAL

Damos voz
a sua historia

CUSTOM
PUBLISHING

Construimos novas
historias exclusivas
para a sua marca

HISTORIA MINUTO TEMATICO

DOSSIER
DIGITAL

Vamos até ao
fundo da
sua historia.



OBSERVACOES:
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16.

Condi¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sdo acumulaveis com outras condi¢gdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratagdo de espago far-se-a4 de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condi¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condicdes nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocacdo de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢des comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagao
e/ou pelo Anunciante objeto das condig¢bes. A sua divulgagdo a terceiros ndo podera em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producado, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco serd feita por ordem cronoldgica de rececao das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucdes dos cartdes de patrocinio deverao ser
feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e nao vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (hnomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacao de produto);

Relativamente as contratacdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as a¢des de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu conteudo terdo de
ser novamente validadas.
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EM TODAS AS FRENTES

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT
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