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PORTAL DIGITAL

O portal IOL, conta com mais de 20 anos de
histéria no consumo de informacao online em
Portugal, agrega num sé lugar o melhor da
informacao e do entretenimento do grupo
Media Capital.

Além das marcas do grupo (TVI, CNN, Mais Futebol, Selfie
e Versa), a equipa editorial do IOL desenvolve diariamente
conteudos préprios sobre diversas tematicas como saude,
receitas, dicas domésticas, moda e beleza, parentalidade,

animais de estimacao e noticias/videos virais.

Feito por pessoas e para pessoas, o portal tem curadoria
editorial diaria e conta ainda com a colaboracao de uma rede
de parceiros especializados em tematicas como receitas,
financas pessoais, empresas ou desporto.
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1 UNIVERSO DIGITAL

IOL Integra

+3 milhoes +350 mil

visitas/més inventario video/més o TOP 10
+1.5 milhdes 66% do Ranking
L,Jti!izad;)resA viewability video NetaUdlence de
e e Trafego no digital
+14 milhoes 82%

pageviews/més tréfego Mobile

5 Fonte: Google Analytics / Google AdManager / Meta Business Suite - 12 meses 2023



AS NOSSAS REDES,
A DISTANCIA DE UM CLICK.

Fonte: Facebook Insights - 12 meses -2023

Siga-nos no

+1.7 mil +64.8 mil

Sequidores Seguidores W T EAyA Instagram
+150 mil +8.7 milhdes | Y17

Contas Alcancadas Contas Alcancadas |

Tudo o que precisa para comegar o dia. e,


https://www.instagram.com/away.iol.pt/
https://www.facebook.com/away.iol.pt
https://www.instagram.com/away.iol.pt/

NOVIDADES IOL
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Sondagem: Maioria dos portugueses
considera que Portugal fezbem em
acompanhar as sangdes a Russia mesmo
que tenha de pagar mais pelos
combustiveis

Clique aqui e navegue pelo IOL

Reforco da curadoria editorial

Mais producao de conteldos proprios
Novas seccdes como dicas domésticas,
animais de estimacao, antes e depois,
financas pessoais, galerias, lifestyle

Manchetes direcionadas ao perfil do leitor IOL

Pagina mais dindmica com a criacao rapida de
novas secc¢des reorganizacdao da homepage


https://www.iol.pt/

Um portal de sucesso, onde todas
as tematicas fazem sentido.

Impacto do aumento O Facebook do IOL registou um
de producao de contetdo aumento de 75% de alcance face
e de uma curadoria a 2022 e um aumento

expressivo de mais de 500% no
ndmero de seguidores

editorial reforcada

Em 2023, as visitas e
pageviews do portal
cresceram 90%

Temos hoje uma
comunidade de
utilizadores ativos
muito mais forte, tendo
quase triplicado face

a 2022

DADOS 2023 | Fonte: Google Analytics / Google AdManager / Marktest Netaudience

Temos novos
parceiros que
enriquecem
ainda mais a
nossa oferta de
conteldo nas
areas das
financas
pessoais,
empresas,
receitas e
lifestyle
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Porqué comunicar
em formato native?

INTEGRAGAO DE MARCA
EM CONTEUDO

Conteudo patrocinado

NATIVE AD TEXTO

1 ARTIGO
TEXTO ESCRITO PELO IOL

1 destaque 24h na homepage do IOL
1 post no facebook do IOL

1 instastory no instagram do I0OL

1 postnofbda TVI

Partilha nos artigos relacionados

e patrocinados da rede MCD

1.500€

NATIVE AD VIDEO

1 ARTIGO
VIDEO REALIZADO PELO IOL

1 destaque 24h na homepage do IOL
1 post no facebook do I0L

1 instastory no instagram do IOL

1 post no fb da TVI

Partilha nos artigos relacionados

e patrocinados da rede MCD

2.500€

OBSERVACOES: Texto elaborado pela equipa editorial apos briefing do anunciante. As imagens e videos cedidos pelo cliente estio sujeitos a
aprovagdo do IOL O valor de investimento apresentado é referente a Media (50%) e Producdo (50% - este valor exclui qualquer margem de

intermediacdo/rappel).

Um native é um formato nio invasivo,
capaz de envolver o leitor a conhecer
o produto, projeto ou marca.

Permite ao anunciante mostrar o seu
produto em forma de storytelling, em
vez da tradicional publicidade.

Um formato que envolve o leitor e,
ao mesmo tempo, permite ao
anunciante dar voz ao que tem de novo.

Contamos uma histéria, de forma
atrativa, enquanto conduzimos o leitor
sem que se perceba - a querer saber
mais.

Um native vai muito além de mostrar a
marca. Vai trazer resultados ao cliente:
um native é mais do que um conteudo
editorial, € um conteldo com uma agao
de promocao agregada, presente na
rede MCD.




PATR’OCiNIO DE LANDING PAGE
TEMATICA

FORMATO EXCLUSIVO IOL

Esta pagina pode agregar conteldo de uma tematica especifica,
de toda a rede Media Capital, curado manualmente pela equipa iol
editorial do IOL. Pode ainda agregar ou ser complementada com e e s i nge o 1 o S st e BB et st it
conteudo produzido especificamente para a campanha. Lo |

Landing page tematica IOL, é um formato capaz de envolver o leitor

nhoca as § principals causas da

a conhecer o produto, projeto ou marca: et

* Permite ao anunciante mostrar o seu produto associado a conteldo,
complementando com a tradicional publicidade. 0 seu cio tem espirros reversos? Saiba o que

sdo e se deve preocupar-se

s @

» Selecionamos contelido sobre uma determinada tematica,
apresentando-a de forma atrativa.

EXEMPLOS DE LANDING PAGES TEMATICAS:

Dicas e truques de limpeza, decoracio, bricolage, beleza, shopping,
alimentacao, fitness, saude, viagens, eventos culturais, animais de
estimacao, parentalidade, educacio, receitas, etc.

*CNN PORTUGAL, VERSA, TVI, AWAY, NIT, SELFIE, MAISFUTEBOL,BEACHCAM
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PATR’OCiNIO DE LANDING PAGE
TEMATICA

FORMATO EXCLUSIVO IOL

PROPOSTA SEMANAL

AMPLIFICAGAO DA LANDING PAGE

« 300.000 impressdes em Halfpage na rede MCD

« 300.000 impressdes em Mrec/Leaderboard na rede MCD
« Amplificacdo nos recomendados ao longo da rede MCD
« 1 Post facebook TVI

* 11GStory TVI

wwwwwww

Bolo de Noz ¢ Mel (sem aglicar refinado,
sem farinha de trigo © sem lacticinios)

PRESENGCA DE MARCA
NA LANDING PAGE

* Presenca de marca na landing page

* Megabillboard exclusivo

« Mrec/Halfpage exclusivo

* Leaderboard exclusuivo

» Destaque da Landing Page durante um periodo limitidado

de tempo (a definir) apds todos os conteldos publicos. 4.800€

Maguete meramente representativa

OBSERVACOES: Curadoria editorial IOL. Valorizag3o para landing page com duracio de T semana. Projeto poderd ser adaptado, segundo briefing e objetivos de comunicacio da marca.

)
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Formatos display & video

PREROLL BILLBOARD XL BILLBOARD MREC HALF PAGE PUSH DOWN

VIDEO INCONTENT DISPLAY INCONTENT INTRO SPLASH TAKE OVER LEADER BOARD TICKER

OUTROS FORMATOS/ FORMATOS ESPECIAIS : https://www.mediacapitalcomercial.pt/produtos/formatos/formatos-publicidade-digitais/



https://www.mediacapitalcomercial.pt/produtos/formatos/formatos-publicidade-digitais/

OBSERVACOES:

AW =

10.

1.
12.

13.
14.

15.
16.

Condig¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condigdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espago far-se-a4 de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratagdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deverd ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condi¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderéo ser consideradas como vélidas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocacdo de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢des comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagao
e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgagdo a terceiros ndo podera em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producao, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o célculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencgdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producao dos cartbes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locu¢des dos cartdes de patrocinio deverao ser
feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacdo de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Dire¢cao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.

MEDIA CAPITAL DIGITAL

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT




	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14

