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Muito mais que noticias e exclusivos do
universo dos famosos, a SELFIE é a
Magazine que partilha a vida real dos
homens e mulheres que nos inspiram,
seja pelo papel que desempenham numa
empresa, seja pelo feito que alcancaram.
Na SELFIE, encontra também as
novidades do mercado e as tendéncias
que nao pode perder, a vida como ela é...
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QUEM E O LEITOR DA SELFIE

e: Dados do Analytics, 12 meses 2023

MULHERES HOMENS

37.4%
GENERO

62.6 %

55 %

IDADE

18-44 m 45-65+

45 %

LISBOA PORTO OUTROS LOCAIS

AREA
GEOGRAFICA

53 %

33 %

15 %
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UNIVERSO DIGITAL

PERFIL DO
UTILIZADOR +9 milhoes +1 milhao
visitas/més Inventario video/més
()
24% 35/44 anos +3.6 milhGes 61%
30% Lisboa LlJti!izadoresA viewability
15% Porto unicos / més N
80% Feminino ]
20% Masculino +35 milhoes 9214 |
pageviews/més Trafego Mobile

Fonte: Google Analytics / Google AdManager / Marktest Netaudience / Facebook Insights - Novembro 2023
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https://selfie.iol.pt/
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AS NOSSAS REDES,

A DISTANCIA DE UM CLICK.

Selfie

>+ 2.6 f

MILHéES +85 k Seguidores +580k Seguidores

PESSOAS ALCANGCADAS NO + 375 k de contas +17k Alcance médio

FACEBOOK EM NOVEMBRO DE 2023 alcangadas p/ post
2.3 M Alcance

11.7k Video Views

Fonte: Google Analytics / Google AdManager / Marktest Netaudience / Facebook Insights - Novembro 2023


https://www.instagram.com/away.iol.pt/
https://www.facebook.com/away.iol.pt
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RUBRICAS EDITORIAIS

ENTREVISTAS A PERSONALIDADES | CRONICAS DE ESPECIALISTAS,
ESCRITORES E FIGURAS CONVIDADAS | RUBRICAS EXCLUSIVAS

SELFIE YOUR SELFIE 5COISAS ENTREVISTAS
SEMFILTROS MULHERES QUE NINGUEM EXCLUSIVAS

QUE INSPIRAM SABE SOBRE...
SELFIE ARTIGOS DE CARA A CARA BEM ME QUER
TAROT SHOPPING ENTREVISTAS SAUDE E BEM ESTAR

ACOMPANHE AS NOVAS RUBRICAS E CONTEUDOS BREITEELNIR-REWT( N JLER M1


https://selfie.iol.pt/exclusivos/yourselfie
https://selfie.iol.pt/exclusivos/curiosidades-selfie
https://selfie.iol.pt/horoscopo/1-a-7-de-janeiro
https://selfie.iol.pt/roupa
https://selfie.iol.pt/exclusivos/bemmequerbybarral
https://selfie.iol.pt/
https://selfie.iol.pt/exclusivos/cara-a-cara
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COMO PODE COMUNICAR
NA SELFIE

INTEGRAGI'-:\O DE MARCA CAMPANHA & PATROCINIOS
EM CONTEUDO PACKS

DIGITAL DIGITAL

SITE SITE

REDES SOCIAIS



INTEGRACAO DE MARCA Porqué comunicar
EM CONTEUDO em formato native?

Conteldo patrocinado

Um native é um formato nao invasivo,
capaz de envolver o leitor a conhecer
o produto, projeto ou marca.

NATIVE AD TEXTO NATIVE AD ViDEO + Permite ao anunciante mostrar o seu
produto em forma de storytelling, em
vez da tradicional publicidade.

1 ARTIGO 1 ARTIGO - .

” . t it ,
TEXTO ESCRITO PELA SELFIE VIiDEO REALIZADO PELA SELFIE e TSN S
1 destaque 24h na homepage da SELFIE anunciante dar voz ao que tem de novo.

1 destaque 24h na homepage da SELFIE
1 post no facebook da SELFIE

1 instastory no instagram SELFIE

1 post no fb da TVI

Partilha nos artigos relacionados

e patrocinados

1 post no facebook da SELFIE

1 instastory no instagram da SELFIE
1 post no fb da TVI

Partilha nos artigos relacionados

e patrocinados

» Contamos uma histdria, de forma
atrativa, enquanto conduzimos o leitor
sem que se perceba - a querer saber
mais.

Um native vai muito além de mostrar a
marca. Vai trazer resultados ao cliente:
1 ,750€ 3.500€ um native é mais do que um conteudo
editorial, € um conteudo com uma acgao
de promocao agregada, presente na

OBSERVACOES: Texto elaborado pela equipa editorial apos briefing do anunciante. As imagens e videos cedidos pelo cliente estio sujeitos a rede MCD.
aprovacdo da SELFIE. O valor de investimento apresentado é referente a Media (50%) e Producao (50% - este valor exclui qualquer margem de
intermediacdo/rappel).



INTEGRACAO DE MARCA

EM CONTEUDO

Conteudo exclusivo redes sociais

BASIC

1 POST FACEBOOK + INSTAGRAM
STORY/POST SELFIE

Especificagdes: Conteldos
Imagem/grafismos/video + copy
(materiais do cliente)

75.000 impressdes em socialcard

4.337€

VIDEO

1 POST FACEBOOK + INSTAGRAM
REELS/POST SELFIE

Especificagoes:
Conteldos video + copy (produzidos pela SELFIE)

75.000 impressoes em socialcard

5.337€

OBSERVACOES: Contelidos elaborados apos briefing do anunciante. As imagens e videos cedidos pelo cliente estio sujeitos a aprovacio da SELFIE.
Todos e quaisquer conteudos de social media terdo que ser aprovados pela Media Capital.

A criacao de
conteudos exclusivos
nas redes sociais
SELFIE, pressupoe:

* ldentificacao de “parceriaremunerada” e
identificacdo da marca em cada contetldo.

* Link paraa marca/anunciante

* Nao é aconselhavel a criacao de projetos
de contelidos exclusivos de social media
Unicos, devera ser sempre em formato
rubrica com uma cadéncia definida.

+ Enecessarioa criagdo de um conceito
editorial para os diversos contetidos, com
aprovacao prévia da Media Capital ( angulo
editorial/conteudo a rever caso a caso)

Caracteristicas video

Video desenvolvido a partir de filmagens do
anunciante ou captacao de imagem com equipa
até 2 pessoas e apenas num local interior ou
exterior (Meio dia de Gravagdao maximo).

Video desenvolvido exclusivo para digital.

Exemplo de formato : entrevista com talento
(endorser), conteldo com narrativa/storytelling.

Conheca o formato social card



https://tvi.iol.pt/?google_preview=QFY1idbs3rYY6c7wrAYw6eqltAaIAYCAgOCVqOX3bw&iu=130294768&gdfp_req=1&lineItemId=5401116668&creativeId=138378995610
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INTEGRACAO DE MARCA NOS CONTEUDOS

Integracao numa rubrica
Possibilidade de integracdo em conteldo na rubrica YOUR SELFIE, SHOPPING, 5 COISAS e CARA A CARA.

Your SELFIE

Mulheres que inspiram

SHOPPING

Langcamentos de colecdes,

novos produtos no mercado, “\\W AMPLIFICACAO POR ARTIGO

tendéncias e novidades!

1 destaque 24h na homepage da SELFIE
1 post no facebook da SELFIE

1instastory no instagram SELFIE
5 COISAS gue ninguém : 1postnofbda TVl
Partilha nos artigos relacionados e
sabe sobre... ( marca, produto patrocinados
Ou servico)

CARA A CARA

Entrevistas

POSSIBILIDADE DE PATROCINIO DA SECCAO, A DEFINIR
CASO A CASO.

* Contetido elaborado apés briefing do anunciante. Todos os conteldos estdo sujeitos a aprovacgio da SELFIE e terdo que seguir a linha editorial da rubrica.

BRANDED
CONTENT

(Dados médios p/artigo)

+7 mil
Visualizagdes de pagina

1:13 min
Duragdao média na pagina

+ 17 mil

Alcance médio
post facebook

+ 375 mil

Alcance (total) Instagram

Oportunidades
comerciais:
Moda
Calcado
Bijuteria,

Perfumaria,maquilhagem
Dermocosmetica
Nutricao

Viagens

Saude e bem-estar


https://selfie.iol.pt/exclusivos/yourselfie
https://selfie.iol.pt/roupa
https://selfie.iol.pt/exclusivos/curiosidades-selfie
https://selfie.iol.pt/exclusivos/curiosidades-selfie

BRANDED CONTENT

Possibilidade de criar projetos Taylor made* para a sua marca.
Exemplo de projeto na SELFIE.

1° EDICAO,

UM SUCESSO
em me ? Eer_ COMPROVADO
y barral

+ 282 mil

ACIRAVARV

nos contelddos do site

FORMATO ENTREVISTA:

VIDEO + PODCAST + TEXTO+ VIDEO
PERIOCIDADE: QUINZENAL

DURAGAO DE CADA EPISODIO: 30 MINUTOS

* Consulte o seu Diretor de Conta, para mais informagdes
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EEE[H omas exclusivos © mMopa § 9 &
elovisio v Realeza al  Internacional  Fotos  Videos

Famosos v

bem me quer

barral

CONHEGA AQUI O PROJETO COMPLETO

+ 400 mil + 0000
VISUALIZACOES ALCANCE
REELS INSTAGRAM &

somatorio total de reels realizados
pela Selfie e Tania Correia FAC E BOO K



https://selfie.iol.pt/exclusivos/bemmequerbybarral
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ANUNCIE NA SELFIE

Formatos display & video

H

PREROLL BILLBOARD XL BILLBOARD

= = R

SPLASH TAKE OVER

VIDEO INCONTENT  DISPLAY INCONTENT INTRO

SELFIE

HALF PAGE PUSH DOWN

LEADER BOARD TICKER

OUTROS FORMATOS/ FORMATOS ESPECIAIS :


https://www.mediacapitalcomercial.pt/produtos/formatos/formatos-publicidade-digitais/

OBSERVACOES:

—

10.

1.
12.

13.

14.

15.
16.

17.
18.

Condigdes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores relativos a investimentos de producdo aplicam-se apenas a presencas base em estudio. Eventuais VT'S a incluir ou gravagdes no exterior serdo objeto de orgamento

No patrocinio do programa, para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que sé poderd ser contratada se o patrocinio nao tiver ja sido
comprado por um concorrente. Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracdo de spots diferentes, consulte por favor o seu diretor de conta.

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condi¢cdes especials;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicao e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espaco far-se-a de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratacao de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de Compras/Agéncia de
Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de acordo com Condi¢es
Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢cdes nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderdo ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacdo. No caso de
proposta de colocagdo de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizacdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacdo e/ou pelo
Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgacdo a terceiros ndo poderd em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVl / MCD;

Os investimentos acordados para colocagdo de produto, producao, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de media convencional,
nao sendo contabilizados para o célculo de prémios de producdo anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posi¢des preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espago serd feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servigo e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se encontram registadas
no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartées de patrocinio tém gue ser submetidos a apreciagdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relagdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na produgao dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orgamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio deverdo ser feitas pela TVI;
Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratagdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra fracionado, o patrocinio e a
colocagao de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocagao de Produto, caso sejam exibidas um numero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as a¢des de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteracdes ao seu conteudo terdo de ser novamente
validadas.

MEDIA CAPITAL DIGITAL

JUNTOS, CRIAMOS O SEU MUNDO

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT
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