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REVISTA DIGITAL SOBRE
MOBILIDADE, EXPERIENCIAS E
LIFESTYLE

Reune mobilidade,
viagens, experiéncias e lifestyle,
com uma perspetiva sustentavel. )

Um instante de evasio e um caminho de futuro. ' | |

O neme da nossa revista € tao evocative como o concejto

que lhe.dd origem. Uma palavra simples, mas poderosa,

porque criaimediatamente, no imaginario, um duplo'significado.
A necessidade de ir mais longe e a ligagdao a sustentabilidade
leva-nos a um caminho mais equilibrado e saudavel quetodos
ambicionamosno futuro.






A Revista Digital
que te leva a descobrir
novos caminhos

A AWAY ndo é uma mera revista de viagens, tecnologia ou de mobilidade.
E, acima de tudo, um estado de espirito, uma maneira Unica de olhar para
novas experiéncias, estejam elas onde estiverem.

Para nunca nos conformarmos e irmos sempre ao encontro da préxima
descoberta!

A AWAY foca-se num estilo de vida mais saudavel e sustentavel.
Interessa-se por novas formas de mobilidade, sejam ecoldgicas, exclusivas
ou até o simples trajeto diario e por isso, pretende comunica-las. Se ha um
caminho a descobrir a AWAY vai levar-te até la.

Na AWAY ha espaco para todo tipo de novidades de mobilidade, com testes a
veiculos elétricos, hibridos ou de qualquer forma de locomocado que evite as
emissdes nocivas de gases. Sol, ar, terra, mar, conta com a AWAY para saber
como tornar o planeta mais sustentavel.

Com a AWAY a viagem do ponto A ao ponto B ndo importa se é feita no carro
mais caro e luxuoso do planeta ou se é realizada numa bicicleta silenciosa, o
mais importante é ensinar cada pessoa a descobrir como desfrutar da sua
prépria viagem. Cada experiéncia pronta a descobrir, a AWAY vai levar-te até
la. Veiculos elétricos, bicicletas, comboios ou barcos. Se pode mover-te e
mudar o quotidiano para melhor, proporcionado momentos de evasdo e bem-
estar, contards com a AWAY nessa jornada.




E ter uma consciéncia mais ecolégica ou
estar disposto a perceber as vantagens de
mudar os habitos de mobilidade e de
consumo energético.

Viver em cidades cosmopolitas, mas procurar
sempre que pode, a evasao e locais para respirar e
estar com a natureza. Ansear por cidades mais
amigas dos cidadaos, com vias para todos e locais
de repouso.

Ser curioso, procurar emog¢ao, quer descobrir
novos caminhos e experiéncias.

Para viver o estilo AWAY ndo precisa de ter
etiqueta de extrato social, € na harmonia e
respeito mutuo que ira demonstrar o seu
carater emocional e descontraido.

Ter interesse pela tecnologia que

o possa auxiliar no dia-a-dia, quer perceber
o que a tecnologia lhe pode dar para o
futuro.
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O que a distingue

Descobre o longe que se faz perto.



Muito mais que uma revista Digital

¢ Conceito 3602

DIGITAL ALIE A
Site = ' SUA MARCA
Redes f ‘ ,




II 1 Uma viagem
pelo o nosso site

A AWAY expande a sua mensagem através do desktop ou mobile, com solucdes criativas e
dindmicas que se adaptam a qualquer ecra.

CLIQUE PARA VIAJAR PELO UNIVERSO AWAY

B corde mundial de distancia com um Gnico
idrogénio

DADOS MENSAIS

Fonte: Google Analytics / Meta Business Suite
(Dados Novembro 2022)

+592 mil

visitas/més

+418 mil

utilizadores Unicos/més

+1.1 milhoes

pageviews/més

+159 mil

seguidores no Facebook

PERFIL DO UTILIZADOR
63% 35/54 anos

39% Lisboa 26% Porto

42% feminino 58% masculino



https://away.iol.pt/
https://away.iol.pt/
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AS nossas
redes, a distancia
de um click.

REDES SOCIAIS AWAY, presente nas redes
sociais, com conteldos exclusivos.
ACOMPANHE-NOS:



https://www.instagram.com/away.iol.pt/
https://www.facebook.com/away.iol.pt

Des

. Conteldos

-

Artigos de opinido
, | Talks
\ evasao Roteiros

Podcasts

\ fantésticq I
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A Revista Digital com os melhores conteudos.

Tematicas editoriais

S MOBILIDADE

Veiculos (Carros, Mercado, Ensaios, Supermaquinas, Concepts,
Apresentacao, Antevisao

Transporte (SHARE ou USABLE)

(E bikes, Motas Elétricas, Bus, Barcos, Hyperloop, car-sharing, rent)
Histérico (Classicos, Efemérides, Curiosidades)

Radar (Fiscalidade/leis, Radares, Codigos, Sinais, Matriculas, Portagens)
Seguranga (Sistemas, Prevencdo, Dicas, Dossier Sazonal)

Personalidade (Desporto/pilotos, Destaques)

Eventos

=, ENERGIA

Ambiente/Planeta (Ciclovias, Energia verde, etc.)
Combustiveis (Renovaveis, Postos, Campanhas)
Redes (Carregadores, Sistemas, Telematica)

%, CcIDADES

Smart grid
Desenvolvimento Local
Planeamento

Logistica

TECH

Tecnologia

Gadgets (Apps)

StartUp Tecnolégica (Empresas)
Auténomo (AutoPilot)

FANTASTICO

O incrivel
Insélito
Divertido

EVASAO

Evasdo / lazer
Experiéncias
“road trip”
Rubricas
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Sao as pessoas que dao
valor as descobertas.

A opinido de especialistas, as estratégias e politicas ambientais no que concerne
as cidades mais inteligentes e amigas dos cidaddos sao igualmente um dos focos
da AWAY. Por cada cidade que se transforma a AWAY esta la para acompanhar.

EDITORIAL

Conteudo de Opinido.

POLICY MAKERS

Cronicas
Entrevistas
Colunistas

ENTREVISTAS

Politica
Economia
Mercado mobilidade

+notoriedade







INTEGRACAO DE MARCA NOS — _ BFORMA ISPLAY & VIDEO
CONTEUDOS | PACKS




Integracao de marca
nos conteudos- Digital

NATIVE AD TEXTO

1 ARTIGO
TEXTO ESCRITO PELA AWAY

1 destaque 24h na homepage da AWAY
1 post no facebook da AWAY

1 instastory no instagram da AWAY

1 post no fb da TVI

1 destaque 24h na homepage do IOL
partilha nos artigos relacionados

3.000€

NATIVE AD VIDEO

1 ARTIGO
VIDEO REALIZADO PELA AWAY

1 destaque 24h na homepage da AWAY
1 post no facebook da AWAY

1 instastory no instagram AWAY

1 post no fb da TVI

1 destaque 24h na homepage do iol
partilha nos artigos relacionados

4.000€

Porqué comunicar em
formato native?

Um native é um formato nao evasivo,
capaz de envolver o leitor a conhecer
o produto, projeto ou marca.

Permite ao anunciante mostrar o seu
produto em forma de storytelling, em
vez da tradicional publicidade.

Um formato que envolve o leitor e,
ao mesmo tempo, permite ao
anunciante dar voz ao que tem de novo.

Contamos uma histéria, de forma
atrativa, enquanto conduzimos o leitor
sem gue se perceba - a querer saber
mais.

Um native vai muito além de mostrar
a marca. Vai trazer resultados ao
cliente: um native é mais do que um
conteldo editorial, ¢ um contetdido com
uma agao de promocao agregada,

OBSERVACOES: Texto elaborado pela equipa editorial apés briefing do anunciante. As imagens e videos cedidos pelo cliente estio sujeitos a prese nte na rede MCD.

aprovagdo da AWAY. O valor de investimento apresentado é referente a Media (50%) e Producao (50% - este valor exclui qualquer margem de
intermediacdo/rappel).
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Integracao de marca
nos conteudos- Digital

Um formato que nos permite mais proximidade com
os leitores do site AWAY e comunidade das redes
sociais.

A Talk Digital Away é uma conversa em directo/ streaming no
ambiente/redes sociais AWAY. Num formato de video conferéncia
com presenca de grafismos personalizados, permite realizer uma
conversa informal com os intervenientes remotamente sobre as
mais variadas tematicas.

* Presenca de grafismo e ou marca, oraculos identificativos
* Possibilidade de inclusdo de video dentro do live

» Disponivel para lives superiores a 20’

*  Presenca de representante/moderador AWAY

*  Presencade intervenientes/ representantes do anunciante
* Painel de oradores podem interagir entre si.

* Alcance do live até 9 canais (redes sociais)

A equipa editorial AWAY, é responsavel pelo o alinhamento
editorial da Talk, assim como a sua moderacao.
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Integracdo de marca

nos conteudos- Digital

TALK DIGITAL

Directo streaming online no AWAY ( redes socias)

AMPLIFICACAO

1 destague na homepage da AWAY- a promover a talk
1 post no facebook da AWAY- a promover a talk
1 instastory no instagram AWAY-a promover a talk

CONTEUDOS

2 native ads na Away ( Pré e pos talk) com:

1 destaque 24h na homepage da AWAY
1 post no facebook da AWAY

1 instastory no instagram da AWAY

1 postno fbda TVI

1 destaque 24h na homepage do IOL
partilha nos artigos relacionados

14.500€

0 Gitime Opel Astra com metores de combustdo chega em 2022,
Conhega-o aqui!
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Anuncie na AWAY,

Formatos display & video

PREROLL BILLBOARD XL BILLBOARD MREC HALF PAGE PUSH DOWN

VIDEO INCONTENT  DISPLAY INCONTENT INTRO SPLASH TAKE OVER LEADER BOARD TICKER
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NV AV » .« Comunigue

B
\ T
X

no site Away

Para projetos especiais, solucoes 'especiais.
Embarque nesta viagem€om a Away

FORMATO IMPRESSéESNISUALIZAGéES INVESTIMENTO
HALFPAGE 50.000
PACK 1 345€
VIDEO INCONTENT 20.000
HALFPAGE 50.000
Eact VIDEO INCONTENT 20.000 435€
MEGA BILLBOARD 10.000
PACK 3 BRAND DAY - 1.000€
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SERVACOES:

Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢des especiais;

Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condicdes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢cdes Gerais de Contratacdo de Comunicacao Comercial da MCD;

A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratagdao de Comunicacao Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢des Gerais de Contratacdao de Comunicagao
Comercial da MCD;

A proposta é valida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer alteracdes, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocagao
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario);

As presentes condi¢des comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizacdo exclusiva da Agéncia de Comunicacao/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacao e/ou
ao Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgacdo a terceiros ndo podera em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizagdo por escrito por parte da TVI;

Os investimentos acordados para Colocagido de Produto e Custos de Producdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacdo dessas posicoes;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relagdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio sdo feitas
pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (patrocinio e colocagdo de produto);
Relativamente as contratacdes de Colocagdo de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ac contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as a¢des de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu contetido terdo de
ser novamente validadas.

Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocagdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producdo, ndo serdo contabilizados para o calculo de prémios de
producao anual (“Rappel”).
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DESCOBRE O TEU MUNDO
WWW.AWAY.IOL.PT




