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Talks

As Talks CNN Portugal sio um formato de
branded content, que permite criar debates
tematicos em formato digital.

Com live streaming no site, Facebook e Linkedin da CNN Portugal, este tipo de formato
permite mais proximidade com os leitores do site, mais engagement nas redes sociais e
aumenta a notoriedade da marca, abordando teméaticas relevantes e atuais.
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T = EM NUMEROS
a I ks Dados médios (margo 2022)

VANTAGENS + 9.1 mil 2:41 min

Visualizacoes Duracdo média
de pagina na pagina

+ AMPLIFICACAO

da temdatica debatida na Talk + 6.1 mil +29.6 mil

Alcance médio Alcance médio
post facebook Instastory

+ NOTORIEDADE

marca como referéncia na area

+ 7.8 mil

Alcance médio

+ PROXI M I DADE (Evol)st facebook

com os espetadores e leitores da CNN Portugal

Fonte: Google Analytics / Google AdManager /
Marktest Netaudience / Facebook Insights
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Dedebate em directo/ streaming no site

CNN Portugal, facebook e Linkedin CNN Portugal,
com possibilidade de transmissao live no facebook
do anunciante.

Talk Digital

CARACTERISTICAS DE UMA TALK DIGITAL:

» Cenario personalizado com grafismo e presenca marca
*  Oraculos identificativos

uuuuuu

* Possibilidade de inclusao de video dentro do live e
Disponivel para lives superiores a ZQ L E Takes 1 ,mg Talks

*  Presenca de moderador (ndo jornalista) Zzul Dom ‘ =y &

* Painel de oradores podem interagir entre si. eaquiogs

acq

« Alcance do live até 9 canais ( websites e redes sociais)

» Talkrealizada em estudio em live streaming e
posteriormente disponivel em diferido no site.

* Alinhamento editorial definido pela CNN Portugal,
com o apoio do anunciante.

*  Moderacao CNN Portugal ( a definir/ ndo jornalista)
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CAMPANHA AUTOPROMOGAO PRE TALK

(TSEMANA)

* 75.000 impressdes em Billboard XL CNN Portugal

* 150.000 impressdes em Mrec no site CNN Portugal

» Destaque na HP do site CNN Portugal no dia do
streaming

* 1 Post no Facebook CNN Portugal onde damos a
conhecer as caracteristicas da talk e oradores, com
pequeno enquadramento do projeto e da tematica.

* 1story noInstagram da CNN Portugal cabo a
promover a talk.

* 1Post no Linkedin CNN Portugal a promover a Talk

PROMOCAO POS TALK

* 1 post no facebook da CNN Portugal, pds talk,
a promover a visualizacdo em diferido.

* 1story noInstagram da CNN Portugal a promover
a visualizacao em diferido

* 1 post no Linkedinda CNN Portugal, pés talk,
a promover a visualizacdo em diferido.

Amplificacao digital

1 ARTIGO PRE TALK
Conteldo de kickof, onde iremos promover a
talk, assim como o painel de moderadores.

"

Artigo com o intuito de funcdo “save the date”.

1 ARTIGO POS TALK

Conteudo onde alojamos o video da Talk
completo (diferido) com artigo de apoio de
cobertura da mesma, os melhores momentos
e principais intervencoes.

AMPLIFICAGAO POR ARTIGO

1 destaque 24h na homepage da CNN
1 post no facebook da CNN

1 instastory no instagram da CNN

1 destaque na homepage do IOL
Partilha nos artigos relacionados

INVESTIMENTO TOTAL
MEDIA + PRODUCAO

Investimento a valores de tabela,
contacte o seu diretor de conta.

Turbuléncianabanca “pode IS
tomar-se mais séria que a lf 5 RENAULT
crise financeira de 2007- | CAPTUR
2009".E "estd a ser causada |
pela politica monetéria dos
hancos centrais”

Impacto real do virus sincicial
fespiratérlo estd "subestimado” om
Portugal, dertam espacialistas
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EDICOES PASSADAS A

CASD AR CARFERS.
Pauo oves, st~ e

Que alimen
26r0? 0 com
"uma alimenf
e aquilo qug

acq
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[N] novoverde’  (sT@NDVIRTUGL)

Residuos de Embalagens

CNN TALKS

Conheca aqui o projeto



https://cnnportugal.iol.pt/cnn/patrocinado/o-presente-e-o-futuro-do-setor-automovel
https://cnnportugal.iol.pt/cnn/patrocinado/o-presente-e-o-futuro-do-setor-automovel
https://cnnportugal.iol.pt/geral/24-03-2022/qual-o-panorama-do-setor-das-embalagens-em-portugal
https://cnnportugal.iol.pt/geral/24-03-2022/qual-o-panorama-do-setor-das-embalagens-em-portugal
https://cnnportugal.iol.pt/geral/24-03-2022/qual-o-panorama-do-setor-das-embalagens-em-portugal
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Condi¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢cdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espaco far-se-a de acordo com as Condicdes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacao ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencado de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condicdes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocagdo de produto a validade € apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢des comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagao
e/ou pelo Anunciante objeto das condig¢des. A sua divulgagdo a terceiros ndo podera em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producao, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco serd feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producgdo dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locu¢des dos cartdes de patrocinio deverdo ser
feitas pela TVI;

Eventuais informacgdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e nao vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacao de produto);

Relativamente as contratacdes de Colocacao de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as a¢des de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu conteudo terdo de
ser novamente validadas.
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EM TODAS AS FRENTES
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