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ATV torna-se cada
vez "mais digital
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O Paradigma de publicidade
em TV evoluiu, criando uma
nova oportunidade e uma
nova forma de publicitar.

- Um formato bem conhecido dos anunciantes num

novo meio, inovador que combina pela primeira vez
as melhores qualidade de targetizacao digital com
a abrangéncia e universalidade do meio televisivo.
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Garanta a exposicao do seu spot huma posicao
exclusiva, imediatamente antes do programa de
TV favorito da sua audiéncia comecar.
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01 Vantagens

o [ ] [ ~
+ eficiente + alcance + impacto +Segmentacao
Publicidade segmentada, Permite alcancar os O spot é apresentado num Por perfil de utilizadores (lar), por
direcionada ao target e consumidores que veem grande ecrd, numa posicao localizacdo, por conteldo e
contexto relevante. Eficaz televisdo através das exclusiva, com um Unico horario. Possibilidade de combinar
na entrega dos seus gravagoes, ja que estes anuncio que nao é possivel funcionalidades de targetizacao.
objetivos de comunicacao representam a maior parte saltar, mesmo antes do
do universo de clientes de programa de TV favorito da
pay TV em Portugal sua audiéncia comecar.
°
100% NON GDPR 100% BRAND 98%
Viewability Skippable Compliance Attention Safe View rate
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um formato familiar,
num meio diferente.

o=

Garanta a exposicao do seu spot numa posicao exclusiva,
imediatamente antes do programa de TV favorito
PRE-ROLL (TVI, TVI FICCAO, TVI REALITY E CNN) da sua audiéncia comecar.
ATE 30" O Pre-Roll é um video até 30 segundos, apresentado antes
da visualizacao de uma gravacao selecionada pelo consumidor na

SEM SKIP Set-top-box do seu servico de pay-tv. Neste formato nao é possivel
saltar os anuncios, garantindo que estes sio vistos até ao fim.

Fonte:Dados plataforma Playce para Canais Playce atuais.

~
+ Dados recolhidos a partir dos operadores MEO, NOS e
® VODAFONE Agosto 2023 Households com equipamento
elegivel para pre-rol. Divulgagao ANACOM 7/9/23 "Servigo de
Distribuicao de Sinais por Subscricao”

Lares que realizam gravacoes
Formato disponivel / associado aos conteuidos:

tvi | tvificgio | tvireality | G

PORTUGAL




umid

Gravacio automatica

O cons

Formato disponivel nos operadores:

Wiy,

S | MEO | O vosarone

7N




04Campanha | a Quem?

Segmentacao
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Direcione campanhas para o publico certo. Este formato permite uma maior segmentagao por perfil de consumidor dividido por interesses, poder de compra,
agregado familiar. A informagao Unica dos Operadores torna possivel uma segmentacao eficaz, juntando os varios critérios: Histérico de consumo TV, Portfélio

de servicos, Despesa em comunicagdes, Localizacado, Tipologia de Nif, etc.

Interesses

Despesa* Circulo familiar Mercado
& | = m | E = | i L | D
Sporties Carlovers Techies Gamers News J%ifmfuﬂf?iﬁ:; Kids family Babies family Business
Enthusiats 65,3€/més
@ @B e}; E < Habitagao
= High spenders
Looking Keep it fine Travelers Entertainers Moviegoers [/ copsame o linear
beautiful
P ZN
W oA &2 9 = e | & = R
@ n aen T
Foodies Home improvers |  Countrysiders Pet lovers TV Light ?Erf:udmiai:iif Villa Ground Floor First Floor
viewers 21,5€/més

Observagido: Contacte o seu Diretor de Conta para saber mais sobre as caracteristicas de segmentagao.
*Peso de consumo de TV nao linear, calculada a partir da média de horas sobre o universo total de lares com e sem consumo. Média despesa em telecomunicag¢des nos Ultimos 12 meses para os utilizadores residenciais.
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Segmentacio

04Campanha | Onde

Mostre as suas campanhas apenas nas zonas geograficas mais estratégicas para o seu negdcio.
Estdo disponiveis varias tipologias de localizacdo, podendo optar por uma grande regiao do pais
até uma freguesia especifica. Se quiser comunicar a abertura de uma loja em Faro, agora também
pode fazé-lo na TV de forma eficiente.

Regido Area Distrito Municipio CP-4 / unido
Norte; Centro; Metropolitana Todas os distritos Todos os de freguesias
Alentejo; Grande Lisboa; de Portugal municipios de Todos os da Area
Algarve; Acores; Grande Porto Continental Portugal Metropolitana de
Madeira Lisboa e Porto




Segmentacao

04Campanha | Quando

Existem 4 opc¢des distintas para configurar os momentos de apresentacdo da campanha, podendo selecionar
apenas os periodos mais relevantes para o seus objetivos de comunicacio.

4 PERIODOS HORARIOS

Jantar
18h-22h 22h-06h
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Sem
segmentacao
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CAMPANHA | 1.0 CAMPANHA | 1.1 CAMPANHA | 2.0 CAMPANHA

S/SEGMENTACAO
PRE-ROLL

0.10€ .

Visualiza¢ées completas relativas a
insercoes de publicidade na plataforma
em campanhas com as seguintes
tipologias de segmentacio:

PRE-ROLL

0.10€ ..

Visualiza¢coes completas relativas a
inser¢des de publicidade na plataforma
em campanhas com as seguintes
tipologias de segmentacio:

PRE-ROLL

0.08€ ...

Visualizac6es completas relativas
ainsercdes de publicidade na
plataforma em campanhas do
seguinte segmento de audiéncia:

PRE-ROLL

0.06€ ..

Visualiza¢ées completas relativas
ainsercoes de publicidade na
plataforma em campanhas genéricas

z * GEOGRAFICA

o el e + INTERESSES (segmentos:
Looking Beautiful, Keep It Fine,
Techies, Travelers, Car Lovers,
Home Improvers, Entertainers,
Babies Family, Kids Family, High
Spenders, Standard Spenders,
Business, Gamers, News
Enthusiasts, Countrysiders,
Villa, First Floor e Ground Floor.)

ou E

» INTERESSES ( segmentos: TV Light
Viewers, ou Sporties, ou Foodies, ou Pet
Lovers, ou Top Spenders, ou
Moviegoers, Looking Beautiful, Keep It
Fine, Techies, Travelers, Car Lovers,
Home Improvers, Entertainers, Babies
Family, Kids Family, High Spenders,
Standard Spenders, Business, Gamers,
News Enthusiasts, Countrysiders, Villa,
First Floor e Ground Floor)

* INTERESSES ( segmentos: TV Light
Viewers, ou Sporties, ou Foodies, ou
Pet Lovers, ou Top Spenders, ou
Moviegoers, ou novos segmentos de
audiéncia que venham a ser criados

( campanhas sem qualquer tipo de
segmentagao.)

Ev"-;, Media Capital

> =4 Juntos, criamos o futuro




| ANUNCIE | SAIBA COMO

04 Campanha |Packs Lancamento

Packs validos ao longo do primeiro trimestre de 2024

PRE-ROLL 20.000 €

PRE-ROLL

ATE 30" PRE-ROLL 11.250 €

SEM SKIP

PRE-ROLL 5.000 €

Fﬂ Media Capital
~ =4 Juntos, criamos o futuro






http://www.mediacapitalcomercial.pt/

A presente proposta e ndicdes nela contidas
No caso de proposta de colocacao de produto a valic
As presentes condi¢des comerciais sao confidenc
e/ou pelo Anunciante objeto das condicées. A sua ¢
. Eventuais informacoes relativas a resultados de me

a
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