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SINOPSE

"Vizinhos para Sempre" é uma série sobre as peripécias do dia a dia, de uma
comunidade de vizinhos no condominio “Terracos do Glamour”, nos
arredores de Lisboa.

Para lucrar com as dificuldades habitacionais em Portugal, a construtora
prometeu caracteristicas que o condominio ndo possui, deixando os
moradores a lidar com apartamentos defeituosos, intercomunicadores que
ndao funcionam e paredes tao finas que a privacidade é uma ilusao.

E assim que conhecemos os personagens excéntricos que habitam e
trabalham no condominio “Terracos do Glamour”.

Desde uma familia conflituosa até um casal recém-casado, passando por uma
Bridget Jones portuguesa e o ‘"chato oficial' do condominio, todos
contribuem para um quotidiano atribulado e hilariante.

As relacdes entre os vizinhos sdao marcadas por disputas eternas, mexericos
constantes e desafios permanentes, enquanto lidam com as adversidades de
um condominio cheio de defeitos e problemas, que de luxo sé tem o preco.

Por ser inspirado na realidade da habitacao em Portugal e na Europa, a série
também aborda questdes sociais, como o custo das casas e a dificuldade dos
jovens em compra-las.

Com uma mistura de comédia e satira social, "Vizinhos para Sempre" leva-nos
numa viagem hilariante pelos altos e baixos da vida de um condominio tao
peculiar quanto disfuncional

PERFIL DE TRANSMISSAO
PREVISTO

Estreia: Janeiro 2025
Sabado - Prime Time
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ELENCO

Alexandra Lencastre, Barbara Franca, Cucha Carvalheiro, Diana Nicolau, Dinarte Branco, Diogo Morgado, Diogo Valsassina, Fernando » .
Pires, Mafalda Marafusta, Manuel Cavaco, Marcia Breia, Margarida Bakker, Miguel Flor de Lima, Miguel Guilherme, Miguel Raposo,
Patricia Tavares, Paula Neves, Pedro Lacerda, Samuel Alves, Tiago Teotdnio Pereira, Valeria Braddell



PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

* Junto as autopromocoes do programa na TVl e TVI Reality: cartdo de 5" (minimo de 29 inser¢cdes*), com referéncia em voz off ao anunciante,

com a sequinte distribuicdo:

PLANO DE AUTOPROMOGCOES SEMANAL | LANCAMENTO (ao longo de 3 semanas, até ao dia de estreia)

tvi FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
N° DE INSERCOES 6 7 3 3 0 19

tvireakity FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
N° DE INSERCOES 7 7 4 0 0 18

PLANO DE AUTOPROMOGOES SEMANAL | APOS ESTREIA

. FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
t Y N° DE INSERCOES 3 5 2 3 1 14
FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
tvirng“l- y -
N° DE INSERCOES 3 6 3 1 0 15




PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais: 4{

* Junto ao programa (no inicio e no fim): cartio de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (2 inser¢des);

* Nos blocos do programa: spot com duracao opcional (1 insercao).

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duragdo do spot e nimero de semanas contratadas):

1 TEMPORADA CARTOES 5" CARTOES 5" + SPOTS 20"

10 PROGRAMAS 53 860€ 66 610€

Notas: §
+ Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que sé podera ser contratada se o patrocinio § -

- o
nao tiver ja sido comprado por um concorrente. :
5 « Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracao de spots diferentes, por favor contacte-nos. ~




DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdo dos anunciantes as plataformas digitais, podem ser desenvolvidos
presencas através de formatos especiais ou conteldos personalizados.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposi¢cdo do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras

e conteldos, adicionando assim valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes.

O licenciamento permite também um conjunto de solu¢des de ativacdo das marcas dos anunciantes nos seus pontos de
venda ou nos canais de comunicacao proprios.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

Contacte-nos para condi¢gdes especificas.
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OBSERVACOES:

1. Condicdes apresentadas para valor bruto negociado;

2. Os valores apresentados ndo sao acumulaveis com outras condi¢des especiais;

3. Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

4. A contratagdo de espago far-se-a de acordo com as Condi¢ées Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de

10.

1.
12.

13.
14.

15.
16.

Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratagdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condic¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocacdo de produto a validade € apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢bes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagdo
e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢Bes. A sua divulgacao a terceiros ndo poderda em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVl / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producado, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o célculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciagdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI poderéa colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio deverao ser
feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, nao existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacdo de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu contetdo terdo de
ser novamente validadas.

® CONTACTE-NOS

MORADA: Rua Mario Castelhano, 40. Queluz de Baixo,
2734-502 Barcarena

TEMOS TUDO A VER

TELEFONE: + 351 214 347 527

EMAIL: comercial.externo@tvi.pt
WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT
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