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NOVA TEMPORADA
SINOPSE

A vida na Bela Vida continua igual a si préopria: uma confusao pegada.
Depois de Bino, Tomé e Nando descobrirem uma mala com um milhdo
de dodlares, e acreditarem que esse dinheiro mudaria as suas vidas para
sempre, eis que chega a hora de fazerem contas com El Cacto, que
descobre, entretanto, quem ficou na posse daquilo que era seu. E quer o
seu dinheiro de volta. Acontece que grande parte desse dinheiro ja nao
existe. E El Cacto faz-lhes um ultimato: o dinheiro ou a vida. E est3,
novamente, instalado o desespero e o caos na vida destes belavidenses,
que estdo dispostos a tudo para conseguirem saldar a vida. Até mesmo
apostarem todos os bens que Ihes restam (negdcios e cargos, inclusive)
numa noite de jogo e de copos, com o recém-chegado a aldeia, Delfim -
um amigo da criacao de Bino, que entretanto enriqueceu.

Mas sera que esse plano lhe ird correr bem?

Tudo isto durante o regresso da equipa de héquei em patins da Bela
Vida, que terd uma nova impulsionadora: a dona Corcovada, quem
mais...?
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FICCAO

PORQUE APOSTAR NA FESTA E FESTA?

De modo a responder as necessidades de comunicac¢ao especificas de cada anunciante, e tirando partido
das mais valias da ficcao nacional, ¢ possivel a associagcio de marcas as novelas da TVI. Sao muitos os
beneficios em apostar na Festa é Festa, que dispde de um publico fiel e constante, principalmente quando
se trata de integracio em conteudo, através da qual as marcas integram a narrativa de uma forma
natural e enquadrada associando-se simultaneamente a atores com forte empatia com o publico.

“Festa é Festa" lidera no seu
horario de exibicao com 43,3%
de share e 6,9% de audiéncia.
Contactam diariamente com
este conteldo quase 200 mil
pessoas (adultos).

Possibilidade de passar
atributos e valores de marca
de forma natural e
enquadrada na narrativa

Aumento da notoriedade
das marcas através da
associacdo direta a
contelidos e atores TVI

Fonte: CAEM/GFK, Alvo Adultos. FTA. Periodo: Fevereiro 2024.

Abordagem de temas
especificos de forma
diferenciadora

Elenco composto por atores
com forte empatia junto do
publico

Visibilidade para produtos e
servicos através de
diferentes tipos de

integracdao com influéncia na
decisdo de compra

Publico fidelizado e bastante
recetivo ao conteudo
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PATROCINIO FICCAO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

* Junto as autopromog¢des do programa: cartio de 5" (minimo 57 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte distribuicao:

FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL

tvi

N° DE INSERGOES 7 10 5 3 1 26

FAIXAS HORARIAS

tuificgio

N° DE INSERCOES

* Junto ao programa (no inicio e no fim): cartio de 5" com referéncia em voz off ao anunciante (10 inser¢des);

* Nos blocos do programa: spot com duracao opcional (5 insercdes);

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracao do spot e nimero de semanas contratadas):

CARTOES 5" + SPOTS

CARTOES 5 ATE 20"

4 SEMANAS 50 290€ 76 210€

Notas:
+ Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que sé podera ser contratada se

o patrocinio ndo tiver ja sido comprado por um concorrente. ®
+ Para patrocinios com duracdo de spots diferentes, consulte por favor o seu diretor de conta. m




COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de
comunicacao dos anunciantes, temos disponiveis as seguintes oportunidades:

PRESENCAS ESPECIAIS: Considera-se uma presenca especial sempre que a mesma
implique uma alteracdo de guido. O mesmo principio aplica-se as alteracdes de décor. O
produto é integrado na cena de acordo com o espirito desta e a sua presenca implica
alteracdes nas falas e comportamentos das personagens, podendo influenciar a histéria. Estas
presencas sdo complementadas por referéncias diretas ou indiretas, respeitando as limitagdes
legais e contratuais. Cenas desta natureza podem ter lugar em estudio ou em exterior. O
tempo de duracao destas presencas sera definido caso a caso, sendo a exposi¢do do produto
ou marca limitada ao tempo necessario tendo em conta o contexto da a¢do ou da narrativa do
programa, tendo uma duragcao minima de 30" As presencas serao ainda partilhadas com 1 post
no Instagram da novela.

PRESENCAS MANIPULADAS COM ALTERACAO DE GUIAO: O produto ou marca

é integrado no conteldo ou programa através de situagdes tipicas de consumo e que podem
obrigar, ou ndo, ao seu manuseamento. Esta presenca é complementada por referéncias
diretas ou indiretas, respeitando as limita¢gdes legais e contratuais, sem influéncia direta na
narrativa do conteudo ou programa. Duracao de 10"

PRESENCAS PASSIVAS: O produto ou marca esta presente no conteldo ou programa
integrado de forma passiva. A presenca passiva nao implica manuseamento do produto por
parte dos personagens ou apresentadores. (Ex: um sumo numa mesa, um detergente numa

bancada de cozinha, uma maquina de café inserida num cenario, stockshots, etc.). Duracdo de
3"

VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS

FICCAO



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/
https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-novelas/

FICCAO

COLOCACAO DE PRODUTO
OPORTUNIDADES ESPECIFICAS

Bebidas e Produtos Alimentares
Produtos para o Lar

Produtos de beleza/higiene pessoal
Telecomunicacoes

Energia

Banco/Seguradoras




FICCAO

EXEMPLOS DE PRESENCAS ESPECIAIS

LUSIAVES

Clique nas imagens para ver o video.



https://cdn.iol.pt/pub/VANDA_VIDEOS/FEF_EDP_PE_2023.05.29_22H00M20S%2810752%29_aac.mp4
https://cdn.iol.pt/pub/VANDA_VIDEOS/FF_263_V1_EMISSAO_LUSIAVES.mp4

FICCAO

EXEMPLOS DE PRESENGCAS MANIPULADAS COM
ALTERAGCAO DE GUIAO

KNORR

Clique nas imagens para ver o video.



https://cdn.iol.pt/pub/VANDA_VIDEOS/FF_KNORR_MAG_2022.10.19_22H02M52S%287924%29_aac.mp4
https://cdn.iol.pt/pub/VANDA_VIDEOS/FEF_LENOR_MAG_2023.09.29_21H13M56S_aac_h264_microsoft_480_2000kbps.mp4

FESTA E FESTA
FICCAO

EXEMPLOS DE PRESENCAS PASSIVAS

OLA

FESTAE FESTA 5 3 ' . " _EESTA¢FESTA®
=== 888 & ! ] >

Clique nas imagens para ver o video.



https://cdn.iol.pt/pub/VANDA_VIDEOS/FEF_OLA_PASSIVA_2022.09.14_22H00M44S%20(12300).mp4
https://cdn.iol.pt/pub/VANDA_VIDEOS/FEF_AXE_PASSIVA_2023.05.27_22H17M21S%283428%29_aac.mp4

COLOCACAO DE PRODUTO

FICCAO

MARCAS QUE JA INTEGRARAM O FESTA E FESTA

Remax
EDP
Via Verde
Prio
Lenor
Calzedonia
Bimi
Dona Uva
Censos

Continente
Ola
Axe
Colchdes Emma
Pingo Doce
Knorr
Fairy
Neoblanc
Pescanova
Casteldes

Lusiaves
Galp
Meo
Sanifica Aria
Clementoni
Samsung
Decisoes e Solucdes
Friends of Glass
Odisseias
Avianense Chocolates
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FICCAO

COLOCACAO DE PRODUTO

INVESTIMENTO (EM VALORES UNITARIOS):

MANIPULADAS

C/ ALT DE GUIAO PASSIVAS

ESPECIAIS

MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO
TV TV DIGITAL DIGITAL TV TV TV TV

7 500€ 3000€ 750€ 750€

Notas:

+ Os presentes valores estdo sujeitos a revisdes regulares;

« O valorinclui apenas a intervencdo direta de 2 atores e sempre que as mesmas impliquem gravacgdes fora dos décores da novela o valor de producgdo devera ser objeto de
orcamento suplementar;
Os investimentos de producdo poderdo sofrer alteracdo em consequéncia das especificidades de cada projeto;
A exclusividade por categoria de produto pressupde uma sobretaxa a negociar caso a caso (e valida apenas em termos de Colocacao de Produto);
Eventuais presencas ja gravadas e ndo exibidas, canceladas por indicagdo do anunciante/agéncia, serdo sempre faturadas pela TVI ao preco de custo que foi objeto de
acordo;
A TVI e a Plural estdo disponiveis para analisar solu¢des de comunicacdo a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante, a integracdo da marca sera analisada
caso a caso mediante briefing do anunciante.
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TELEPROMOGOES Ao

A escolha deste formato permite ao anunciante passar INVESTIMENTO MEDIA (por insercdo de 60"): Valor

mensagens de caracter publicitario mantendo a ligagdao com negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
O programa.

As telepromocdes sao gravadas com recurso aos décors e INVESTIMENTO PRODUGAO (por execucao): 15 000€
atores da novela e exibidas sob a forma de spot em posicao

preferencial do respetivo bloco. (Este valor exclui qualquer margem de intermediagao/rappel,

assim como direitos de imagem dos atores)

VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS

Notas:
Os presentes valores estdo sujeitos a revisdes regulares;
Duracdo de 60" (para as telepromocdes com duragdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversao em vigor);
Os investimentos de producdo poderdo sofrer alteragdes em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui gravagdo num décor associado a novela;
O guido ¢é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante;
As telepromocgdes estdo sujeitas a aprovacao editorial por parte da produgdo do programa;
Cada telepromocdo contempla direitos de exibicdo para 4 semanas;
Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-ficcao-nacional/

FICCAO

DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdo dos anunciantes as plataformas digitais, podem ser desenvolvidos
presencas através de formatos especiais ou conteldos personalizados.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposi¢cdo do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras

e conteudos, adicionando assim valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes.

O licenciamento permite também um conjunto de solu¢des de ativacdo das marcas dos anunciantes nos seus pontos de
venda ou nos canais de comunicacao proprios.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

Consulte o seu diretor de conta para condigdes especificas.



https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVACOES:

» W=

11

13.
14.

15.
16.

Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condicdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espago far-se-a de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratagdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de acordo
com Condic¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderdo ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacdo. No
caso de proposta de colocacao de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condigdes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagdo
e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgagdo a terceiros ndo podera em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacdo de produto, producdo, licenciamento, televendas e STVA deverao ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o célculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderao ocupar posi¢des preferenciais nos blocos do programa. A ocupacgao deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececao das respetivas ordens de publicidade;

. Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se

encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

. Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacao prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relagcdo a data de arranque da campanha;
12.

A TVI podera colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucdes dos cartdes de patrocinio deverao ser
feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra fracionado, o
patrocinio e a colocacao de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as agdes de Colocagio de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu contelido terdo de ser
novamente validadas.

TEMOS TUDO A VER

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT
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