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O separador “"CLICK", partilha as melhores
imagens/momentos da semana. Um formato
dinamico que relembra o melhor da semana
anterior.

Este separador é desenvolvido com o look&feel

da estacao e garante uma presenca constante do
anunciante ao longo de toda a emissao, garantindo
elevados niveis de notoriedade, este formato podera
ainda ser partilhado nas redes sociais da CNN
Portugal.

OBSERVAGAO: A selecio das imagens/momentos do formato Click é da responsabilidade da Media Capital.
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CARACTERISTICAS DA ASSOCIACAO TV

Proposta comercializada em regime de exclusividade

Periodo: Minimo de 4 semanas
Presenca do anunciante efetuada no interior do “separador”, de forma integrada e harmoniosa, garantindo

uma exposicao minima de 15", A exibicao do separador tera a seguinte distribuicao semanal:

FAIXAS HORARIAS | 08-13 | 13-19 | 19-24 | 24-03 | 03-08 | TOTAL

N° DE INSERGOES | 4 | 4 | 2 | 3 | 1 | 14

= Junto ao separador (no fim): cartdo de 5" com referéncia em voz off ao anunciante (14 insercdes);

INVESTIMENTO:

: INVESTIMENTO INVESTIMENTO
PERIODO RESUMO MEDIA PRODUCAO

4 SEMANAS 15" x 56 insercoes 6110€ 2 500€
5" x 56 insercdes

Notas:
= A presenca da marca dentro dos separadores devera respeitar a legislacdo em vigor para contetdos desta natureza;

= A contratacdo devera ser feita por um periodo minimo de 4 semanas consecutivas;

» A adjudicacdo do formato digital é opcional e independente do formato TV, no entanto devido ao regime de exclusividade o anunciante terd que (CNN'I

se manter o mesmo (TV e Digital)
PORTUGAL




CARACTERISTICAS DA ASSOCIACAO DIGITAL

Proposta comercializada em regime de exclusividade

Periodo: Minimo de 4 semanas

Presenca/menc¢ao do anunciante efetuada de forma
integrada e harmoniosa.

Cadéncia: Semanalmente serd partilhado 1 post, com uma
imagem click.

INVESTIMENTO

PERIODO | RESUMO INVESTIMENTO

4 SEMANAS | 4 posts IG 6 000€

Notas:

= A presenca da marca dentro dos separadores devera respeitar a legislacdo em vigor para contetdos desta natureza;

= A contratacdo devera ser feita por um periodo minimo de 4 semanas consecutivas;

» A adjudicacdo do formato digital é opcional e independente do formato TV, no entanto devido ao regime de exclusividade o anunciante terd que (CNWI

se manter o mesmo (TV e Digital)
PORTUGAL




OBSERVACOES:

W

10.

1.
12.

13.
14.

15.
16.

Condi¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢cdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibi¢do e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espaco far-se-a de acordo com as Condicdes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacao ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencado de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condicbes Gerais de Contratacao de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocac¢do de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢des comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizacdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacao
e/ou pelo Anunciante objeto das condicdes. A sua divulgacao a terceiros ndo poderda em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizacao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producao, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco serd feita por ordem cronoldgica de rececao das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producgao dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio deverdo ser
feitas pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e nao vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacdo de produto);

Relativamente as contratacdes de Colocacao de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as a¢des de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu conteudo terdo de
ser novamente validadas.

CONTACTE-NOS

CIII MORADA: Rua Mario Castelhano, 40. Queluz de Baixo,

2734-502 Barcarena

TELEFONE: + 351 214 347 527

s ial. @tvi.p
EM TODAS AS FRENTES EMAIL: comercial.externo@tvi.pt
WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT
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