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No coracao do
interior alentejano.

Da autoria de Patricia Miller e com um elenco com caras
bem conhecidas do grande publico, a nova aposta da
Ficcdo da TVl retrata a realidade do interior alentejano,
onde as deslumbrantes paisagens ricas em tradi¢oes
serdo ambiente.

PERFIL DE TRANSMISSAO

Estreia: 1° trimestre 2025
Segunda a Sexta
Prime Time




SINOPSE

No coracao do interior alentejano, Mariana e José Diogo sdo duas criancas cujos contextos ndo podiam ser mais diferentes: ela é fruto de uma
relacdo carinhosa; ele, 6rfdo. Ela tem na familia, um porto seguro para onde correr quando se magoa; ele sé pode correr para ela. Cruzam-se por
um inevitavel querer do destino: ele estd constantemente a fugir do orfanato que faz fronteira com o palacete da avé dela. Por muito que as regras
os tentem separar, as duas criangas orbitam uma em torno da outra com uma forca que ninguém consegue explicar ou parar. Complementam-se.
José Diogo nunca conheceu um amor como aquele, tdo incondicional. Mariana fa-lo rir, € carinhosa com ele, parecem falar uma lingua so¢ deles e,
muitas vezes, tém a certeza de conseguir adivinhar os pensamentos do outro.

Seja qual for a matéria de que séo feitas as almas, as de Mariana e José Diogo sGo a mesma.

Os dias que passam juntos voam, as horas separados arrastam-se. Os dois correm pelos campos de oliveiras de Vale do Rio, assustam-se no Forte
da Graca em Elvas e imaginam o passado no Castelo. A terra que se da a quem a ama € palco de um amor infantil, secreto e que marcara a vida de
ambos para sempre. Benedita, a avd e matriarca da familia de Mariana, é a primeira a perceber a conexdo entre os dois. Envolve-os em carinho e

em comida. A volta de Mariana e José Diogo ha um constante cheiro a amor e receitas que tém como Unico objetivo colorir os dias das criancas,

que se entorpecem num afeto com sabor a tradicdo alentejana.

A forca da ligacdo dos dois parece tao inevitavel a Benedita que ela sugere adota-lo, dando-lhe a familia que ele merece. Laura e Carlos, os pais de
Mariana, ndo se opdem. A vida parece finalmente disposta a sorrir a José Diogo, que encontrou o seu lugar no mundo. A felicidade entorpecedora
nao deixa antever a tempestade que se adivinha e, numa tirada cruel do destino, José Diogo é afastado ndo sé da ideia de familia, como da amada
Mariana. Separa-os um acidente horrivel e as magoas de uma mentira ferem-nos para sempre.

Os dois sdo perseverantemente afastados pela impiedade adulta, mas nunca se esquecem. José Diogo € adotado por outra familia, mas nao se
desfaz da rapariguinha loira que amou. Ele envia-lhe cartas. Mariana nunca as recebe. Ambos acabam a sentir-se rejeitados e traidos por um amor
que nunca parou de viver. Sentem-se perdidos longe um do outro, como se vivessem a dor fantasma de ter perdido uma parte vital de si mesmos.
Crescem com a assombracdo de um primeiro amor puro e bom que lhes parece inigualavel. Nao ha, nem vai haver nunca, nada tao perfeito como
aquilo que sentiram um pelo outro.

Mariana torna-se uma jovem mulher determinada, e a ligagdo que tem com a mae e a avo estreita-se ainda mais depois da morte do pai. Ela, Laura
e Benedita sdo uma triade fortissima durante anos, até ao momento em que Laura assume o namoro com Jorge, trabalhador da fabrica desde
sempre. Mariana ndo gosta de Jorge, acha-o um oportunista, e isso causa atritos com Laura. Ela é obrigada a ver como a mae desaparece sob os
intentos de Jorge.




SINOPSE

O seu coracao fechou-se ao amor quando José Diogo desapareceu, mas é com o relacionamento que vé a mae viver que jura nunca amar um
homem daquela forma. Para evitar os conflitos constantes com o padrasto, decide ir estudar cozinha para Franca.

Longe do conforto que sempre conheceu, transforma-se numa cozinheira talentosa, ambiciosa e perspicaz, mas, acima de tudo, capaz de podr em
tudo o que prepara a quantidade certa de amor. Por detras de cada prato, cada prova e cada cozinha por onde passa, escondem-se as memarias
do passado: as tardes na cozinha com José Diogo e Benedita.

Quando volta a casa, pensando que para um periodo de paz, é confrontada com um antagonista mais poderoso do que antes: o padrasto
consegue intrometer-se entre mae e filha, fazendo com que Mariana se afaste permanentemente.

A quebra aparentemente definitiva entre elas causa um desequilibrio de forcas na triade das mulheres Vilalobos, e, embora Laura ndo perceba a
dimensdo do conflito de Mariana, nunca desiste de a tentar encontrar.

Mariana refugia-se nos tesouros do Douro, onde acaba por abrir um restaurante onde sé emprega mulheres vitimas de relacionamentos abusivos.
Quer dar-lhes o abrigo que a mae nunca aceitou. Vé nas mulheres o motor do mundo. Sao elas que fazem o mundo girar, que criam e educam,
que alimentam, amam e dao colo. A propria forca e resiliéncia da avé e da mae deixaram-lhe uma marca tdao profunda que Mariana orienta toda a
sua existéncia por um equilibrio quase perfeito de bondade, candura e justica.

A luz que emana ¢é tao forte que atrai o mais cinico dos Homens.

Quando Mariana se vé obrigada a voltar a terra que a viu nascer, acha ela que munida de mundo para ndo deixar que as memarias a controlem, o
destino troca-lhe as voltas: cruza-se novamente com José Diogo. Os sentimentos do passado atingem-nos ainda com mais forca. E impossivel
perceber onde comeca um e termina o outro. O querer da vida toda e para a vida toda é tao avassalador que os anos separados se desfazem sob
o olhar um do outro. Nunca pararam de pertencer um ao outro. Por muito que resistam ou tentem racionalizar o que sentem, parecem nao ter
forca para contrariar o 6bvio: se ha no universo um objetivo, é junta-los. O amor deles vai ndo s6 mudar-lhes a vida, como orientar a existéncia de
todos os que os rodeiam.

A vida deles muda, mas a esséncia permanece a mesma, e quando Mariana ficar em perigo, José Diogo torna-se o protetor da sua protegida.
Observa cada movimento, cada sorriso, cada respiracdo e esta disposto a tudo para a manter viva, nem que para isso tenha de se colocar em
risco, porque a verdade é que o coracdo dele Ihe bate fora do peito. Bate dentro dela.




ELENCO

Alexandra Lencastre, Diogo Morgado, Inés Herédia, Fernanda Serrano, Maria do Céu Guerra, Marina Mota, Matilde Reymao, Paula
Neves, Paulo Pires, Pedro Sousa, Tiago Teotodnio Pereira, entre outros.

®
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QUAIS OS BENEFICIOS EM APOSTAR NA FICCAO DA TVI?

De modo a responder as necessidades de comunicacao especificas de cada anunciante, e
tirando partido das mais valias da ficcdo nacional, ¢ possivel a associacio de marcas as
novelas da TVI. Sao muitos os beneficios em apostar em ficcao.

Visibilidade para produtos
e servigos através de
diferentes tipos de
integragdo com influéncia na
decisdo de compra;

Possibilidade de passar
atributos e valores de marca
de forma natural e
enquadrada na narrativa;

Abordagem de temas
especificos de forma
diferenciadora;

Publico fidelizado e bastante
recetivo ao conteldo;

Aumento da notoriedade
das marcas através da
associacao direta a
conteldos e atores TVI:

Elenco composto por atores
com forte empatia junto do
publico.




PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

Junto as autopromocgdes do programa: cartio de 5" (minimo 39 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte distribuicao:

tvi FAIXAS HORARIAS 08-13 TOTAL

N° DE INSERGOES 7 25

. N FAIXAS HORARIAS 08-13 03-08 TOTAL
tvire=lity

N° DE INSERCOES 5 0 14

* Junto ao programa (no inicio e no fim): cartao de 5" com referéncia em voz off ao anunciante (10 inser¢des);

* Nos blocos do programa: spot com duragao opcional (5 inser¢des);

INVESTIMENTO MEDIA TOTAL: (variavel de acordo com a duracdo do spot e niUmero de semanas contratadas):

N° SEMANAS CARTOES 5" CARTOES 5" + SPOTS 20"

4 49 480€ 75 660€

Notas:

» Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa de 20%, que sé podera ser contratada se o patrocinio ndo
tiver ja sido comprado por um concorrente;

» Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracao de spots diferentes, por favor contacte-nos.




COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos disponiveis as
seguintes oportunidades:

PRESENCAS ESPECIAIS: Considera-se uma presenca especial sempre que a mesma implique uma alteragdo de guido. O mesmo principio
aplica-se as alteracdes de décor. O produto ¢ integrado na cena de acordo com o espirito desta e a sua presenca implica alteragdes nas falas e
comportamentos das personagens, podendo influenciar a histéria. Estas presencas sdo complementadas por referéncias diretas ou indiretas,
respeitando as limitacdes legais e contratuais. Cenas desta natureza podem ter lugar em estidio ou em exterior. O tempo de duracao destas
presencas sera definido caso a caso, sendo a exposicdo do produto ou marca limitada ao tempo necessario tendo em conta o contexto da acdo
ou da narrativa do programa, tendo uma duracao minima de 30", As presencas serdo ainda partilhadas com 1 post no Instagram da TVI Novelas.

PRESENCAS MANIPULADAS COM ALTERAGAO DE GUIAO: O produto ou marca é integrado no contetido ou programa através de

situac¢des tipicas de consumo e que podem obrigar, ou ndo, ao seu manuseamento. Esta presenca é complementada por referéncias diretas ou
indiretas, respeitando as limitacdes legais e contratuais, sem influéncia direta na narrativa do contetido ou programa. Duracao de 10",

PRESENCAS PASSIVAS: O produto ou marca esta presente no contetdo ou programa integrado de forma passiva. A presenca passiva nao
implica manuseamento do produto por parte dos personagens ou apresentadores. (Ex: um sumo numa mesa, um detergente numa bancada de
cozinha, uma maquina de café inserida num cenario, stockshots, etc.). Duracao de 3"

tvi




COLOCACAO DE PRODUTO

PRINCIPAIS AMBIENTES

RESTAURANTE

« RECEPCAO

«  COZINHA

«  SALAO

TURISMO RURAL

« RECEPCAO

«  QUARTOS

«  CAFE E ESPLANADA
GINASIO DE ARTES MARCIAIS
« RECEPCAO

+  SALAS DE TREINO

«  BALNEARIOS .
Imagens llustrativas M




COLOCACAO DE PRODUTO

PRINCIPAIS AMBIENTES

CASAS
QUARTOS
SALAS
COZINHAS
WCS

FABRICA

«  SALA DE CONVIVIO

«  GABINETES

« ZONA DE EMBALAMENTO
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COLOCACAO DE PRODUTO

OPORTUNIDADES COMERCIAIS

PRODUTOS ALIMENTARES/BEBIDAS
PRODUTOS DIRECIONADOS PARA A PRATICA
DESPORTIVA

PRODUTOS PARA O LAR

PRODUTOS DE HIGIENE/BELEZA
BANCOS/SEGURADORAS
TELECOMUNICACOES

ENERGIA

SAUDE (CLINICAS, FARMACEUTICAS, ETC)
AGENCIAS DE VIAGENS/TURISMO
OUTRAS A DEFINIR

>
>
>
>
>
>
>
>
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COLOCAGAO DE PRODUTO

INVESTIMENTO (EM VALORES UNITARIOS):

MANIPULADAS

C/ ALT DE GUIAO PASSIVAS

ESPECIAIS

MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO
TV TV DIGITAL DIGITAL TV TV TV TV

9 000€ 3600€ 900€ 900€ 3600€ 240€ 300€

Notas Importantes:

+  Osvalores apresentados estdo sujeitos a revisdes regulares;

+ O valor inclui apenas a intervencdo direta de 2 atores e sempre que as mesmas impliqguem grava¢des fora dos décores da novela o valor de produgdo devera ser objeto de
or¢gamento suplementar;
Os investimentos de producéo poderdo sofrer alteragdo em consequéncia das especificidades de cada projeto;
A exclusividade por categoria de produto pressupde uma sobretaxa a negociar caso a caso (e valida apenas em termos de Colocagdo de Produto);
Eventuais presencas ja gravadas e nio exibidas, canceladas por indicagdo do anunciante/agéncia, serao sempre faturadas pela TVl ao preco de custo que foi objeto de
acordo;
ATVl e a Plural estdo disponiveis para analisar solugdes de comunicac¢do a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante, a integracdo da marca serd analisada
caso a caso mediante briefing do anunciante.




TELEPROMOCOES

A escolha deste formato permite ao anunciante passar INVESTIMENTO MEDIA (por insercdo de 60"): Valor

mensagens de caracter publicitario mantendo a ligacdo com negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
o programa.

As telepromocdes sdo gravadas com recurso aos décors e INVESTIMENTO PRODUQI\O (por execucao): 15 000€
atores da novela e exibidas sob a forma de spot em posicado

preferencial do respetivo bloco. (Este valor exclui qualquer margem de intermediacado/rappel,

assim como direitos de imagem dos atores)

VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS

Os valores apresentados estdo sujeitos a revisdes regulares;

Duragdo de 60" (para telepromog¢des com duragdes diferentes serdo aplicados os indices de conversdao em vigor);

Os investimentos de producéo poderdo sofrer alteragdes em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui gravagdo num décor associado a novela;
O guido ¢é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante;

As telepromocgdes estdo sujeitas a aprovagao editorial por parte da producdo do programa;

Cada telepromocdo contempla direitos de exibicdo para 4 semanas;

Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-ficcao-nacional/
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DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdo dos anunciantes as plataformas digitais, podem
ser desenvolvidos presencas através de formatos especiais ou contelidos personalizados.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicao do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras

e conteldos, adicionando assim valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes.
O licenciamento permite também um conjunto de solu¢des de ativacdo das marcas dos anunciantes nos
seus pontos de venda ou nos canais de comunicagao proprios.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

Consulte o seu diretor de conta para condicdes especificas.



https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVACOES:

N =

10.

1.
12.

13.
14.

15.
16.

Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condicdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espago far-se-a de acordo com as Condigdes Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratagdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condic¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocacdo de produto a validade € apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢bes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagdo
e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢Bes. A sua divulgacao a terceiros ndo poderda em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVl / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producado, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o célculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciagdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI poderéa colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio deverao ser
feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, nao existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacdo de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu contetdo terdo de
ser novamente validadas.

® CONTACTE-NOS

MORADA: Rua Mario Castelhano, 40. Queluz de Baixo,
2734-502 Barcarena

TEMOS TUDO A VER

TELEFONE: + 351 214 347 527

EMAIL: comercial.externo@tvi.pt
WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT



mailto:comercial.externo@tvi.pt
http://www.mediacapitalcomercial.pt/
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