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“STE E O DECIMO ANO DE
“VENTO, E O WONDERLAND
SBOA CONTINUA A
NCANTAR E A INSPIRAR.
AO SO TRAZ A MAGIA DO
NATAL A NOSSA CAPITAL,
COMO TAMBEM LEVA AS
MARCAS E AS SUAS
HISTORIAS AOS
VISITANTES, CRIANDO UMA
EXPERIENCIA UNICA E
MEMORAVEL!
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TEMOS ENCONTRO MARCADO NO
PARQUE EDUARDO VI, EM LISBOA
DE 28 DE NOVEMBRO (sexma)

A 4 DE JANEIRO DE 2026 (vominco)

HORARIOS DO EVENTO
(a confirmar):

Sexta - 13h-24h

Sabado - 10-24h

Segunda a quinta (entre 02 e 20 dez) - 13h-22h

Domingos (1 e 8 dezembro) - 10-22h/Domingo (15, 22 e 29 dez) - 10/23h
Segunda a quinta (entre 23 e 30 dez) - 13h-23h

Dias 24 e 31 dezembro - 10h-16h

Dias 25 dezembro e 1 janeiro - 16h-22h
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MAPA DO
EVENTO




ATRACOES
DO EVENTO

ONDE OS SONHOS
GANHAM VIDA!

ARVORE DE NATAL
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ATRACOES
DO EVENTO

PONTOS INSTAGRAMAVEIS
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ATRACOES
DO EVENTO

ONDE TODA A FAMILIA PODERA
DISFRUTAR DE UM DIVERTIDO
MOMENTO!




ATRACOES
DO EVENTO

ESPACO DE
DIVERSAO PARA
OS MAIS NOVOS
ONDE TODOS
SAO BEM-VINDOS!

COMBOIO DE NATAL
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e
ALDEIA PARA
OS MAIS NOVOS
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ATRACOES
DO EVENTO

A ANIMAGAO E
GARANTIDA DAS

MAIS VARIADAS FORMAS
E FEITIOS!

A

5 |

TRAMPOLINS E
CADEIRAS VOADORAS
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WONDERLAND AO LONGO DOS ANOS

+ de 30 dias de animacao; Aumento de 50% de 9 em cada 10 visitantes + 4000 mencdes ao
+ de 11h diretos do evento area de implantacao referiu que voltaria no ano WDL em social media
na TVI 92% avaliagao 15h35 horas de seguinte ao Wonderland Amplificacao do projeto
positiva exposicao/visibilidade Lisboal! solidario

(+4h28 vs 2016)

Um presente a mais
para quem tem menos
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WONDERLAND AO LONGO DOS ANOS

O WDL invadiu as ruas da
cidades Lisboa, através
de um cortejo/parada de
Natal que passou por
varias ruas da capital.
Oferecemos cabazes
alimentares e
brinquedos a familias
carenciadas!

O WDL voltou ao
Parque Eduardo VI
numa edicao especial
que contou com a
presenca massiva de
visitantes.

Com o fim de todas
as restricoes da
pandemia
finalmente podemos
experienciar o
regresso que tanto
ansiavamos!

O Wonderland Lisboa
correspondeu e
superou as
expectativas de quem
o visitou!

88% Declaram que a
experiéncia
ultrapassou as suas
Expectativas!

Em 2024 os
momentos foram
ainda mais sentidos
e memoraveis! Com
95% dos visitantes
que tencionam
voltar em 2025
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2024 E
RETROSPECTIVA
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ALGUNS EXEMPLOS
CASES 2024
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Em 2024, o Wonderland
trouxe ainda mais magia a
capital com o Coreto MEO,
um espaco especial onde a
musica tomou conta do
M evento! Durante a época
T & natalicia, este coreto
ot af;ﬂ - transformou-se num palco
Y/
=

de concertos memoraveis,
'8 reunindo artistas talentosos
que emocionaram e
cativaram cada visitante. O
Coreto MEO tornou-se um

h
::;";;w% ! ponto imperdivel do evento!
e
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https://www.tiktok.com/@meo_oficial/video/7456773020397473057
https://www.tiktok.com/@meo_oficial/video/7456773020397473057

Como ja manda a tradicao
a Santa Casada
Misericérdia juntou-se ao
Wonderland Lisboa para
proporcionar um dia
magico aos seus
utentes! Neste dia a
diversdo para todas as
idades era garantida,
puderam experimentar a
roda gigante, a pista de
gelo, e ainda assistir a
um concerto de Toy!

the
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https://tviplayer.iol.pt/programa/tvi-jornal/63ef5eb50cf2665294d5f87a/video/676420050cf28c51602e495a
https://tviplayer.iol.pt/programa/tvi-jornal/63ef5eb50cf2665294d5f87a/video/676420050cf28c51602e495a

O Wonderland Lisboa
ficou ainda mais
irresistivel com o stand
da Cheetos! A marca
surpreendeu os
visitantes com o desafio
Can't Touch This. Mas
aqui vai um spoiler: nao
valia usar as maos! Entre
risos e momentos de
pura descontracao, esta
experiéncia garantiu
diversao para todas as
idades, tornando o
evento ainda mais
especial.
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https://www.instagram.com/reel/DFstIQjI_sQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DFstIQjI_sQ/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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Deixar as compras de
Natal para a ultima hora
é tipico dos
portugueses, foi
exatamente este o
tema da campanha de
Natal da Worten, que
andamos a cantarolar
durante o més de
dezembro. No stand da
marca foi possivel vestir
pecas natalicias e gravar
um video em que
interpreta esta versao
da musica e, com sorte,
ser o vencedor do
prémio de 500€ para
gastar em compras nas
lojas da cadeial


https://www.tiktok.com/@wortenpt/video/7444626540257758486
https://www.tiktok.com/@wortenpt/video/7444626540257758486
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EM 2025, FACA PARTE DESTA MAGIA
ELEVE A HISTORIA DA SUA MARCA
AO WONDERLAND LISBOA!
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PESSOAS QUE
VISITARAM

O WONDERLAND
LISBOA

CONCELHO DE RESIDENCIA (%)

Lisboa Outros concelhos Concelhos de outros
da Area M. Lisboa distritos /Paises

24

Fonte: Relatério Avaliagdo da Experiéncia do Evento Wonderland Lisboa 2024 / Marktest
Base: Totalidade dos inquiridos, n=401; r
L ]
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CONCORDA QUE E UM
EVENTO BOM PARA A

cipADE DE LISBOA

Fonte: Relatdrio Avaliagdo da Experiéncia do Evento Wonderland Lisboa 2024 / Marktest
Base: Totalidade dos inquiridos, n=401; Perguntas: Diga-nos como se sentiu com a sua experiéncia hoje no Wonderland? (sugerida) / Tendo como referéncia o Wonderland 2023,
considera que o Wonderland 2024 esta... (Sugerida)
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EM 2024 OS MOMENTOS
FORAM AINDA MAIS
SENTIDOS E MEMORAVEIS

77N\ /// N
3} 7675 | 93%
N "

7
\ 77%

N

. -

% e

Declaram ter Consider.a a Teve uma Declaram que a experiéncia
adorado organizacao experiéncia ultrapassou as

Wonderland entre excelente a boa .o .
O onaenan positiva suas expectativas

no Wonderland Lisboa

Lisboa

Fonte: Relatdrio Avaliagdo da Experiéncia do Evento Wonderland Lisboa 2024 / Marktest
Base: Totalidade dos inquiridos, n=401; Perguntas: Diga-nos como se sentiu com a sua experiéncia hoje no Wonderland? (sugerida) / Tendo como referéncia o Wonderland 2023, considera que o Wonderland 2024 esta... (Sugerida)
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COBERTURA DO EVENTO

P
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./ REPORTAGENS || }: {of OUTROS

+' | FORMATOS DE
\ PUBLICIDADE

S/ / / / /

:./ CAMPANHA ./ INTEGRAGAO '

‘.| PROMOCIONAL | | .l EMCONTEUDO |
TV EDIGITAL |/ /: \ v
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*/ | EMCONTEUDO | }: 'Y
\ DIGITAL i \ NO LOCAL
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Integracoes

Associacao da as ' Artigos na Selfie, Reportagens Publicidade em Ecra
marca a Especiais no Dois Versae NiT e nas diretas do Fracionado e
comunicagao as 10, Em Familia, redes socias de Wonderland Transicao de Intervalo
dp Wonderland Pitch TVI Lisboa associada a
Lisboa comunicagao do
Wonderland Lisboa

= CNNl 7. E e Jersa ® o

M M Ve /)HJLJ_; @ mco AT M g:][\lw M
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https://tviplayer.iol.pt/programa/wonderland-lisboa/583eb91d0cf227b6f0aca4af/video/675ed3350cf2f130c299a31b
https://selfie.iol.pt/famosos/galp/galp-no-wonderland-lisboa-um-natal-cheio-de-sabor-e-proximidade-com-as-familias-portuguesas/20241216/675babe7d34ea1acf271c898
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ATIVACOES NO LOCAL

GOLD PARTNERE PARTNER1, 2E 3

GOLD PARTNER E PARTNER1E 2 - Estes packs permitem a associacdao a um espago de até 36m2.

PARTNER 3 - Este pack permite a associagdo a um espaco de até 18m2.
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ATIVACOES NO LOCAL
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MAIN SPONSOR E PREMIUM PARTNER

Permitem ao anunciante ter presenca no local associado a uma das principais atragées:
Arvore de Natal, Pista de Gelo, Roda Gigante, Aldeia e Casa do Pai Natal.
O Main Sponsor também inclui um espaco de até 50 m.
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CONTRAPARTIDAS

Sponsorship Packs

Associagdo & Arvore de Natal, Pista de Gelo, Roda
Gigante, Aldeia ou Casa do Pai Natal+ Stand
personalizado de até 50m

MAIN SPONSOR

ATIVAGAO NO LOCAL

X

PREMIUM PARTNER

GOLD PARTNER

F@ Media Capital
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PARTNER 1
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PARTNER 2

create
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CAMARA MUNICIPAL

PARTNER 3

Associacdo a Arvore de Natal, Pista de Gelo, Roda
Gigante, Aldeia ou Casa do Pai Natal

Espaco até 36m?2

Espaco até 18m2

Campanha de Promocao TV

PROMOGCA

Cartdo 5" x TVI: 450
inser¢des + CNN TVI: 400
inser¢des + V+ TVI: 1120
inser¢cdes + TVI Reality: 1120
insercdes

(0)

Associa¢do do logo da
marca a comunica¢do do
Wonderland: TVI - 225
inser¢cdes + CNN PT- 200
inser¢des + V+ TVI- 1120
inser¢des + TVI Reality-
1120 insercdes

Associacdo do logo da
marca a comunicac¢do do
Wonderland x TVI: 225
insercdes

Campanha de Promocao Digital

Preroll: 500.000
visualizagdes;
Halfpage:1.500.000
impressdes;
Outstream:1.000.000
impressdes; MegaBillboard:
1.100.000 impressodes;
Intro Splash: 1.100.000
impressdes

Preroll: 400.000
visualizacées; Halfpage:
750.000 impressoes;
Outstream: 500.000
impressdes;

Preroll: 250.000
visualizagdes;
Halfpage: 250.000
impressodes;
Outstream: 250.000
impressodes;

Associagdo a campanha
digital: Preroll: 150.000

visualizagdes; Outstream:

250.000 impressoes;

Associagdo a campanha

digital: Preroll: 100.000

visualiza¢des; Halfpage:
250.000 impressdes

Reportagem 60" CNN PORTUGAL

X

[Transicdes de Intervalo

60

Publicidade em ecra fracionado

Integragdes em Contetddo TV | Programas

Integragdes em Conteudo Digital | Artigos

Integracdes em Conteldo Digital | Social Media

VALORIZAGCAO TOTAL

NOTAS: Consulte-nos para contrapartidas detalhadas;

8

6

5
25

440000 €

251000 €

145 000 €

76 000 €

52000 €

25000 €
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Contratacao efetuada ao abrigo das condicoes gerais de contratacio de publicidade

https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/condicoes-gerais-contratacao-tvi-2024-2/

https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/condicoes-gerais-contratacao-mcd-2024/

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT

TELEFONE: + 351 214 347 527 | EMAIL: comercial.externo@tvi.pt

D Media Capital
Juntos, criamos o futuro

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT



http://www.mediacapitalcomercial.pt/
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