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O aumento do consumo de tvipleryer
conteudo streaming significou uma
mudanca, nao sé nos habitos dos
utilizadores, mas também em termos
de investimento publicitario.

As plataformas de video alteraram
substancialmente a forma como as
pessoas recebem e percecionam o
conteudo video.
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Sera que conta como

Ver clips da noite passada dos
programas da TVI no
smartphone ou desktop
enquanto tomo
0 pequeno almoco.
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Sera que conta como

Ver clips da noite passada dos
programas da TVI no
smartphone ou desktop
enquanto tomo
0 pequeno almoco.

Acompanhar varios programas
ao longo da noite pela app TVI
Player, rever entrevistas do més
passado, enquanto estou no
smartphone a escolher o
proximo programa.

‘ tviplayer
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Ver clips da noite passada dos
programas da TVI no
smartphone ou desktop
enquanto tomo
0 pequeno almoco.

Acompanhar varios programas
ao longo da noite pela app TVI
Player, rever entrevistas do més
passado, enquanto estou no
smartphone a escolher o
proximo programa.

Gravar e rever os programas
favoritos da manha da TVI (TVI
Ficcdo, CNN) na sua box a hora
de jantar ou simplesmente fazer
um rewind para ver o programa

que se perdeu.
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A resposta é




A Media Capital, em resposta a esta evolucao, apresenta
a solucao L7 v, um formato que permite um
conjunto de solucoes de publicidade (pre roll) junto das
diversas plataformas digitais de consumo de TV.

Website App TV Digital _
TVI PLAYER +  TVIPLAYER + TVL, TVIFICCAO, TVI
(desktop, tablet, mobile) (Mobile & Smart TV) REAL'TY, CNN PORTUGAL

(TV Box- Playce)
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_~ovanco LS

Televisao sem Limites.

gue esta a dar.
gue ja deu.

para todos.

em todo o lado.
em qualquer lugar.




Vantagens

&N =
——
o/ BEE
Advanced Data Forma Linear
& Targeting de compra
Objetivos Cross-Canais
/métricas flexiveis Obtencao de
métricas
Conhecimento

é poder.

ADVA TV

ADVANCED TV

Possibilidade de segmentar geograficamente e por interesses.

Sem condicionantes de faixas horarias.

Permite desenhar estratégias mais precisas, otimizadas e adaptadas ao publico.
Permite transmitir andncios ao vivo, independentemente do dispositivo em que

sao consumidos.
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Adicionar a solucao advanced TV
ao plano de media do anunciante,

€ garantir que nao se perde uma
parte da audiéncia




Universo ADVANCED TV
da MEDIA CAPITAL.

+ 39 80 %
tviplayer milhoes MCD
visualizacoes

De inventario

Completion Rate

DESTAQUES

Dois as 10

Patricia faz relato chocante: «Deu-me chapadas e mais
chapadas, com a nossa filha a olhar para nés

« Py ». resentou Portugal, era uma das [e]}
érolas da gindstica, uma queda udou-ine a vida sals 9 8 o/
NAO PERCA

Y . B MCD PLAYCE
. ] Completion Rate
Viewabilty

Preroll

NOTA: Inventario referente ao primeiro trimestre de 2024 ( CTV + TVI PLAYER)
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Aumento de +56%

inventario video
face aos ultimos

+22 + 225

2 anos. O=

NOTA: Inventario referente ao primeiro trimestre de 2024 ( CTV + TVI PLAYER)




Deep dive - Segmentacao por interesses
Universo Advanced TV

TOP 3 AFINIDADE

Universo Web (TVI PLAYER)

BN
bie®

LEISURE LEISURE + ENTERTAINERS + GOING OUT & SHOWS + MOVIEGOERS

LEISURE 54%

-—4
[

FOOD FOOD & BEVERAGE + FOODIES

CLOTHING, SHOES
& ACCESSORIES 48%
HOME HOME EQUIPMENT & INTERIOR DESIGN + HOME IMPROVERS

BEAUTY CLOTHING, SHOES & ACCESSORIES + LOOKING BEAUTIFUL M‘i
+ BEAUTY & PERSONAL CARE

D R

FAMILY LIFE 44%

FAMILY FAMILY LIFE + KIDS FAMILY + BABIES FAMILY

SPORTS SPORTS + SPORTIES

TOP 3 INTERESSES
AUTOMOTIVE AUTOMOTIVE + CAR LOVERS Universo PLAYCE

s
&
(2=

GAMING GAMING + GAMERS + GAMBLING

My KIDS FAMILY 4.2M
TRAVEL TRAVEL & TOURISM + TRAVELERS

Qfg% ENTERTAINERS 4.1M
TECH COMPUTERS & ELECTRONICS + PERSONAL TECNOLOGY + TECHIES

WELLNESS HEALTH & MEDICINE + KEEP IT FINE @ LOOKING BEAUTIFUL 1.8M

P g > &

BUSINESS FINANCE & INSURANCE + BUSINESS

tvi ipl (@ N
FONTE: Weborama - MARCO 2024 ( Universo de 9867727 users) + Inventario Mar¢o PLAYCE tVI P d /er



Deep dive

Segmentacao Geografica e horario
Universo Advanced TV

Regido Area ) Distrito Municipio
Norte; Centro; Metropolitana Toeks os cheiries Todos os
Alentejo; Grande Lisboa; de Portugal municipios de
Algarve; Agores; Grande Porto Continental Portugal
Madeira

Almogo Jantar Noite

11h-15h 18h-22h 22h-06h

CRVRS




A solucao que permite estar presente
onde a audiéncia vé televisao.

DISPONIVEL EM CAMPANHA DIRETA

PACKS |

m 5.000€ 142.857 VISUALIZACOES

SEM SEGMENTAGCAO

m 10.000€ 222.222 VISUALIZACOES
Formato apresentado antes/ durante ou apds o ~
conteuldo de video selecionado pelo utilizador. m 20.000€ 444.444 VISUALIZACOES
WEB & APP + PLAYCE INCLUI SEGMENTAGAO: GEOGRAFICA E/OU INTERESSES
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A solucao que permite estar presente onde a audiéncia vé televisao.
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