INFORMAGCAO COMERCIAL N° 180-24

DIRECAO COMERCIAL
17 DE MAIO DE 2024




2024

Um programa irreverente, para pessoas descontraidas, que procuram
o Novo REALI I I uma experiéncia inesquecivel!

SH ow QU E VAI Uma casa de férias, um jogo com duas equipas e dilemas diarios sio as

pecas de um jogo de onde s6 um saira vencedor!

AG ITAR os M ESES DILEMA esconde reviravoltas que sé no ultimo dia permitem conhecer o

vencedor do prémio amealhado. Os dilemas prometem mexer com os

QUE~NTES DE limites e a moral dos concorrentaes!
VERAO!

Até onde estarao dispostos a ir para ser bem sucedidos?

Vao optar pelo interesse pessoal ou pelo bem coletivo?
O dinheiro ou a solidariedade?
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TERAO CORAGEM
PARA TOMAR AS
DECISOES
NECESSARIAS?

ATE ONDE ESTARAO

DISPOSTOS A IR?

QUEM

* Figuras publicas;

e Influencers.

O QUE?

e Partilham o dia a dia huma casa onde

sao filmados 24 horas por dia

 Enfrentam dilemas

» Divididos em duas equipas

» Lutam pela permanéncia no jogo

* Tentam conquistar o maximo de

dinheiro possivel

* S6 um sera o grande vencedor




A DESTACAR

. DILEMAS
EQUIPAS

. INSIDER
. FIGURAS DE VERMELHO
. MECANICA DO JOGO

. NO DIGITAL




DILEMAS

« O jogo assenta em DILEMAS DIARIOS diversificados,
que tanto podem ser divertidos como durissimos;

« Servem para fins simples, como a conquista de alimentos
diaria, ou para o objetivo maior: conquistar dinheiro
para o prémio final;
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« Ouve-se em toda a casa um sinal sonoro, concorrentes
relinem-se nos sofas de equipa e no plasma aparece
o nome de quem vai enfrentar o dilema;

« NaSALADOSDILEMAS, o concorrente estard a sos,
para DECIDIR de forma ESTRATEGICA;

« Asuadecisao aparecera no plasma da sala, para ele
se justificar, ou ndo, aos colegas.
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INSIDER

« Um infiltrado que visita a casa;

« Tem o respeito e o carinho dos concorrentes, embora
possam temé-lo também;

« Lanca tarefas, dinamiza ac¢oes, avalia a prestacao
das equipas, esclarece assuntos na ordem do dia;

« Nos diarios, fala em direto com o apresentador;

« Nagala, vai até ao estudio e tem decisdo importante a
tomar, ja que conhece o contexto como ninguém.

N
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FIGURAS DE VERMELHO

« 2 PESSOAS VESTIDAS DE VERMELHO entram na

casa pontualmente;

Sao o prenunciode que algo importante se vai
passer;

Nao falam, mas sao expressivos. Sao misteriosos,
mas também divertidos.
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MECANICA DO JOGO

« Concorrentes jogam em equipa, mas também
de forma individual,

« Lutam para conquistar o maximo dinheiro
possivel;

* Enfrentam dilemas para perder ou ganhar
dinheiro, muitas vezes com a consequéncia
contraria para a equipa adversaria, mas...
podem acabar por mudar de equipa;

* So6 os elementos da equipa com mais dinheiro na
grande final poderdo competir pelo prémio final.

ROTINAS DE JOGO

Tarefas domésticas

Jogos simples - fisicos ou
intelectuais

Votagoes com consequéncia -
concorrentes serao chamados
a dar opiniao uns sobre os
outros

Festas - varias vezes por
semana.
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NO DIGITAL

« Paralelamente a emissdo em antena, o programa
Dilema terd uma forte componente digital, onde
diariamente serdo realizados contetidos
exclusivos, com destaque as Galas semanais.

« Um repédrter digital acompanhara todos os
momentos .

* Poderemos acompanhar o Dilema nas
seguintes plataformas digitais:

Pagina Facebook
f do programa

Pagina Instagram
do programa

> Youtube TVI

d“ TIKTOK TV

SECAO SITE
TVIREALITY

-
APP TVI

Pagina Instagram
TVI

TVI PLAYER
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Manuel Luis Goucha é o anfitrido da
nova aposta da TVI para este verao.

0
<

L mr‘m\

ESTREIA PREVISTA
1* quinzena Julho

Todos os dias na TVl e TVI Reality
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PERFIL DE TRANSMISSAO PREVISTO

ULTIMA 7 SEMANA
S DIARIO ESPECIAL EXTRA (COMPACTO) GALAS

PERIODICIDADE WAFEFerNele 2% a sdbado 2% a 62 feira 2% a 62 feira Sabado Domingo

FAIXA HORARIA A : . Prime
PREVISTA Access (18h) Access (19h)  Prime Time Late Night Late Night Time

g Ios- - . .
t\lll'ﬂ" Canal inteiramente dedicado ao programa
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PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

» Junto as autopromocdes do programa na TVl e TVI Reality: cartao de 5” (minimo 53 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante,
com a seguinte distribuicdo:

- FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
t V N° DE INSERGOES 8 10 4 3 3 28
FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
tvireality
N° DE INSERGOES 7 10 6 2 0 25

» Junto aos programas na TVI (no inicio e no fim): cartao de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (48 inser¢oes);

» Junto aos programas na TVI Reality (no inicio e no fim): cartao de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (42 inserg¢oes);
* Nos blocos dos programas na TVI: spot com duracdo opcional (20 insergoes);

* Nos blocos dos programas na TVI Reality: spot com duracdo opcional (21 insergdes);

» Plataformas digitais: pre/mid/post roll com duracao opcional até 30" (10 000 visualizag¢ées).

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duragao do spot/preroll e nUmero de semanas contratadas):

CARTOES 5" CARTOES 5" + SPOTS 20" + PREROLL ATE 20"

4 SEMANAS 134 710€ 221 990€

Notas:

« Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que s6 poderd ser contratada se o patrocinio ndo tiver ja sido comprado por
um concorrente.

+ Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracdo de spots diferentes, consulte por favor o seu diretor de conta.




COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de
comunicacao dos anunciantes, temos disponiveis as seguintes oportunidades:

PRESENCAS ESPECIAIS: Enquadrado no perfil do programa,
e de acordo com os limites legais existentes, ha a possibilidade
de criar situacdes a medida dos interesses de comunicacao de
cada anunciante. As presencas serdo avaliadas caso a caso
mediante briefing do anunciante. O tempo de duracido destas
presencas sera definido caso a caso, sendo a exposicdao do
produto ou marca limitada ao tempo necessario tendo em conta
o contexto da acao ou da narrativa do programa. As presencas
serdo ainda partilhadas no Instagram do programa.
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VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS DE INTEGRAGOES
—_—

AQUlSIGAO DE DECOR: E possivel adquirir um

décor (ou parte dele) de forma continua. Ao adquirir
o décor o anunciante estara presente na casa de
forma natural, na dindmica diaria dos concorrentes
e tera visibilidade tanto nos programas da TVI como
no direto da TVI Reality. Esta aquisicdo ndo prossupode
a verbalizacdo da marca nem de caracteristicas do
produto e serd avaliada e desenhada apds briefing.



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/

COLOCACAO DE PRODUTO
ALGUNS EXEMPLOS DE OPORTUNIDADES COMERCIAIS

PRODUTOS “VERAO”

« Aperitivos, Snacks, Gelados, Fast Food, Arca frigorifica;

2024

e Barbecues;

« Bebidas que comunicam no verao;

* Produtos de beleza verao/praia - bronzeadores, protetores,
cremes, depilacdo (passam muito tempo no jardim, ao sol, de fato
banho);

e Oculos de sol;

« Sunsets, festas de verao, happy hour.

O SPOT DO VERAO, NA TVI!

tvi



COLOCACAO DE PRODUTO
ALGUNS EXEMPLOS DE OPORTUNIDADES COMERCIAIS

ESPACO EXTERIOR

2024

O JARDIM

Decoracao;

VT Making-Off;

Traduzir em real time, eventos que acontecem

|dentificacao da marca no espaco; S VTS
!

Comunicar produtos de verdo: piscinas,

) ) ! Exemplos: Festivais; tours de marcas;
espreguicadeiras, plantas, mesas, cadeiras, etc.

acoes de verao.



COLOCACAO DE PRODUTO
ALGUNS EXEMPLOS DE OPORTUNIDADES COMERCIAIS

ELEMENTOS
DIFERENCIADORES

FIGURAS DE VERMELHO (podem assumir funcgdes

relacionadas com a comunicacao das marcas). Nao falam.
Levam produtos, mensagens. A definir apods briefing.
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INSIDER - o reporter que vai a Casa pode “cobrir” evento
de marca em real time com diretos e transportar para o
digital o que vé la dentro. A definir apés briefing.




COLOCACAO DE PRODUTO

INVESTIMENTO TVI (por presenca):

PRESENCAS ESPECIAIS - MEDIA PRESENGAS ESPECIAIS - PRODUGAO (*)

PROGRAMA

TVI-I:rE'II:\E/\I/IIQSEi(I)_ITY DIGITAL TELEVISAO DIGITAL
2 DIARIO 22 A 62 - ULTIMA HORA (18H) 5000€ 750€ 1500€ 750€
DIARIO 22 A 62 - DIARIO (19H) 5500¢€ 750€ 1500€ 750€
DIARIO 22 A 62 - LATE NIGHT 2 500€ 750€ 1500€ 750€
COMPACTO SABADO 2 500€ 750€ 1500€ 750€
GALA DOMINGO 8 000€ 750€ 4 000€ 750€

(*) este valor exclui qualquer margem de intermediagao/rappel).

Notas:

A hora de emissao das presencas é referente a passagem do programa na TVI. Na TVI Reality a presenca podera ser emitida num outro horario;
Valores sujeitos a revisao tendo em conta a especificidade da presenca;

Valores de media e producao para a aquisicdo de décor/decores serdo a orgamentar caso a caso apos briefing;

Os valores relativos a investimentos de producdo contemplam apenas 1 cachet.

Eventuais VT'S a incluir, gravagdes no exterior ou necessidades de décor ndo previstas serdao objeto de orcamento,

=



PUBLICIDADE EM
ECRA FRACIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizagao de
insercoes de publicidade em ecra fracionado durante a sua
exibicdo. Esta forma de comunicacao tem grande impacto

e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem
interrupcao para intervalo. O nimero de inser¢des por
programa é variavel e sera definido posteriormente, tendo
em conta a natureza e a integridade do conteudo do
programa e os interesses de comunicacao do anunciante.

2024

CARACTERISTICAS:
Insercao exibida de forma individualizada;

INVESTIMENTO Area maxima de insergdo: equivalente a V4 do ecr;

Separacgao grafica entre os 2 conteldos;

rreseneadamengie Tpublesuds e b

Por insercao Por execucao: 1 500€
Valor negociado do anunciante (Este valor exclui qualquer margem EXEMPLO DE FORMATO AQU I
+ 100% de sobretaxa de intermediacao/rappel)

Notas:
Valor de producdo contempla até ao limite de duas alteragdes. Outras revisbes estio sujeitas a orcamento.

tvi


https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/
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TELEPROMOCOES

Temos também disponivel a comercializacao INVESTIMENTO:
FAIXA HORARIA MEDIA PRODUCAO (%)

de telepromogdes. A escolha deste formato, . (
além de permitir um alto envolvimento do (POR INSERCAO) (POR EXECUCAO)

produto/marca com o programa, permite ao DIARIO 2% A 6* - ULTIMA HORA 18H 3500€ 1500€
anunciante passar mensagens de caracter

A a a_ A 6 000€ 1 500€
publicitario, com explicacdo e call to action. DIARIO 2 A 67 - DIARIO T9H
As telepromocdes sao gravadas no décor do DIARIO 2° A 6 - L ATE NIGHT 2500¢ 1500¢
programa e exibidas no decorrer do mesmo. GALA DOMINGO - PRIME TIME 7 500€ 2 500€

(*) Este valor exclui qualquer margem de intermediacdo/rappel).

EXEMPLO DE FORMATO AQUI

Notas:

Os presentes estdo sujeitos a revisdes regulares;

Duracgdo de 60" (para as telepromoc¢des com duracdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversdo em vigor);

Os investimentos de producdo poderdo sofrer alteragdes em consequéncia das especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um apresentador;
O guido ¢é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante que deverd ser enviado com uma semana de antecedéncia;

Materiais graficos deverdo ser enviados com uma semana de antecedéncia;

Gravacgdo Live on tape. Execucdo simples e sem edigao;

Cada telepromocdo sé pode ser exibida uma vez;

Eventuais telepromocgdes ja gravadas e ndo exibidas, canceladas por indicagdo do anunciante/agéncia, serdo faturadas pela TVI pelo valor que foi objeto de acordo.



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/
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DIGITAL

Para uma maior associaciao dos anunciantes as plataformas digitais do programa, propomos os seguintes packs de media:

FORMATO IMPRESSOES PERIODO INVESTIMENTO

Mega
SITETVIETVI Billboard SLOCL 4 4 300€
PLAYER semanas
Halfpage 400 000

De forma a impactar toda a audiéncia, sugerimos ainda FORMATO MEIO INSERCOES  [INVESTIMENTO

a possibilidade de associar a sua marca aos conteiudos

do programa nas redes sociais: o STORY ~ INSTAGRAM 2 3500¢€
POST FACEBOOK 2 4 000€

Tendo em conta os objetivos de comunicacao de cada anunciante, é possivel criar solu¢cdes a medida de cada um. Cada presenca sera
analisada e construida mediante briefing do anunciante.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAO: A definir, mediante briefing.




LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicao do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras
e conteudos, adicionando assim valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes.

O licenciamento permite também um conjunto de solugdes de ativacao das marcas dos anunciantes nos seus pontos de venda ou nos canais de
comunicagao proprios.

2024

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

@
m *Consulte o seu diretor de conta para condi¢des especificas.


https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVACOES:

W=

10.

N

13.
14.

15.
16.

Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condigdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espaco far-se-a de acordo com as Condigdes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicacao Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratagdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha deverd ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condi¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderdo ser consideradas como vdlidas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocacao de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢bes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagao
e/ou pelo Anunciante objeto das condigdes. A sua divulgacio a terceiros ndo poderd em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacdo de produto, producao, licenciamento, televendas e STVA deverao ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco serad feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencodes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

. Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacao prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;
12.

A TVI podera colaborar na producao dos cartbes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locu¢des dos cartdes de patrocinio deverao ser
feitas pela TVI;

Eventuais informacgdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratagdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacao de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocagao de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdao de Programas/Produtora. Eventuais altera¢des ao seu contetdo terdo de
ser novamente validadas.

.
TEMOS TUDO A VER

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT
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