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NOS ULTIMOS 8
ANOS, O
WONDERLAND TEM
TRAZIDO O
MELHOR DO NATAL
A CAPITAL!

O WDL invadiu as ruas da cidades
Lisboa, através de um

+ de 30 dias de animacao; .
cortejo/parada de Natal que

+ de 11h diretos do evento na

TVI 92% avaliacio positiva passou por varias ruas da capital.

Oferecemos cabazes alimentares e
brinquedos a familias carenciadas!

Aumento de 50% de area de
implantacdo 15h35 horas de
exposicao/visibilidade
(+4h28 vs 2016)

O WDL voltou ao Parque Eduardo
VIl numa edicao especial que
contou com a presenga massiva
de visitantes.

Com o fim de todas as
restricdes da pandemia
finalmente podemos
experienciar o regresso que
tanto ansiavamos!

9 em cada 10 visitantes referiu
que voltaria no ano seguinte ao
Wonderland Lisboal!

O Wonderland correspondeu e
superou as expectativas de
guem o visitou!

+ 4000 mencdes ao WDL em
social media Amplificacdo do

projeto solidario
Um presente a mais para
quem tem menos

88% Declaram que a
experiéncia ultrapassou as
suas Expectativas!
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8 52 M I L PESSOAS VISITARAM

O WONDERLAND 2023

CONCELHO DE RESIDENCIA (%)

Lisboa Out,ros concelhos Concelhos de outros
da Area M. Lisboa distritos /Paises

+ 70% de visitantes desde a 12 edicao

Fonte: Relatdrio Avaliagdo da Experiéncia do Evento Wonderland Lisboa 2023 / Marktest
Base: Totalidade dos inquiridos, n=401;
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WONDERLAND
2023 EM
NUMEROS

4

2 MILHOES
+ CONTACTOS

MILHOES
// + CONTACTOS
/4 MILHOES
+ CONTACTOS

IMPRENSA

+ 6 o CONTACTOS
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Fonte: Media Monitor - Grupo Marktest; Perfodo De Recolha: 15/11/2023 a 15/01/2024



Declaram que a

Declaram ter Consi.dera a~ Teve.Lima ! Considera-o experiéncia
o Wonderland entre eE:ceIente p05|t|va S eIelaE
S diferente

no Wonderland expectativas




E CONSIDERADO
UM EX-LIBRIS DA
CIDADE DE LISBOA

99,8%

Concorda que é um evento bom
para a cidade de Lisboa

Fonte: Relatdrio Avaliagdo da Experiéncia do Evento Wonderland Lisboa 2023 / Marktest
Base: Totalidade dos inquiridos, n=401; Perguntas: Considera que o Wonderland é um evento bom para a
cidade de Lisboa? / E em que medida concorda com o apoio da Cdmara de Lisboa a este evento?
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AS MARCAS QUE JA PASSARAM PELO WONDERLAND

SANTA . 2 ‘ DACIA I sociedade
casa (el o IM=O ronto
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EM 2023...FOI ASSIM QUE ACONTECEU
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TEMOS ENCONTRO MARCADO NO
PARQUE EDUARDO VII, EM LISBOA
DE 29 DE NOVEMBRO (sexma)

A 5 DE JANEIRO DE 2025 pominco)

HORARIOS DO EVENTO
(a confirmar):

Sexta - 13h-24h

Sabado - 10-24h

Segunda a quinta (entre 02 e 20 dez) - 13h-22h

Domingos (1 e 8 dezembro) - 10-22h/Domingo (15, 22 e 29 dez) - 10/23h
Segunda a quinta (entre 23 e 30 dez) - 13h-23h

Dias 24 e 31 dezembro - 10h-16h

Dias 25 dezembro e 1 janeiro - 16h-22h

D UsBOA U s, [ Meda copta
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ATIVACOES

Do EVENTO RODA PISTA DE GELO
GIGANTE ECOLOGICA
S C A s
TRAMPOLINS ﬁ?ﬂ?@fﬁ% e FOOD COURTS
<
INSTAGRAMAVEIS AMAMENTAGAO ‘ FRALDARIO 05 MAIS NOVOS
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PISTTANDEIGELGIECOLOGICA
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ARVORE DE NATAL:%
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ALDEIA‘PA.RA OS MAIS NOVOS
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EM 2024
VOLTAMOS A
LEVAR O MELHOR

DO

NATAL

A CAPITAL!

JUNTE-SE A NOSE

COM

UNIQUE NESTA

NON

A EDICAO

DO WONDERLAND
_ISBOA!
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INTEGRAGCAO
EM CONTEUDO

EM FAMILIA | DOIS AS 10
PROGRAMACAO ESPECIAL

Para dar destaque a associacao da marca
ao WONDERLAND LISBOA, vamos ter
reporteres no local para criacdo de
conteudos e acompanhamento das
dindmicas e ativa¢des no local. Teremos
Integracdes Especiais no Dois as 10,

Em Familia e ainda uma programacao

Especial direta do Wonderland Lisboa.

PROGRAMACAO
ESPECIAL
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PROGRAMACAO
EM DIRETO DO
WONDERLAND!

Um programa emitido em direto do local com
possibilidade de associacdo do patrocinador.

PATROCINIO

Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5", com referéncia

em voz off ao anunciante (2 insercoes);

Nos blocos do programa: spot de 20" (4 insercdes);

Junto as autopromocgdes do programa: cartdo de 5", com
referéncia em voz off ao anunciante (11 insercdes), com a seguinte
distribuicao

FAIXAS
HORARIAS
N° DE
INSERCOES

08-13 13-20 20-24 24-03 TOTAL

4 4 1 2 1

(contrapartidas incluidas no pack 6)

PROGRAMACAO
ESPECIAL

| PROGRAMACAQ ESPECIAL
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N

PORTUGAL

PITCH NA CNN PORTUGAL

O programa Pitch ira revelar tudo por '
detrds das campanhas de natal e

ativagdes dos anunciantes naquele

que é o maior evento de Natal

do nosso pais!

Queremos dar a conhecer todo o
processo criativo desde objetivo de
comunicacao da marca nesta altura do
ano as dinamicas/ativacoes
idealizadas para o Wonderland.

(contrapartida incluida no pack 5 e 6) ‘ BRAN D
P I TC H & CONTENT ==
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O QUE PROPOMOS?

Para promover ainda mais a
associacao do anunciante ao
Wonderland Lisboa, sugerimos a

criacdo de artigos na Selfie, Versa e

NiT onde exploramos a presenca da

marca no evento!

Wizt g LisBOA NI 5o, [ Media Capital



QUANTOS ANOS TEM O
PAI NATAL?

UM DIA NO 154
WONDERLAND 1

el
il %

ACOMPANHAMENTO
SOCIAL MEDIA

Sugerimos a criacao de reels,
instastories e tiktoks onde
mostramos o Wonderland de uma
forma leve e dindmica bem como
tudo o que os visitantes podem
experienciar, dando destaque as

ativacoes das marcas a decorrer.

BLISBOA U o2, [ Heda con

CLIQUE PARA VER EXEMPLOS



https://www.instagram.com/reel/C0hQxv3MSjM/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/p/CluIH7IjXH1/?hl=pt
https://www.instagram.com/p/CluIH7IjXH1/?hl=pt
https://www.instagram.com/reel/C0hQxv3MSjM/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

SUGESTOES DE CONTEUDO
TV | DIGITAL o

 MAKING-OF: Todo o processo deste da idealizacao
a montagem da presenca da marca no Wonderland e
conceito por detras da ativacao escolhida;

Q&A VISITANTES: Interacdes com visitantes do

Wonderland dentro da tematica da ativacao da marca;

UM DIA NO WONDERLAND LISBOA: Um dia no

WLD nos olhos no préprio visitante onde damos a
conhecer todos os “spots” imperdiveis do evento.

Woend' b LISBOA [N IU §ice, [ Hecia copta
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CAMPANHA PROMOCIONALTV

ASSOCIACAO DA MARCA A COMUNICACAO
DO WONDERLAND LISBOA

CAMPANHA
PROMOCIONAL DIGITAL

PECAS PROMOCIONAIS COM ASSOCIACAO

DE PATROCINADOR
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TRANSICAO DE INTERVALO

FORMATO PUBLICITARIO DIFERENCIADO

Divulgar a associacao do patrocinador ao
evento com branding Wonderland Lisboa
e marca associada a imagem da TVI.




@ PUBLICIDADE EM ECRA
FRACCIONADO

FORMATO PUBLICITARIO DE GRANDE IMPACTO

Permite que a audiéncia veja a mensagem
publicitaria sem interrupcao para intervalo
e integrada no conteldo do programa.

+ Presenca da mencao "Publicidade”
durante a exibicao;

- Separacao grafica entre os 2 conteldos.

DOIS AS 10 | GOUCHA | SOMOS PORTUGAL | EM FAMILIA

Woggand GLisBOA U s, [ Heda cop




T create P i i 4
A LISBOA NIU e [ tediaCanial

LLLLLLLLLLLLLLL



ATIVACAO NO LOCAL

= S
O pack 1 permite a associacio O pack 2 permite a associacio a um stand personalizado
a um stand personalizado de até 2,62m X 5,24 m ou 2 stands de até 2,62x 2,62m

de até2,62m X 2,62m

WJONDERLQH({; ,@\ |_|SBOA H I u create Es Media Capital

the new =24 Juntos, criamos o futuro
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ATIVACAO NO LOCAL

btaia :
classica i

Os packs 5 e 6 permitem ao anunciante ter presenca no local associado a 1 das 3 principais
atracoes: Arvore de Natal, Pista de Gelo, Roda Gigante, Aldeia e Casa do Pai Natal.
O pack 6 também inclui um stand personalizado de até 50 m.
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PACK 1

Ativacao no local

Ativacao no Wonderland

Campanha MCD Associacao a campanha Promocional: Preroll: 75.000 visualizacdes;
Publicidade em ecra fracionado TVI 10" x 3 insercdes ( 1 Dois as 10, 1 Goucha, T Em Familia)
Integracdes em Conteudo | Em Familia TVI | MCD 1 presenca especial com ativagdo na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)
Integracao em Contetido | Versa MCD 1 artigo com pack de amplificacdo por artigo: 1 post no FB do site e 1 post no FB da TVI + 1 Insta

Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados

INVESTIMENTO GLOBAL 26 111€




PACK 2

SUPORTE

Ativacao no local

Ativacao no Wonderland

Campanha MCD Associagdo a campanha digital: Preroll: 100.000 visualizagdes; Halfpage: 250.000 impressoes;
Publicidade em ecra fracionado TVI 10" x 3 insercdes (1 Dois as 10, 1 Goucha, T Em Familia)
Integracdes em Contetdo | Dois as 10 TVI | MCD 1 presenca especial com ativagdo na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)
Programa Especial em direto do WDL TVI| MCD 1 presenca especial com ativagdo na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)
Integracées em Conteido | Versa MCD 1 artigo com pack de e%m.pllﬂcac;e.lo por artigo: 1 post no FB do.S|te e 1 postno EB daTVl+
1 Insta Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados
Ativacao redes sociais MCD MCD 1 post IG TVI + 1 story

INVESTIMENTO GLOBAL 50 363€




PACK 3

SUPORTE

Ativacao no local

Campanha
Publicidade em ecra fracionado

Integragdes em Conteudo | Dois as 10

MCD
TVI

TVI| MCD

Ativacao no Wonderland

Associacao a campanha digital: Preroll: 150.000 visualizagdes; Outstream: 250.000 impressdes;
10" x 6 insercdes (2 Dois as 10, 1 Goucha, T Somos Portugal, 2 Em Familia)

1 presenca especial com ativagdo na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)

Integracdes em Conteudo | Em Familia

TVI | MCD

1 presenca especial com ativagdo na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)

Programa Especial em direto do WDL

TVI| MCD

1 presenca especial com ativacdo na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)

Integracde em Conteudo | NiT

MCD

1 artigo com pack de amplificagao por artigo: 1 post no FB do site e 1 post no FB da TVI + 1 Insta
Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados

Integracdo em Contetdo | VERSA

MCD

1 artigo com pack de amplificacdo por artigo: 1 post no FB do site e 1 post no FB da TVI + 1 Insta
Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados

Ativacao redes sociais MCD

MCD

2 publica¢des IG TVI + 2 stories

INVESTIMENTO GLOBAL 75 844¢€




PACK 4
I N S

Ativacao no local - Ativacdo no Wonderland

Associacao do logo da marca a comunicacdao do Wonderland x TVI: 225 insercées +
Campanha de Promocao TVIE REDE MCD Preroll: 250.000 visualizagdes; Halfpage: 250.000 impressoes;
Outstream: 250.000 impressoes;

Publicidade em ecra fracionado TVI 10" x 4 inser¢des (1 Dois as 10, 1 Goucha, 1 Somos Portugal, 1 Em Familia)
Integracdes em Contetdo | Dois as 10 TVI| MCD 1 presenca especial com ativacao na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)
Integracdes em Contetdo | Em Familia TVI | MCD 1 presenca especial com ativacao na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)

Integracées em Contetido | NiT MCD 1 artigo com pack de amplificagdo por artigo: 1 post no FB do site e 1 post no FB da TVI + 1 Insta

Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados

1 artigo com pack de amplificacdo por artigo: 1 post no FB do site e 1 post no FB da TVI + 1 Insta

Integragoes em Contetdo | VERSA MCD Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados

Ativacao redes sociais MCD MCD 1 publicacdo IG TVI + 1 publicacao TIKTOK TVI + 3 stories

INVESTIMENTO GLOBAL 136 145€




PACK 5

SUPORTE

Ativacao no local

Campanha de Promocao

CANAL

TVI, CNN PORTUGAL, TVI
FICCAO, TVI REALITY,

RESUMO

Ativacao no Wonderland

Associacao do logo da marca a comunicacdo do Wonderland : TVI - 225 inser¢des +
CNN Portugal- 200 inser¢des + TVI Ficcdo- 1120 inser¢des + TVI Reality- 1120 inser¢des +
Preroll: 400.000 visualizacdes; Halfpage: 750.000 impressoes;

EREDEMCD Outstream: 500.000 impressoes;
Transicao de Intervalo TVI 5" x 24 insercoes
Publicidade em ecra fracionado TVI 10" x 8 insercdes (2 Dois as 10, 2 Goucha, 2 Somos Portugal, 2 Em Familia)
Programa Especial em direto do WDL TVI| MCD 1 presenca especial com ativacdo na redes sociais (1 Post IG na pagina do programa)
Integracdes em Contetdo | Dois as 10 TVI | MCD 2 presencas especiais com ativacdo na redes sociais (2 Posts IG na pagina do programa)
Integracdes em Contetdo | Em Familia TVI | MCD 1 presenca especial com ativagdo na redes sociais (1 Post |G na pagina do programa)
Integracdo em Contetdo | Pitch CNN PT | MCD 1 presenca especial com ativacao na redes sociais (1 Story IG CNN Portugal)
Integraces em Contetido | NiT MCD 2 artigos com pack de Iampllflcagao por arfugo: 1 postt no FB dc? site e 1 post no'FB daTVI+1Insta
Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados
Integracées em Contetido | VERSA MCD 2 artigos com pack de Ianjphﬁca@.ao por artigo: 1 post no FB dg site e 1 post no.FB da TVl + 1 Insta
Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados
Ativacao redes sociais MCD MCD 2 publicacdes IG TVI + 2 publicagdes TIKTOK TVI + 3 stories

INVESTIMENTO GLOBAL 248 605€




PACK 6

SUPORTE

Ativacao no local

Campanha de Promocao

CANAL

TVI, CNN PORTUGAL, TVI
FICCAO, TVIREALITY, E REDE

RESUMO

Ativacao no Wonderland

Cartao 5" x TVI: 450 insercdes + CNN Portugal: 400 insercdes + TVI Ficcao: 1120 inser¢cdes + TVI
Reality: 1120 insercdes + Preroll: 500.000 visualiza¢des; Halfpage:1.500.000 impressoes;
Outstream:1.000.000 impressoes; MegaBillboard: 110.000 impressdes;

MCD Intro Splash: 1.100.000 impressdes
Transicao de Intervalo TVI 5" x 60 insercoes
Publicidade em ecra fracionado TVI 10" x 16 insercdes (5 Dois as 10, 5 Goucha, 2 Somos Portugal, 2 Em Familia, 2 Reality)
Programa Especial em direto do WDL- 1 Cartao junto ao Programa (5" x 2 inser¢des ) + Spot associado (20" x 4 inser¢des ) + Promocdes
TVI|MCD " : N . N T ;
programa (5" x 11 insercdes) + colocacdo de produto + ativagao redes sociais: 1 Post no IG do programa;
Integracdes em Contetdo | Dois as 10 TVI | MCD 2 presencas especiais com ativacdo na redes sociais (2 Posts IG na pagina do programa)
Integracdes em Contetdo | Em Familia TVI | MCD 2 presencas especiais com ativa¢do na redes sociais (2 Posts IG na pagina do programa)
Integracdo em Contetdo | Pitch CNN PT | MCD 1 presenca especial com ativacao na redes sociais (1 Story IG CNN Portugal)
Integracées em Contetido | NiT MCD 1 artigo com pack de a}mpllﬁcac;jao por artigo: 1 post no FB do.5|te e 1 post no FB daTVI+1Insta
Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados
Integracées em Contetido | VERSA MCD 2 artigos com pack de Ianjphﬁcac_;.ao por a(tlgo: 1 posfc no FB dq site e 1 post no.FB daTVI+1Insta
Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados
Integracées em Contetido | SELFIE MCD 2 artigos com pack de gmphﬁca@o por artigo: 1 post no FB dg site e 1 post no.FB daTVI+ 1 Insta
Story na pagina do site e partilha nos artigos relacionados e patrocinados
Ativacao redes sociais MCD MCD 5 publicacdes IG TVI + 4 publicagdes TIKTOK TVI + 10 stories

INVESTIMENTO GLOBAL 438 952€




JUNTOS? -

the new Juntos, criamos o futuro
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Contratacao efetuada ao abrigo das condicoes gerais de contratacio de publicidade

https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/condicoes-gerais-contratacao-tvi-2024-2/

https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/condicoes-gerais-contratacao-mcd-2024/

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT

TELEFONE: + 351 214 347 527 | EMAIL: comercial.externo@tvi.pt

Es Media Capital

&4 Juntos, criamos o futuro

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT



http://www.mediacapitalcomercial.pt/
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