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SINOPSE

Quando Alice e Tomas recebem o diagndstico de que Nico, o seu Unico filho,
tem leucemia e necessita de um transplante de medula, veem-se
assombrados por um segredo do passado: ele ndo sabe que é adotado.

A busca por um dador torna-se a missdo central e urgente de toda a familia:
David, médico, casado com Amadlia, influencer e irma mais velha de Alice; e
0s avos Vitor e Maria da Luz, pais de Alice, que mantém um casamento de
aparéncias. Apenas Ana, filha mais nova do casal, em viagem pela América
Central, ndo imagina o tsunami que atingiu a vida do Unico sobrinho.

Os resultados negativos nos testes de compatibilidade da familia, a piora no
quadro de saude de Nico e a demora por uma resposta do banco de
doadores de medula, ndo oferecem outra hipdtese: para salvar a vida de
Nico é preciso encontrar os seus progenitores. Apesar de ndo serem um
fator determinante, a verdade é que os lacos de sangue aumentam as
possibilidades de um dador compativel.

Além de lidar com as suas insegurancas pessoais, Tomas sabe que um
pedido a justica, para levantamento do sigilo das identidades dos pais
bioldgicos, pode demorar meses e recorre ao pai, Afonso, juiz reformado,
com quem mantém uma relac¢do dificil, mas que, na altura, facilitou o
processo de adopcao. Entre recursos legais e outros atalhos menos formais,
surge a informacao de que o pai de Nico trabalhava como mecanico na Auto
Mota, uma conhecida oficina de automéveis no Montijo, cujo dono é Nelson.

PERFIL DE TRANSMISSAO

Estreia Prevista: Ultimo trimestre 2025
Segunda a Sexta
Prime Time




SINOPSE

L4, Alice descobre que ha dois mecanicos que preenchem os requisitos para ser o pai bioldgico de Nico: ter idade entre os 25-35 anos, e
trabalhar na oficina ha mais de 8, o que coincidiria com a idade do miudo. Um dos candidatos é o encantador e carismatico Cris, que mantém
um namoro com Sarg, a filha do chefe. O segundo candidato € o estiloso e simpatico Bruno, melhor amigo de Ciris, solteiro, e conhecido pelo
historial de andar em festas em busca de muita diversao e... algum aconchego.

A noticia de que pode ser pai de um miudo doente, cai como uma bomba na vida de Cris e da sua familia. A mae, Sao, parece empolgada com

a possibilidade de ter um neto, enquanto o pai, Domingos, a desencoraja e acredita que independentemente do resultado dos testes de ADN:

“pai é quem cria”. Quem apoia Cris incondicionalmente é o seu irmao mais novo, André, tipo timido e estudioso que esta a tirar o curso de
Direito, mas foge toda vez que é “intimado” a falar sobre a sua vida amorosa. Por que razdo serd?!

Depois de uma espera angustiante, os testes comprovam que Cris é pai de Nico e dador de medula compativel. A noticia é recebida com
emocao por Alice, pela possibilidade de cura do filho, mas também com receio por Tomas pelas possiveis consequéncias da descoberta do
verdadeiro pai de Nico. Também Cris enfrenta um misto de sentimentos, entre o choque de saber que é pai, quando sequer imaginava ter
engravidado alguém, e a alegria de poder salvar a vida do filho inesperado.

A conexao entre pai e filho é imediata, unidos também por uma paixdao comum: o mundo automobilistico. Isso desperta ainda mais a
inseguranca de Tomas e os ciimes de Sara, a namorada de Cris. Mas o destino reserva outra surpresa: Alice e Cris desenvolvem uma grande
afinidade, apaixonam-se e, depois de muito resistirem, envolvem-se.

O drama adensa-se quando Amalia, irma de Alice que sempre invejou a sua felicidade, investe em roubar-lhe a vida e conquistar Tomas,
apoiando-o na luta pela guarda de Nico. Serd bem-sucedida? Conseguirdo Alice e Cris viver esse intenso amor? O que fardo Tomas e Sara ao
saberem que os dois estdo juntos? Quem serd a mae bioldgica de Nico e qual o seu paradeiro? Quem, afinal, garantira a guarda da crianca? E
quem tem direito, legal e moral, sobre ela? Os pais bioldgicos ou os adotivos? Em meio a tantas duvidas, uma certeza: a moldura de “familia
perfeita” pintada por Tomas e Alice, ganhara novas tintas e contornos inesperados.




ELENCO

Fazem parte do elenco da nova aposta da TVI: Alexandra Lencastre, Ana Guimar, Diogo Amaral, Diogo Infante, Guilherme Filipe,
Joana de Verona, Jodo Jesus, José Condessa, Lucas Dutra, Mafalda Marafusta, Rodrigo Trindade, Susana Arrais, entre outros.




QUAIS OS BENEFICIOS EM APOSTAR NA FICCAO DA TVI?

De modo a responder as necessidades de comunicacao especificas de cada anunciante, e
tirando partido das mais valias da ficcao nacional, ¢ possivel a associacao de marcas as
novelas da TVI. Sao muitos os beneficios em apostar em ficcao.

Visibilidade para produtos
e servigos através de
diferentes tipos de
integracao com influéncia na
decisdo de compra;

Possibilidade de passar
atributos e valores de marca
de forma natural e
enquadrada na narrativa;

Abordagem de temas
especificos de forma
diferenciadora;

Publico fidelizado e bastante
recetivo ao conteldo;

Aumento da notoriedade
das marcas através da
associacdo direta a
conteldos e atores TVI:

Elenco composto por atores
reconhecidos e com forte
empatia junto do publico.
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PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

Junto as autopromocgdes do programa : cartdo de 5" (minimo 40 inser¢des), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte distribuicao:

tvi FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
N° DE INSERCOES 6 1 4 3 1 26
. . FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
tv"'ppl-l- y
N° DE INSERCOES 5 7 2 0 0 14

* Junto ao programa (no inicio e no fim): cartao de 5" com referéncia em voz off ao anunciante (10 inser¢des);

* Nos blocos do programa: spot com duragao opcional (5 inser¢des);

INVESTIMENTO MEDIA TOTAL: (variavel de acordo com a duracdo do spot e niUmero de semanas contratadas):

N° SEMANAS CARTOES 5" CARTOES 5" + SPOTS 20"

4 61 680€ 95 660€

Notas:

» Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa de 20%, que sé podera ser contratada se o patrocinio ndo
tiver ja sido comprado por um concorrente;

» Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracao de spots diferentes, por favor contacte-nos.
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COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos disponiveis as
seguintes oportunidades:

PRESENCAS ESPECIAIS: Considera-se uma presenca especial sempre que a mesma implique uma alteracdo de guido. O mesmo principio
aplica-se as alteracdes de décor. O produto é integrado na cena de acordo com o espirito desta e a sua presenca implica alteragcdes nas falas e -
comportamentos das personagens, podendo influenciar a histéria. Estas presencas sdo complementadas por referéncias diretas ou indiretas, ﬂ
respeitando as limitagdes legais e contratuais. Cenas desta natureza podem ter lugar em estidio ou em exterior. O tempo de duracao destas

presencas sera definido caso a caso, sendo a exposicdo do produto ou marca limitada ao tempo necessario tendo em conta o contexto da acdo \f
ou da narrativa do programa, tendo uma duracao minima de 30". As presencas serdo ainda partilhadas com 1 post no Instagram da TVI Novelas. AL

PRESENCAS MANIPULADAS COM ALTERAGAO DE GUIAO: O produto ou marca é integrado no contetido ou programa através de

situac¢des tipicas de consumo e que podem obrigar, ou ndo, ao seu manuseamento. Esta presenca é complementada por referéncias diretas ou
indiretas, respeitando as limitacdes legais e contratuais, sem influéncia direta na narrativa do contetido ou programa. Duracao de 10",

PRESENCAS PASSIVAS: O produto ou marca esta presente no contetdo ou programa integrado de forma passiva. A presenca passiva nao
implica manuseamento do produto por parte dos personagens ou apresentadores. (Ex: um sumo numa mesa, um detergente numa bancada de
cozinha, uma maquina de café inserida num cenario, stockshots, etc.). Duracao de 3"
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COLOCAGCAO DE PRODUTO

PRINCIPAIS AMBIENTES
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. ARREDORES DE LISBOA
. MARGEM SUL (MONTIJO)

W2

HABITACOES

- WC

«  SALAS DE ESTAR/JANTAR
«  COZINHAS

«  QUARTOS

« ESCRITORIOS



COLOCAGCAO DE PRODUTO

PRINCIPAIS AMBIENTES

APARTAMENTO TOMAS
« SALA DE ESTAR/JANTAR

+ QUARTOS

OFICINA MECANICA (MONTIJO)
« RECEPCAO

« ZONA DE CARROS

CLINICA MEDICA
« RECEPCAO \
« GABINETE MEDICO e
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COLOCACAO DE PRODUTO
PRINCIPAIS AMBIENTES

CASA FERRAZ (MONTIJO)
. SALA/COZINHA - | o
: . BN ”“” |”’-—- :
ARMAZEM / ESPACO DE RESTAURACAO a1 = i
(EXISTE UMA ZONA DE COMIDA MEXICANA) T W

« FOOD TRUCKS
« ZONA DE MESAS

« ESPACO LIVRE PARA POSSIVEIS BANCAS/FOOD
TRUCKS, EXEMPLO - CREPERIA, ACAI, CAFES,
GELADOS, ETC...

CONSTRUTORA
« RECEPCAO

. ESCRITORIOS VITOR E TOMAS




COLOCACAO DE PRODUTO

OPORTUNIDADES COMERCIAIS

>
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BARRAQUINHAS OU BANCAS ALIMENTARES/BEBIDAS
PRODUTOS DIRECIONADOS AO SECTOR DA
COSTURA

PRODUTOS PARA O LAR

PRODUTOS DE HIGIENE/BELEZA
BANCOS/SEGURADORAS

TELECOMUNICACOES

PRODUTOS DIRECIONADOS AO SECTOR DA
CERAMICA

ENERGIA

PRODUTOS AUTOMOTIVOS (FERRAMENTAS,
MOTORES, OLEOS, ETC)

OUTRAS A DEFINIR

UPUHTUNIDADE

DE NEGUGIU




COLOCAGAO DE PRODUTO

INVESTIMENTO (EM VALORES UNITARIOS):

MANIPULADAS

ESPECIAIS ¢/ ALT DE GUIAO PASSIVAS
MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO MEDIA PRODUCAO
TV TV DIGITAL DIGITAL TV TV TV TV
9 000€ 3 600€ 900€ 900€ 3600€ 2 400€ 240€ 300€

Notas Importantes:

Os valores apresentados estdo sujeitos a revisdes regulares;

O valor inclui apenas a intervencdo direta de 2 atores e sempre que as mesmas impliqguem gravagdes fora dos décores da novela o valor de producdo devera ser objeto de
or¢gamento suplementar;

Os investimentos de producéo poderdo sofrer alteragdo em consequéncia das especificidades de cada projeto;

A exclusividade por categoria de produto pressupde uma sobretaxa a negociar caso a caso (e valida apenas em termos de Colocagao de Produto);

Eventuais presencas ja gravadas e nio exibidas, canceladas por indicagdo do anunciante/agéncia, serao sempre faturadas pela TVl ao preco de custo que foi objeto de
acordo;

ATVl e a Plural estdo disponiveis para analisar solugdes de comunicac¢do a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante, a integracdo da marca sera analisada
caso a caso mediante briefing do anunciante.
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TELEPROMOCOES

A escolha deste formato permite ao anunciante passar INVESTIMENTO MEDIA (por insercdo de 60"): Valor

mensagens de caracter publicitario mantendo a ligagao com negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
O programa.

As telepromocdes sao gravadas com recurso aos décors e INVESTIMENTO PRODU;AO (por execugéo): 15 000€
atores da novela e exibidas sob a forma de spot em posicado ‘ ) o
preferencial do respetivo bloco. (Este valor exclui qualquer margem de intermediacado/rappel,

assim como direitos de imagem dos atores)

VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS

» Os valores apresentados estdo sujeitos a revisdes regulares;

» Duracdo de 60" (para telepromogdes com duragdes diferentes serdo aplicados os indices de conversdao em vigor);
»=  Osinvestimentos de producdo poderdo sofrer alteracdes em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui gravagdo num décor associado a novela; e
»= O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante;
o » As telepromogdes estdo sujeitas a aprovagao editorial por parte da producdo do programa;
= » Cada telepromocdo contempla direitos de exibicdo para 4 semanas;

= 13 » Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-ficcao-nacional/

DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdo dos anunciantes as plataformas digitais, podem
ser desenvolvidos presencas através de formatos especiais ou contetidos personalizados.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicao do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras

e conteldos, adicionando assim valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes.
O licenciamento permite também um conjunto de solu¢des de ativacdo das marcas dos anunciantes nos
seus pontos de venda ou nos canais de comunicagao proprios.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/



https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVACOES:

N =

10.

1.
12.
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14.

15.
16.

Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condicdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espago far-se-a de acordo com as Condigdes Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratagdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condic¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocacdo de produto a validade € apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢bes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagdo
e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢Bes. A sua divulgacao a terceiros ndo poderda em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVl / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producado, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o célculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciagdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI poderéa colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio deverao ser
feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, nao existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacdo de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu contetdo terdo de
ser novamente validadas.

® CONTACTE-NOS

MORADA: Rua Mario Castelhano, 40. Queluz de Baixo,
2734-502 Barcarena

TEMOS TUDO A VER

TELEFONE: + 351 214 347 527

EMAIL: comercial.externo@tvi.pt
WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT



mailto:comercial.externo@tvi.pt
http://www.mediacapitalcomercial.pt/
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