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TOTAL DIA TELEVISAO
A CNN Portugal é a escolha dos portugueses entre os canais de
conteudos informativos. Informar, comunicando de forma direta e - = — —— T
disruptiva, com confianca e seguranca € o foco da CNN Portugal. - - : -
A CNN Portugal privilegia espagos informativos por exceléncia, em > 1> i el Y 257
direto, e da prioridade a producao prépria. O vinculo a marca global "
permite também ao espetador portugués conhecer os contetidos que PRIME TIME TELEVISAO
integram o portfolio internacional. A CNN Portugal é a primeira

televisao do Pais com uma operagao digital tdo elstrateglc;a como a de oo 0.87 75,441 1 041,464 .95
antena. Neste projeto multiplataforma, os conteldos digitais, bem
como 0s da antena, sdo dindmicos e fiéis a identidade da marca.

ABCD 15_64 0,78 40,218 524,990 2,05

UNIVERSO DIGITAL

+ 50 milhodes +4,7 milhdes + 14 milhdes + 1.3 milhdes

A CNN Portugal contacta diariamente Continua a ser o canal de
informacao preferido dos

com quase T milhao e 800 mil pessoas -
(target adultos). E o canal de portugueses, a marca prossegue o REDES SOCIAIS SEGUIDORES ALCANCE VIiDEO VIEWS

Informacao mais visto em Adultos e seu caminho de lideranca, - e e
também ABCD 15 64. reforgando assim a sua posicio de FACEBOOK +1.4 milhdes +3.8 milhdes +1.9 milhdes

lider em todas as frentes.

https://cnnportugal.iol.pt/ o 0 @

Fonte: CAEM/GFK. Periodo: setembro 2024
Google Analytics / Google AdManager / Meta Business Suite. Periodo: setembro 2024

INSTAGRAM +656 mil + 3.9 milhdes

TIKTOK +83 mil - +2.2 milhoes
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Top 15 programas
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RUI SANTOS EM CAMPO

CNN FIM DE TARDE

JORNAL DA CNN

CNN EM JOGO

CNN PRIME TIME

CNN MAIS TRANSFERENCIAS

CNN MEIO DIA

CNN EM FOCO

CNN DOMINGO - TARDE 18 HORAS
CNN FIM DE TARDE - 19 HORAS
TURBULENCIA: O SEU VOO E SEGURO?
CORRESPONDENTE DE GUERRA
CNN MAIS FUTEBOL

CNN SABADO - TARDE 12 HORAS
CNN DOMINGO - TARDE 14 HORAS

Fonte: CAEM/GFK. Periodo: setembro 2024
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Programa
RUI SANTOS EM CAMPO

CNN EM JOGO

CNN MAIS TRANSFERENCIAS
TURBULENCIA: O SEU VOO E SEGURO?
CNN MAIS FUTEBOL

M2 METRO QUADRADO
ELON MUSK E O CONTROLO DO TWITTER
PITCH - BRAND & CONTENT

GTI PLUS
PITCH - BRAND & CONTENT (R)
NIT: NEW IN TOWN (R)

GTI PLUS (R)

NIT: NEW IN TOWN

CNN ORIGINAL (R)

TODA A HISTORIA COM ANDERSON COOPER (R)

rat%
1,24

0,97
0,94
0,85
0,81

0,50
0,45
0,30

0,25
0,25
0,23
0,22
0,18
0,17

0,14

rat#
108,16

84,55
81,41
73,46
70,53

43,55
38,73
26,35

21,94
21,71
19,90
19,08
16,07
14,78

12,58



@\

PORTUGAL

CARACTERISTICAS

= CANAL/SITE: CNN Portugal

= DURACAO: 20"

= PERIODO: 4° TRIMESTRE 2024

PACKS DE MEDIA

QO Disponibilizamos 3 packs para diversos niveis de investimento
L
LLI PACK 1
(D FAIXAS HORARIAS 08-12 | 12-14 | 14-19 | 19-24 | 24-03 | 03-08 | TOTAL
5 N° DE INSERGéES 10 ‘ 5 ‘ 10 ‘ 15 ‘ 10 ‘ 5 ‘ 55
n— FORMATO VISUALIZAGéES

PREROLL 35000

INVESTIMENTO 6 595€
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PACK 2

FAIXAS HORARIAS 08-12 | 12-14 | 14-19 | 19-24 | 24-03 | 03-08 | TOTAL
N° DE INSERCOES 18 ‘ 15 ‘ 20 ‘ 20 ‘ 18 ‘ 14 ‘ 105
FORMATO VISUALIZAGCOES
PREROLL 65000
INVESTIMENTO 11 500€
FAIXAS HORARIAS 08-12 | 12-14 | 14-19 | 19-24 | 24-03 | 03-08 | TOTAL
N° DE INSERCOES 30 ‘ 20 ‘ 30 ‘ 30 ‘ 30 ‘ 30 ‘ 170
FORMATO VISUALIZACOES
PREROLL 100 000

INVESTIMENTO 16 530€
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Condic¢des apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sao acumulaveis com outras condi¢des especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espaco far-se-a de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condicoes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condicdes nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocacdo de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢des comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagao
e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgagdo a terceiros ndo podera em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producao, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdao ocupar posicoes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco sera feita por ordem cronolédgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio deverdo ser
feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualguer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocagdo de produto);

Relativamente as contratacdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as agoes de Colocacao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu contelido terdo de
ser novamente validadas.
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EM TODAS AS FRENTES

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT
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