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No V+ existem varios contetidos que
permitem comunicar com este formato

V+ FAMA
BOM DIA ALEGRIA PARA SIi

JouNowN o

COZINHARE
POUPAR V+ FUTEBOL

SEGREDOS
DO PRAZER

Nota: Para mais informacdes relativas aos programas, consultar respetivas informagdes comerciais em:
https://mediacapitalcomercial.pt/informacoes-comerciais/



https://mediacapitalcomercial.pt/informacoes-comerciais/

Porqué apostar em
Publicidade em Ecra Fracionado no V+?

Ajuda a uma comunicac¢ao eficaz

A mensagem
publicitaria é vista
sem necessidade

de interrupc¢ao para
intervalo

Elevado impacto Insercao exibida em Comunicacio
visual e informativo posicao exclusiva diferenciadora




Publicidade em Ecra Fracionado

Exibicoes ao longo do dia

CARACTERISTICAS

* Durac¢ao de cadainserc¢ao: 10"
Insercio exibida de forma individualizada;
Presenca da menciao “Publicidade” durante a exibicao;
Area maxima de insercio: equivalente a V4 do ecr3;
Separacao grafica entre os 2 contetdos;
Periodo de exibicdao: 4 semanas

N° de inserc¢oes: 87
Bom dia Alegria: 15
Cozinhar e Poupar: 21
Para Si: 15
V+ Futebol: 21
V+ Fama: 12

Segredos do Prazer: 3
Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/



https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/

Publicidade em Ecra Fracionado
Exibicoes apds 22h30

CARACTERISTICAS

* Durac¢ao de cadainserc¢ao: 10"
Insercio exibida de forma individualizada;
Presenca da menciao “Publicidade” durante a exibicao;
Area maxima de insercio: equivalente a V4 do ecr3;
Separacao grafica entre os 2 contetdos;
Periodo de exibicdao: 4 semanas

N° de insercoes: 57
V+ Futebol: 42
V+ Fama: 12
Segredos do Prazer: 3

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/



https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/

Publicidade em Ecra Fracionado

I nve Sti m e n tO M ed ia. (exibicoes ao longo do dia) m

InveStimentO Media (exibicoes apos 22h30) m
Investimento Producéo
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Condigdes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condicdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicao e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espacgo far-se-a de acordo com as Condicdes Gerais de Contratagdo de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condicdes Gerais de Contratacao de Publicidade e Comunicacao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacao.
No caso de proposta de colocagdo de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condigdes comerciais sao confidenciais, destinando-se a utilizagao exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagao
e/ou pelo Anunciante objeto das condicdes. A sua divulgacao a terceiros ndo podera em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia autorizacao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacao de produto, producao, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producdo anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacido deste espacgo sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servigo e contacto, podem ainda ser aceites outras mencgoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciagdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producgao dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio deverao ser
feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndao existe exclusividade de categoria de produto para qualguer uma das formas de contratagdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocagdo de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocagdo de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as a¢des de Colocacgdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.
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O CANAL QUE FALTAVA

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT

TELEFONE: + 351 214 347 527 | EMAIL: comercial.externo@tvi.pt


http://www.mediacapitalcomercial.pt/
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