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<y O Natal é uma altura estratégica para destacar a sua marca e gerar resultados, aproveitando a elevada atencao do
> consumidor na procura de presentes. A Media Capital convida-o a estar junto da audiéncia da Media Capital, oferecemos
varias solucdes de comunicacao, que incluem presenca em televisdo, sites e redes sociais.
Junte-se a nés!

Campanha
Sugestdes de Natal

com ou sem endorser
TVI

Pitch
Integragdao no Conteuldo

Campanha
Publicidade em Ecra
Fracionado

Redes Socias
Integracao no Contetdo

Versa
NiT
Integracdo no Conteudo

Dois as 10
Bom Dia Alegria
\ Integracdo no Conteudg

Campanha
Countdown




BENEFICIOS:

* Possibilidade de promover e divulgar ideias de presentes para
oferecer no Natal,

- W\ S U G EST ES D E NATAL * Spot com um endorser da estacao;

* Bloco especial, “Sugestées de Natal”, com um separador

O QUE PROPOMOS proprio.

CAMPANHA | POSICOES DE DESTAQUE, VISIBILIDADE PRIVILEGIADADA + NOTORIEDADE + DIFERENCIACAO

TELEVISAO DIGITAL
CARACTERISTICAS: - | CARACTERISTICAS: '
Canais abrangidos: TVI, CNN Portugal, TVI Ficcao, TVI Reality e MCD; Sites abrangidos: Rede MCD;

Periodo: Dezembro, datas a definir; . Periodo: Dezembro, datas a definir:

Duracio d~o spot: Z,O” ‘ i N ‘ _ + Duracdo do preroll: Até 20"
Observacdes: Estd contemplado 1 dia de gravagdo na regido de Lisboa num registo de «  N°de visualizacdes:

reportagem cuidada;
N° de insercdes e distribuicdo:

tvi
CCN\III I FAIXAS HORARIAS 8-12 12-14 14-19 19-24 24-03 03-08 TOTAL

FORMATO  VISUALIZAGCOES SITE
N° DE INSERGOES 10 10 10 10 10 10 60
PORTUGAL N° DE INSERCOES 10 10 10 10 10 10 60
‘ FAIXAS HORARIAS 812 1214 14-18 18-20 20-24 24-03 TOTAL
\ + N° DE INSERCOES 10 10 10 10 10 10 60 Notas:
- » A distribuicdo dos spots pode ser adaptada as
tvirealis; FAIXAS HORARIAS 812 12-14 14-18 18-20 20-24 24-03 TOTAL necessidades de  comunicacio  dos
N° DE INSERCOES 10 10 10 10 10 10 60 anunciantes.

- .




t SUGESTOES DE NATAL - ENDORSERS

Notas:
» Os endorsers apresentados sdo uma sugestdo e necessitam de validagdo a data da adjudicagéo.




SUGESTOES DE NATAL

O QUE PROPOMOS

BENEFICIOS:

* Possibilidade de promover e divulgar ideias de presentes para

oferecer no Natal;

» Utilizacao de spot do anunciante com a campanha de Natal,
dando-lhe mais destaque;

* Bloco especial, “Sugestoes de Natal”, com um separador

proprio.

CAMPANHA | POSICOES DE DESTAQUE, VISIBILIDADE PRIVILEGIADADA + NOTORIEDADE + DIFERENCIACAO

TELEVISi\O

Canais abrangldos TVI, CNN Portugal, TVI Ficcao, TVI Reality e MCD;

Periodo: Dezembro, datas a definir;

Duracao do spot: 20"

Observagoes: Spot do anunciante

N° de inser¢des e distribuicdo por faixas horarias:

tvi
W

FAIXAS HORARIAS 812 12-14 14-18 18-20 20-24 24-03 TOTAL
N° DE INSERGOES 10 10 10 10 10 10 60
FAIXAS HORARIAS 812  12-14 14-19 19-24 24-03 03-08 TOTAL
PORTUGAL N° DE INSERCOES 10 10 10 10 10 10 60
‘ FAIXAS HORARIAS 812 12-14 14-18 18-20 20-24 24-03 TOTAL
\ + N° DE INSERCOES 10 10 10 10 10 10 60
tvire2lity FAIXAS HORARIAS 8-12  12-14 14-18  18-20 20-24 24-03 TOTAL
N° DE INSERGOES 10 10 10 10 10 10 60
N N \ N \‘\ %

DIGITAL
CARACTERISTICAS

Sites abrangidos: Rede MCD;
« Periodo: Dezembro, datas a definir;
+ Duragdo do preroll: Até 20"
* N°de visualizacoes:

FORMATO VISUALIZAC@ES SITE
PREROLL 20" 50 000 REDE MCD
Notas:

= A distribuicdo dos spots pode ser adaptada as
necessidades de comunicacao dos
anunciantes.
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O QUE PROPOMOS

CAMPANHA | ELEVADA FREQUENCIA

BENEFICIOS:

* Ligagdo emocional entre a marca e a época festiva, envolvendo os
consumidores

CO U N T OWN » Presenca constante, elevada frequéncia

* Visibilidade multicanal, mensagem vista por diferentes audiéncias
* Logotipo pode ter presenca constante no layout do countdown, e a

TELEVISAO

tvi
W

Canais abrangidos: TVI, CNN Portugal, TVI Ficcao, TVI Reality e MCD;
Periodo: 20 a 25 Dezembro

Duracao do spot: 10"
Observacgoes: Conteldo grafico elaborado com material cedido pelo anunciante

N° de inserc¢des e distribuicao:

FAIXAS HORARIAS 812 1214 14-18 18-20 20-24 24-03 TOTAL
N° DE INSERGOES 10 2 6 2 10 8 38
FAIXAS HORARIAS 812 12-14 1419 19-24 24-03 03-08 TOTAL
PORTUGAL N° DE INSERCOES 10 2 8 10 8 0 38
‘ FAIXAS HORARIAS 812 12-14 14-18 18-20 20-24 24-03 TOTAL
\ + N° DE INSERGOES 10 2 6 2 10 8 38
tvire=lity FAIXASHORARIAS 812 12-14 14-18 18-20 20-24 24-03 TOTAL
N° DE INSERGOES 10 2 6 2 10 8 38

prépria mensagem pode ser ajustada ao longo dos dias, por exemplo, a
marca pode lancar ofertas especiais "validas por 24 horas", que aparecem a
medida que os dias passam, gerando trafego para as suas lojas (fisicas ou
online). Para dar mais destaque a agao, a presenca no "Dois as 10" pode
informar e desafiar a audiéncia a ficar atenta ao que ai vem.

DIGITAL

A campanha de TV, serd complementada nas
plataformas digitais com os seguintes

formatos:

FORMATO  VISUALIZACOES  SITE /PAGINA

INTRO/SPLASH 400 000 REDE MCD

STORY 5 IGTVI

¥




BENEFICIOS:

* Elevado impacto;
» Comunicacao diferenciadora;
Possibilidade de promover e divulgar ideias de presentes para

P U B I_ | C | A D E E M EC RA . oferecer no Natal destacando a "melhor sugestao de natal”

» Possibilidade da criatividade com imagem do produto e logotipo

FRACIONADO da marca

-
O QUE PROPOMOS .
CAMPANHA | POSIC;()ES DE DESTAQUE, VISIBILIDADE PRIVILEGIADADA L
N

CARACTERISTICAS: \

* Duracao de cadainsercao: 10"

* Insercao exibida de forma individualizada;

* Presenca da mencao “Publicidade” durante a exibicao;
Area maxima de insercio: equivalente a ¥4 do ecra;
Separaciao grafica entre os 2 conteldos;

* Periodo de exibi¢cao: 1 semana

N° de insercées TVI: 7 N° de insercoes CNN PT: 4 N° de inser¢ées V+: 19
Dois as 10: 2 CNN em Jogo: 1 Bom Dia Alegria: 5
Goucha: 2 NiT Magazine: 1 Para Si: 5

Em Familia: 1 GTI Plus: 1 V+ Fama: 4

Funtastico: CNN Metro Quadrado: 1 V+ Futebol: 5
Secret Story - Diario: 2




irteghacie em cemteides.

DOIS AS 10 E BOM DIA ALEGRIA

O QUE PROPOMOS
2 PRESENCAS | ESPECIAIS

Com o objetivo de apresentar algumas ideias de presentes para o Natal vamos envolver os

programas de day time da TVl e do V+. A integracao sera definida apos briefing e de acordo com o

alinhamento editorial de cada programa.

Alguns exemplos de integracdes que podem ser desenvolvidas:

« Convidado do programa apresenta algumas sugestdes de presentes para oferecer, p.e. presentes

perfeitos para os amantes de tecnologia, presentes de beleza que vao surpreender, livros,

brinquedos etc;
+ Partilha de presentes entre apresentadores e convidados
» Sugestdes de receitas para esta quadra

« VT emitida no programa com reportagem no ponto de venda

As presencas serao também partilhadas no IG do Dois as 10 e V+
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Dois
as 10
Segunda
a sexta

tvi

Bom dia
Alegria

Segunda
A Sexta




O QUE PROPOMOS

1 PRESENCA | ESPECIAL

PITCH é o programa da CNN Portugal que revela semanalmente,

os rostos que estdo por detras da gestao diaria de Marcas globais:

os segredos, os mitos e os milhdes, a angustia, a coragem e o brilho dos talentos de
uma industria pouco compreendida mas com um impacto crescente no Nnosso
Mundo. Publicitarios, designers, realizadores, estrategas, produtores, clientes e
gestores serdo os protagonistas da nova série da CNN apresentada por Marta Leite
Castro.

Reportagens dindmicas, entrevistas descontraidas, eventos e viagens aos
bastidores... Um olhar inovador em Portugal sobre o outro lado de Marcas que nos
marcam. E sobre quem nos Marca.

Sugerimos desenvolver uma integragcao no programa da CNN Portugal, onde
representante da marca fala, por exemplo, da estratégia para a sua campanha de
Natal

A presenca dara também origem a um post no IG da CNN Portugal.

PERFIL DE TRANSMISSAO
PREVISTO

Sabado: Tarde

Repeticoes:
Domingo: Manha
Quarta-Feira: Late Night




NiT E VERSA

O QUE PROPOMOS

2 ARTIGOS

Escolher o presente de Natal para quem mais gostamos nem sempre é facil, mas a
NiT e a VERSA podem ajudar nessa tarefa.
Para complementar a comunicacao e no ambito deste tema, sugerimos também

desenvolver um artigo com ideias de presentes para o Natal para cada site.

As sugestoes podem ser de diversas areas, desde produtos de beleza, perfumes,
tecnologia, eletrodomésticos, pecas de roupa, musica, livros, brinquedos ou objetos
de decoracao (os artigos serao enquadrados de acordo com os interesses de

comunicag¢ao do anunciante e de acordo com linha editorial da NiT e da VERSA).
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Cada artigo tera a seguinte amplificacio:

1 destaque 24h na homepage do site

1 post no facebook do site

1 instastory no instagram do site

1 post no fb da TVI

Partilha nos artigos relacionados,
recomendados e patrocinados na rede Media
Capital,




REDES SOCIAIS

O QUE PROPOMOS

=

Atualmente, o impacto das redes sociais é extraordinario. Assim e de modo a impactar
as vastas audiéncias que acompanham as nossas plataformas em social media, vamos

também desenvolver contelidos para as redes sociais (Instagram). Vamos desta forma, AMPLIFICACAO

envolver a audiéncia que nos acompanha nas plataformas de social media.

* 1 Post no facebook da Versae 1 post

O Natal esta a chegar e na Media Capital queremos celebrar promovendo gestos positivos. facebook TV
Assim, propomos ainda uma agdo de giveaway que impacte a nossa audiéncia da TVl e da * 2Instastory no Instagram da TVl e 2
VERSA. Instastory no Instagram da Versa
 Partilha nos artigos relacionados,
Qual a mecanica deste GIVEAWAY ? recomendados e patrocinados na rede
Vamos oferecer produtos/servicos da marca da marca, para os leitores oferecerem a quem MedlaACa.pltaI, .
mais gostam. Este é um giveaway para oferecer, nao para receber. * Referéncia ao giveaway numa das presencas

em TV (caso exista).

Para participar o leitor terd de preencher um formulario na Versa, através de um artigo. Neste
formulario o leitor terd que indicar a quem quer oferecer, um amigo, sobrinha, avd, mae,
namorado, qualquer pessoa que gostasse de receber este presente. Apds indicacdo de quem
quer oferecer, o leitor terd que indicar o motivo, e escrever uma mensagem para a pessoa. As
mensagens mais criativas ganham. Cada produto sera enviado para pessoa indicada pelo
vencedor com a mensagem partilhada.

OBS: A mecanica é meramente exemplificativo, devera ser
confirmada entre as partes apés adjudicacao.
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Sugestdes de Natal com Endorser TVI, CNN Portugal, TVI Ficdo, TVI

AF Reality 20" x (60 + 60 + 60+ 60) insercdes + 50 000 visualizacdes preroll 86 590€
Sugestoes de Natal sem Endorser VI CNN Por‘FcQuegaaltilt,yTVI Ficdo, TVI 20" x (60 + 60 + 60+ 60) insercdes + 50 000 visualizagdes preroll 76 590€ N
TVI, CNN Portugal, V+, TVI 5"x (38 + 38 + 38 + 38) insercdes + 400 000 impressodes Intro
Countdown Reality, MCD Splash + 5 Stories 46 180¢€
‘]O/I ’
Publicidade em Ecra Fracionado TVI, CNN Portugal, V+ TVI-8 INSEIGoes 14 380€
CNN Portugal - 4 insercoes
V+ - 19 insercdes
Dois as 10 - Integracdo em Conteudo TVI 1 presenca + 1 post IG programa : s
Bom Dia A"zg”a - Integracdo em Vit 1 presenca + 1 post IG V+ 12 400€
onteudo
Pitch - Integracao em Conteudo CNN Portugal 1 presenca + 1 post IG CNN Portugal
NiT - Integracao em Conteudo NiT | MCD 1 artigo com amplificacao
Versa - Integraciao em Contetudo Versa | MCD 1 artigo com amplificacdo 10 300€
Giveaway - Integracdo em Conteudo TVI| Versa 1 artigo com amplificagdo
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10.

11.

12.

13.
14.

15.
16.

Condigdes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados nao sdo acumulaveis com outras condicdes especiais;
Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicao e IVA a taxa legal:
A contratacdo de espacgo far-se-a de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do
conhecimento da Central de Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacao ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencao de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado
antecipadamente. de acordo com Condicoes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicacao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢des nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderdo ser consideradas como validas, estando
sujeitas a renegociacao. No caso de proposta de colocacdo de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante
responsavel pela negociagdao e/ou pelo Anunciante objeto das condigdes. A sua divulgacao a terceiros ndo podera em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia
autorizacdo por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacdo de produto, producdo, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos
investimentos para a compra de media convencional, ndo sendo contabilizados para o célculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicoes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco serd feita por ordem cronolédgica de rececao das
respetivas ordens de publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de
que as mesmas se encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da
campanha;

A TVI poderéa colaborar na producao dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucdes dos cartdes de
patrocinio deverao ser feitas pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadémente an
publicidade em ecra fracionado, o patrocinio e a colocacao de produto);

Relativamente as contratagdes de Colocagdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;
Todas as acdes de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteracées ao
seu conteudo terdo de ser novamente validadas.

R Media Capital

Juntos, criamos o futuro

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT

TELEFONE: + 351 214 347 527 | EMAIL: comercial.externo@tvi.pt
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http://www.mediacapitalcomercial.pt/

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12: RESUMO GLOBAL
	Slide 13

