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MAIS UMA GRANDE EMISSAO
QUE IRA AQUECER ESTA QUADRA!

O Natal esta a porta e ha tradicdes que sdo para cumprir!

No dia 10 de dezembro, a TVI junta-se mais uma vez a magia desta quadra numa
emissdo muito especial de "Ha Festa no Hospital”.

Vamos estar em direto do Hospital Dona Estefania, onde varios artistas se juntarédo as
caras da TVI numa verdadeira missao solidaria.

Durante 10 horas, numa transmissdo que comeca logo de manha e segue pela tarde
fora, levamos até si histdrias Unicas, momentos emocionantes, mas também néo
faltara a festa, a musica e, claro, muitas surpresas.

Junte-se a nés, nesta maratona de solidariedade e ajude-nos a tornar, este, o melhor
Natal de sempre!
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PERFIL DE TRANSMISSAO
PREVISTO
10 DE DEZEMBRO

10h - 20h
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PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas:

= Junto as autopromocdes do programa: cartdo de 5" (minimo 22 inser¢des), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte distribuicao:

W‘ FAIXAS HORARIAS 08-13

N° DE INSERGOES 6

Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (4 insercdes);

= Nos blocos do programa: spot com duracéo opcional (5 insercdes);
INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duragéo do spot):

CARTOES 5" CARTOES 5" + SPOTS 20"

4 790¢€ 8 520¢€

Notas:

+ Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que sé podera ser contratada se o patrocinio ndo
tiver ja sido comprado por um concorrente.

®
+ Para patrocinios com duracgéo de spots diferentes, por favos contacte-nos. m
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COLOCACAO DE PRODUTO ENTRETENIMENTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicagcédo dos anunciantes, temos disponiveis as
seguintes oportunidades:

PRESENCAS ESPECIAIS: Enquadrado no perfil do programa, e de acordo com os limites legais existentes, ha a possibilidade de criar situagfes a
medida dos interesses de comunica¢do de cada anunciante. Os produtos ou marcas sao integrados no contetdo existindo referéncias verbais a bens
Ou servigos no contexto de reportagens, rubricas ou outro tipo de presencas no programa. As presencas serdo avaliadas caso a caso mediante
briefing do anunciante. O tempo de duracdo destas presencas sera definido caso a caso, sendo a exposi¢do do produto ou marca limitada ao tempo
necessario tendo em conta o contexto da agao ou da narrativa do programa.

As presencas serdo ainda partilhadas com um post no Instagram TVI.

INVESTIMENTO (por presenca)

MEDIA PRODUCAO (*)

TELEVISAO DIGITAL TELEVISAO DIGITAL

3000€ 750€ 2500€ 750€

(*) este valor exclui qualquer margem de intermediacéo/rappel).

VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS

Notas:
= Os valores relativos a investimentos de producéo aplicam-se apenas a presencas base no local do programa. Eventuais VT'S a incluir ou gravagdes no exterior serdo objeto
de orgcamento;

= Valores sujeitos a revisdo tendo em conta a especificidade da presenca. m‘
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/
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TELEPROMOGCOES

Temos também disponivel a comercializacédo INVESTIMENTO:
de telepromocgodes. Espaco comercial exibido no

decorrer do programa. A escolha deste formato, além

de permitir um alto envolvimento do produto/marca FAIXA HORARIA
com o programa, permite ao anunciante passar

mensagens de caracter publicitario, com explicacédo e 10 HORAS

call to action.

As telepromocdes sdo gravadas utilizando o décor e 0s
apresentadores do programa. 12 HORAS

15 HORAS
16 HORAS

MEDIA PRODUCAO (*)
(POR INSERCAO) (POR EXECUCAO)

11 HORAS

VEJA AQUI ALGUNS EXEMPLOS 17 HORAS
18 HORAS

19 HORAS

(*) Este valor exclui qualquer margem de intermediacao/rappel).

Notas:

Os presentes valores estdo sujeitos a revisdes regulares;

Duracéo de 60" (para as telepromog¢des com duragdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversdo em vigor);

Os investimentos de producdo poderdo sofrer alteracdes em consequéncia das especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um apresentador;
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante que devera ser enviado com uma semana de antecedéncia;

Materiais graficos deverdo ser enviados com uma semana de antecedéncia;

Gravacdo Live on tape. Execucdo simples e sem edicao;

Cada telepromocao so pode ser exibida uma vez; ®
Eventuais telepromocdes ja gravadas e ndo exibidas, canceladas por indicagdo do anunciante/agéncia, serédo faturadas pela TVI pelo valor que foi objeto de acordo. N
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/
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PUBLICIDADE EM ENTRETENIMENTO
ECRA FRACCIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizagio de inser¢gdes de
publicidade em ecré fracionado durante a sua exibi¢cdo. Esta forma de
comunicacado tem grande impacto e permite que a audiéncia veja a
mensagem publicitaria sem interrupc¢do para intervalo.

O numero de insercdes por programa é variavel e sera definido
posteriormente, tendo em conta a natureza e a integridade do contetudo do
programa.

>

CARACTERISTICAS:

>0xX>»>Z PCO

Insercéo exibida de forma individualizada;
Area maxima de insercdo: equivalente a ¥ do ecra;

Separacgédo grafica entre os 2 conteudos;

Presenca da mencao "Publicidade” durante a exibicao. EXEMPLOS ECRAS FRACCIONADOS

INVESTIMENTO MEDIA (por inser¢éo): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUGAO (por execucdo): 1 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel)

Notas:
» Valor de producao contempla até ao limite de duas alteragdes. Outras revisdes estdo sujeitas a orcamento.
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https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/
https://mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/
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DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associa¢do dos anunciantes as plataformas digitais, podem
ser desenvolvidos presencas através de formatos especiais ou contetdos personalizados.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposi¢cao do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras

e conteudos, adicionando assim valor e um fator distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes.
O licenciamento permite também um conjunto de soluc¢des de ativacdo das marcas dos anunciantes nos
seus pontos de venda ou nos canais de comunicagao proprios.

EXEMPLOS SOLUGCOES LICENCIAMENTO

Contacte-nos para condi¢des especificas.



https://www.mediacapitalcomercial.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/
https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVACOES:

NN

10.

11.
12.

13.
14.

15.
16.

CondicOes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢cdes especiais;

Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

A contratacdo de espaco far-se-4 de acordo com as Condi¢cdes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do conhecimento da Central de
Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacédo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencédo de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado antecipadamente. de
acordo com Condi¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢cdes nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendério), findo este periodo ndo poderéo ser consideradas como validas, estando sujeitas a renegociacgéo.
No caso de proposta de colocacao de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condicdes comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizacao exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacéo
e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢cdes. A sua divulgacao a terceiros ndo podera em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagédo por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacédo de produto, producéo, licenciamento, televendas e STVA deverao ser considerados como adicionais face aos investimentos para a compra de
media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producédo anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posi¢des preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronolégica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servi¢co e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producado dos cartdes de patrocinio para emissédo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locuc¢des dos cartées de patrocinio deverao ser
feitas pela TV,

Eventuais informac®es relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a publicidade em ecra
fracionado, o patrocinio e a colocacgédo de produto);

Relativamente as contratacdes de Colocacédo de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as acdes de Colocacdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteracdes ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.

TEMOS TUDO A VER

WWW.MEDIACAPITALCOMERCIAL.PT
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