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Programa CNN Portugal
Patrocinio, Ecra fracionado
Native AD Colocacdo de produto
Video ou Artigo
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A revista tem uma
fortissima
implementacao nos
principais centros
urbanos, mas chega a
todos os pontos do Pal
— bem como as
comunidades
portuguesas que esta
no estrangeiro,
sobretudo no Brasil,
Reino Unido, Franca e
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SOCIAL MEDIA

DADOS MENSAIS

Meta Business Suite Janeiro 2024
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MAGAZINE DE LIFESTYLE, ON AT
ULTURA E LAZER

As melhores propostas de escapadinhas, passeios, restaurantes e

locais que estdo na ultima tendéncia sdo alguns dos temas a abordar
de forma criativa e atual.

Este magazine de lifestyle é apresentado pela jornalista Lara Afonso,

acompanhada nas reportagens especiais por Sara Ribeiro e Miguel
Lambertini.

Sendo uma grande referéncia digital na area de lifestyle, onde todos
os dias d4 a conhecer tendéncias e novidades, a NiT marca também
presenca em televisdo nesta parceriacoma TVLI.

Os diferentes segmentos editoriais do
programa, estardo acompanhados por
um cdéddigo QR para que os espectadores
possam abrir os respetivos links
diretamente no site da NiT.

PERFIL DE TRANSMISSAO PREVISTO
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PATROCINIO

MiNIMO 4 SEMANAS

O PATROCINIO DO PROGRAMA ENGLOBA AS SEGUINTES CONTRAPARTIDAS SEMANAIS:

=Junto as autopromog¢dées do programa na CNN Portugal: cartdo de 5" (minimo 10 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante,

com a seguinte distribuicao semanal:

FAIXAS HORARIAS | 08-13 | 13-19 | 19-24 | 24-03 | 03-08 | TOTAL

N° DE INSERCOES | 2 | 3 | 0 | 2 | 3 | 10

* Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (8 insercées);

* No bloco do programa: spot com duragao opcional (4 inser¢des);

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracdo do spot e nimero de semanas contratadas):

| CARTOES 5" + SPOTS 20"

4 SEMANAS ‘ 5520€

Notas:

* Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa de 20%, que sé poderd ser contratada se o
patrocinio ndo tiver ja sido comprado por um concorrente;

* Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracdo de spots diferentes, consulte por favor o seu diretor de conta.
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UBLICIDADE EM ECRA FRACIW\DO
-

O programa contempla a possibilidade de realizacdo de insercdes de
publicidade em ecra fracionado durante a sua exibicdo. Esta forma de
comunicagao tem grande impacto e permite que a audiéncia veja a mensagem
publicitaria sem interrupcao para intervalo.

O numero de insercdes por programa é variavel e sera definido posteriormente,
tendo em conta a natureza e a integridade do contetddo do programa.

s 480 pixéis
Caracteristicas:
* Insercao exibida de forma individualizada;
» Area maxima de inser¢ao: equivalente a ¥4 do ecrg; i " gormuoaL

10:37 |

NIT

» Separagao grafica entre os 2 conteldos; — =

» Presenca da mencdo "Publicidade” durante a exibicao.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercao): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa

INVESTIMENTO PRODUGCAO (por execucio): 1 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacdo/rappel)

Notas:
Valor de producdo contempla até ao limite de duas alteragdes. Outras revisdes estdo sujeitas a orgamento.
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De acordo com a natureza do programa e tendo em vista satisfazer as
necessidades de comunicacdo dos anunciantes, podem ser desenvolvidas
presencas com integracao de marca de forma a promover e divulgar
espetaculos, eventos e outras ativacdes especificas, ha a possibilidade de criar
situacdes a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante.

A mecanica das presencas sera definida apos briefing do anunciante. O tempo
de duracao destas presencas sera definido caso a caso, sendo a exposicao do
produto ou marca limitada ao tempo necessario tendo em conta o contexto da
acao ou da narrativa do programa. As presencas serao ainda partilhadas com um
story no Instagram da CNN Portugal.

INVESTIMENTO MEDIA TV (por presenca): 5 000€

INVESTIMENTO MEDIA DIGITAL (por presenca): 750€

INVESTIMENTO PRODUGAO (*) TV (em valores unitarios): 2 000€

INVESTIMENTO PRODUGAO (*) DIGITAL (em valores unitarios): 750€

(*) Este valor exclui qualquer margem de intermediacado/rappel.

OLOC&[\O DE PRODUTO

-

-
e

_NEW.iN-TOW

Nota: Outras presencas a avaliar caso a caso e mediante
briefing detalhado do anunciante.
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CONTEUDO
PATROCINADO

NATIVE AD TEXTO

1 destaque 24h na homepage da NiT

1 post no Facebook da NiT

1 instastory no Instagram da NiT

1 post no Facebook da TVI

Partilha nos artigos relacionados e patrocinados

4.500€

OBSERVACOES: Texto elaborado pela equipa editorial apos briefing do
anunciante. As imagens e videos cedidos pelo cliente estdo sujeitos a
aprovagao da NiT. O valor de investimento apresentado é referente a
Media (50%) e Producdo (50% - este valor exclui qualquer margem de
intermediacao/rappel).

Clique nas imagem
para ver o exemplo
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https://www.nit.pt/compras/decoracao/vem-ai-tres-dias-para-aprender-tudo-sobre-como-criar-e-cuidar-jardim-e-ate-da-varanda

.

CONTEUDO
PATROCINADO

NATIVE AD VIDEO

1 destaque 24h na homepage da NiT

1 post no Facebook da NiT

1 instastory no Instagram da NiT

1 post no Facebook da TVI

Partilha nos artigos relacionados e patrocinados

6.500€

OBSERVACOES: Texto e video elaborado pela equipa editorial apés
briefing do anunciante. As imagens e videos cedidos pelo cliente estao
sujeitos a aprovagdo da NiT. O valor de investimento apresentado é
referente a Media (50%) e Producdo (50% - este valor exclui qualquer
margem de intermediacao/rappel).
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Clique nas imagem
para ver o exemplo
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https://www.nit.pt/fora-de-casa/na-cidade/lembra-se-gervasio-20-anos-depois-o-chimpanze-esta-de-volta-para-o-ajudar-reciclar

-

OBSERVACOES:

1. Condicdes apresentadas para valor bruto negociado;

2. Os valores apresentados ndo sdo acumuldveis com outras condi¢des especiais;

3. Aos valores de investimento acrescem 4% de taxa de exibicdo e IVA a taxa legal:

4. A contratacdo de espago far-se-4 de acordo com as Condi¢cdes Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicacdo Comercial da TVI/MCD em vigor, do

10.

1.

12.

13.
14.

15.
16.

conhecimento da Central de Compras/Agéncia de Publicidade/Anunciante (ou outra que a substitua);

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha devera ser efetuado
antecipadamente. de acordo com Condi¢des Gerais de Contratacdo de Publicidade e Comunicagao Comercial da TVI/MCD;

A presente proposta e as condi¢cdes nela contidas tém uma validade de 30 dias (calendario), findo este periodo ndo poderao ser consideradas como vdlidas, estando
sujeitas a renegociacdo. No caso de proposta de colocagdo de produto a validade é apenas de 15 dias (calendario);

As presentes condi¢des comerciais sdo confidenciais, destinando-se a utilizagdo exclusiva por parte da Agéncia de Publicidade/Central de Compras/Anunciante
responsavel pela negociagdo e/ou pelo Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgagao a terceiros ndo poderd em quaisquer situagdes ser efetuada sem prévia
autorizagao por escrito por parte da TVI / MCD;

Os investimentos acordados para colocacdo de produto, producdo, licenciamento, televendas e STVA deverdo ser considerados como adicionais face aos
investimentos para a compra de media convencional, ndo sendo contabilizados para o calculo de prémios de producao anual (rappel);

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco serd feita por ordem cronoldgica de rececdo das
respetivas ordens de publicidade;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de
que as mesmas se encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciagdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da
campanha;

A TVI podera colaborar na producdo dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de
patrocinio deverao ser feitas pela TVI;

Eventuais informagdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e nao vinculativo, por parte da TVI/MCD;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (nomeadamente a
publicidade em ecra fracionado, o patrocinio e a colocacao de produto);

Relativamente as contratacdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;
Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Dire¢do de Programas/Produtora. Eventuais alteragdes ao seu

conteldo terdo de ser novamente validadas.

PORTUGAL
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